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VOORWOORD

Het voorliggende onderzoek is uitgevoerd in opdraein het Wetenschappelijk Onderzoek- en
Documentatiecentrum (WODC) van het Ministerie vastifie en op verzoek van de Nationaal
Coordinator Terrorismebestrijding (NCTb), die onderverantwoordelijkheid van de
Ministeries van Justitie en Binnenlandse Zaken enikkrijksrelaties valt. De Nationaal
Coordinator Terrorismebestrijding (NCTDb) is geiesseerd in de vraag welke binnen- en
buitenlandse media een rol spelen in de politiskeaatschappelijke oordeelsvorming van
moslimjongeren in Nederland ter preventie van mggetadicalisering onder moslimjongeren.

De maatschappelijke onrust, angst en zorg die gederde laatste jaren in Nederland voelbaar
is geworden, met name sinds de aanslagen vanighhen een brede maatschappelijke
discussie aangewakkerd over onderwerpen als (@ngtolie, integratie, radicalisering en
terrorisme. Terroristisch getinte daden en etnggtinte conflicten, waarbij de media veelvuldig
ingaan op de betrokkenheid van allochtone jongdrelbben de belangstelling voor jongeren
met een allochtone, in het bijzonder islamitiscbietergrond doen groeien. Vanuit de vraag in
hoeverre de media een rol spelen in eventueleakgkcing van moslimjongeren is dit
onderzoek aangevraagd. Centraal in het voorliggenderzoek staat daarom het in kaart
brengen van de binnen- en buitenlandse media dieoéspelen bij de politieke en
maatschappelijke oordeelsvorming van moslimjongerdwederland.

Het Wetenschappelijk Onderzoek- en Documentatiegenvan het Ministerie van Justitie heeft
de opdracht tot het uitvoeren van dit onderzoekeead aan de Vrije Universiteit, Faculteit
Sociale Wetenschappen, afdeling Communicatiewebaps®e begeleidingscommissie van dit
onderzoek bestond uit prof. dr. Fred Wester (Umsiteit Nijmegen, voorzitter), dr. Bertjan
Doosje (Universiteit van Amsterdam, Sociale Psyofi@), dr. Mérove Gijsberts (Sociaal
Cultureel Planbureau), dr. Lex van Meurs (Inton@K), mr. Marije Meines en later drs. Hans
van Miert (beide namens het NCTb), en namens heD@@amen dr. Casper van Nassau en
later dr. Frans Beijaard deel aan de begeleidingaussie. Wij zijn hen zeer erkentelijk voor de
kritische reflectie op de onderzoeksopzetten vadesdonderzoeken, hun deskundige
begeleiding en inzichten alsook hun geduldige @&mn gedetailleerde, nuttige feedback op de
voorversies van dit rapport.

Daarnaast verleende prof. dr. Bert Klandermansgxqp het gebied van sociale bewegingen
en radicalisering, w.o0. rechts extremisme) zijn eveerking aan dit onderzoek in adviserende
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zin, waarvoor wij hem dankbaar zijn. Ook zijn wenkaerschuldigd aan onderzoeksbureau
Motivaction (online dataverzameling onder ‘oudemegeren’), Bettina de Jong (invoer van
scholieren data), Caspar van Lissa (data-invoasligcbn en eerste analyses), Maurits
Denekamp (codering media inhouden), JacquelierBtakelenburg (VU, kader diepte-
interviews), Gijs van Beek (directeur Marokkomediegdewerking bij een deel van de
geinterviewden), Bregje Bekers (interviews moslintdar) en Salim Elfassi (focusgroep
interviews en diepte-interviews met moslimjongeigiyj. zijn hen bijzonder dankbaar voor hun
genereuze en prettige medewerking aan dit onderZmgider de uitermate welwillende
medewerking van vele scholen, scholieren en jomgleagl dit onderzoek simpelweg nooit
kunnen slagen — wij zijn de scholen en hun leegimdaarvoor zeer dankbaar. Tot slot danken
wij de jongeren die via de online vragenlijst meden aan dit onderzoek.

Een beknopte samenvatting van het gehele rapmrglan het Nederlands als Engels, wordt
voorafgegaan aan de hoofdstukken. Diverse bijlaggan op een bijbehorende Cd-rom. Daarin
worden relevante aanvullende gegevens toegevoeats @e gehanteerde vragenlijst en tabellen
met cijfermatige en statistische informatie.

Amsterdam, juni 2010

Elly Konijn,

Dirk Oegema,
Iris Schneider,
Bart de Vos,
Martijn Kirijt,
Jacomijne Prins

Vrije Universiteit Amsterdam
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Jong en Multimediaal:
Mediagebruik en meningsvorming onder jongeren, in bt bijzonder
moslimjongeren

1. PROBLEEMSTELLING, DOELGROEP, EN ONDERZOEKSVRAGEN
1.1 Introductie en probleemstelling

De laatste jaren is de Nederlandse samenlevindeenkaen opgeschrikt door gewelddadige en
bedreigende acties door jongeren. Naast de mooda @east Theo van Gogh en de etnisch getinte
conflicten die hierop volgden, valt te denken aetiea door de leden van de Hofstadgroep, de
bedreigingen van publieke personen en de spanningatkele grootstedelijke wijken zoals
Amsterdam-Slotervaart. Opvallend hierbij is de blidtenheid van allochtone jongeren. Met name de
daad van Mohammed B., een behoorlijk opgeleideéeiderland geintegreerde moslimjongere van
Marokkaanse komaf, heeft de belangstelling vooggnen met een islamitische achtergrond doen
groeien.

Opmerkelijk is hoe vaak Nederlandse probleemjongeam Marokkaanse afkomst in de media
geassocieerd worden met de islam of aangeduid waidemoslimjongeren. Tegelijkertijd is een
steeds terugkerende discussie in de samenlevimgewverre de media (w.o. audiovisuele media en
internet) door hun vermeende invioed op jongergirdgen aan ongewenst gedrag. Media hebben in
het algemeen immers een belangrijke plaats in Bwingswereld van jongeren. Hedendaagse
jongeren zijn vele uren per dag achter een beebdscte vinden — of het nu voor het kijken van
televisie, het spelen van een computer game, ajdt@uik van internet is. De vraag doet zich voor
in hoeverre de media een rol spelen en specifighdslimjongeren. De probleemstelling van
onderhavig onderzoek luidt: Welke binnen- en buétedse media spelen een rol bij de politieke en
maatschappelijke menings- of oordeelsvorming vaslimgongeren in Nederland? Deze algemene
probleemstelling wordt hierna in meer specifiekda@moeksvragen uitgewerkt.

In dit inleidende hoofdstuk wordt beknopt ingegaarnde doelgroep (par. 1.2) en hun politieke
en maatschappelijke meningsvorming (par. 1.3). dlgens schetsen we globaal het algemene kader
voor het onderzoek, waarbij mediabeinvloeding aed&gs wordt beschreven (par. 1.4). Vervolgens
worden de specifieke onderzoeksvragen beschreeenl(jp). Deze onderzoeksvragen waren
leidend bij de uitvoering van het onderzoek. Daayaan we kort in op de methoden van onderzoek
ter beantwoording van de onderzoeksvragen (parome6vervolgens (in par. 1.7) af te sluiten met
een leeswijzer.

1.2 Doelgroep van het onderzoek

De doelgroep van het onderzoek wordt gevormd dobdlederland wonende jongeren, in het
bijzonder moslimjongeren in de leeftijd van 1326tjaar. Het gaat hierbij zowel om jongeren
die naar school gaan als schoolverlaters, werkendeerkloze jongeren. De ondergrens van 13
jaar is gekozen op basis van onderzoek uit de &kehngspsychologie. Hieruit blijkt dat
jongeren in de adolescentiefase, met name de ‘aadymiddle adolescents’, meer bevattelijk of
gevoeliger zijn voor beinvloeding dan oudere Igsgroepen (Dahl & Hariri, 2005). De
bovengrens van 26 jaar hebben we enigszins ruimngen (boven de 20 jaar kan men feitelijk
niet meer spreken van adolescentie). Niet alledeefjd van moslimjongeren als Mohammed
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B. en Samir A. en andere leden van de Hofstadgraapr ook de literatuur over
identiteitsvorming onder moslimjongeren gaf daareiding toe (zie hst. 2). Uit deze literatuur
blijkt dat moslimjongeren vaak worstelen met eehlsile of meervoudige identiteit, hetgeen tot
een verlengd proces van identiteitsvorming kareleidovendien maakte deze leeftijdsgrenzen
het mogelijk twee leeftijdsgroepen onderling tegeditken in hun mediagebruik. Enerzijds
onderzoeken we de schoolgaande jongeren in dideeth 13 tot 18 jadr anderzijds de
zogenoemde ‘oudere jongeren’ in de leeftijd vandt&6 jaar.

Zoals gezegd stond het onderzoeken van het mdxtiageran moslimjongeren in
onderhavig onderzoek centraal. Welke jongeren koia@ageduid worden als moslimjongeren?
Hoewel moslimjongeren grote overlap vertonen megrdep allochtone jongeren, is er wel
degelijk een onderscheid tussen beide groepenabe dat een moslimjongere allochtoon is, is
vrij groot. Echter, daarmee is niet elke allochtforegere een moslimjongefeditzelfde geldt
voor moslimjongeren en jongeren van Marokkaanseafom

We beschouwen in dit onderzoek jongeren als mgstigeren wanneer zzelfaangeven de
islam als religie te volgen. Alle jongeren die ih@hderzoek aangeven een ander geloof of geen
geloof te hebben (allochtoon én autochtoon), duwdern dit rapport aan als niet-
moslimjongeren. Omwille van de leesbaarheid noewein dit rapport de in Nederland
wonende jongeren met Marokkaanse of Turkse (vodeurespectievelijk ‘Marokkaanse
(moslim)jongeren’ en ‘Turkse (moslim)jongeren’.

Samenvattend richten we ons dus op jongeren i, waar in Nederland gevestigde
moslimjongeren deel van uitmaken. Dus, zowel mgsligeren als niet-moslimjongeren in de
leeftijdsgroep van 13 — 26 jaar. Daarbij zijn tev@rrgelijkingen gemaakt tussen de scholieren
(13 — 18 jaar) en de ‘oudere jongeren’ (18 — 26)jaa

1.3 Specifieke onderzoeksvragen

De algemene probleemstelling van dit onderzoek wed#elvragen opgesplitst om het
mediagebruik van de jongeren in kaart te brengen.

Onderzoeksvragen met betrekking tot beschikbaneardpges en wetenschappelijke literatuur

1. Wat is er vanuit eerdere rapportages bekend owaenédiagebruik van jongeren, in het
bijzonder moslimjongeren?

De vraag werd gespecificeerd naar het type medielevisie, radio, krant, internet), de aard
van de berichtgeving (bijvoorbeeld nieuws, vermaaktergrondinformatie, etc.) en specifieke
programma’s of bronnen binnen de mediatypen engoinen buitenlandse media.

2. Wat is er vanuit de wetenschappelijke literatulkdmel over de wijze waarop en de mate
waarin het mediagebruik van jongeren, in het bigl|gwmoslimjongeren, hun politieke
en maatschappelijke oordeelsvorming beinvioedt?

! Op middelbare scholen komen slechts enkele jongever die al 18 jaar zijn. Daarom is er sprake garinge overlap
in de leeftijdscategorieén van beide steekproeven.

2 In de mediaberichtgeving wordt herhaaldelijk éak belegd tussen allochtone jongeren en de islaimssen jongeren
met een bepaalde etnische achtergrond, meestakkéanas, en moslimjongeren (zoals ook in de hierb@angegeven
incidenten), met name sinds de aanslagen van BYytit rapport gebruiken we de term islam om d@ielaan te duiden
en moslimjongere voor een jongere die de islangelisof heeft.

be
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De beantwoording van bovenstaande vragen 1 enchiges in het volgende hoofdstuk.
Vooruitlopend daarop kunnen we reeds stellen dat specifiek moslimjongeren het
mediagebruik en de mogelijke invloed daarvan negjisionderzocht.

Onderzoeksvragen met betrekking tot het huidigeagebruik onder (moslim)jongeren

3. Hoe ziet het mediagebruik (zowel qua mediumtypevalsbetreft specifieke
programma’s of bronnen binnen de mediatypen) vass{im)jongeren in Nederland er
op dit moment uit?

4. Zijn er verschillen tussen het mediagebruik vanlmgsngeren (op hoofdpunten) en dat
van niet-moslimjongeren? Zo ja, welke?

5. Welke waarde hechten de jongeren aan de geraadplesgdiabronnen? D.w.z. hoe
realistisch (als afspiegeling van de werkelijkheiohden zij de gepresenteerde
informatie en hoe (emotioneel) betrokken voelerzizip daarbij?

De onderzoeksvragen 3, 4 en 5 hangen nauw metr eltagen en worden daarom in hetzelfde
hoofdstuk besproken. Deze onderzoeksvragen zigntawviserend van aard en leveren
beschrijvende gegevens op van de verzamelde data t#ibellen en grafieken worden
gepresenteerd.

Onderzoeksvragen met betrekking tot samenhangitussdiagebruik en oordeelsvorming

6. Welke media (tv-uitzendingen, internet sites ekfahten) spelen een belangrijke rol in
de politieke en maatschappelijke oordeelsvorming(waoslim)jongeren? M.a.w., tussen
welk mediagebruik en welke oordeelsvorming kanweaband worden vastgesteld?

7. Welke overige relevante variabelen (modererend ediénend) spelen een belangrijke
rol bij de oordeelsvorming n.a.v. tv-uitzendingembsites en/of kranten, d.w.z. in het
eventuele verband tussen mediagebruik en oordeelgwp onder (moslim)jongeren?

Uit de wetenschappelijke literatuur (zie volgenafustuk) is bekend dat relevante variabelen
zoals opleiding, sekse, identiteitsvorming, vernteeachterstelling (relatieve deprivatie),
onzekerheid, of emotionele binding met bepaaldeiaedede een rol spelen in processen van
oordeelsvorming. Bepaalde variabelen gelden irblimdnder voor moslimjongeren. Om
uitspraken te kunnen doen over een eventueel vétingsen het mediagebruik en de politieke
en maatschappelijke oordeelsvorming van jongerhrb(imoslimjongeren) is het dus belangrijk
deze variabelen mee te nemen in de analyses. Weemoze kortweg procesvariabelen.

Onderzoeksvragen met betrekking tot de inhoud earodr moslimjongeren relevante media

8. Wat is de focus van deze berichtgevingen?
9. Volgen Nederlandse moslimjongeren mediaberichteineme meer extreme inhoud? Zo
ja, via welke media gebeurt dit en wat is de inhean deze berichtgevingen?

De vragen naar de focus van bepaalde, voor jongelevante berichtgevingen werd aan de
hand van inhoudsanalyses beantwoord. Welke bedgimgen werden geanalyseerd werd
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bepaald op basis van de beantwoording van voorgaamdierzoeksvragen over het
mediagebruik.

Onderzoeksvragen met betrekking tot de motivatiesnoslimjongeren voor hun mediagebruik

10.Wat is de motivatie van moslimjongeren om bepabktechtgevingen te volgen (zoals
blijkend uit de antwoorden op vragen 3 en 4)? Mekeaie woorden, waarom volgen
moslimjongeren voor hun informatie over politiekereaatschappelijke kwesties
bepaalde mediabronnen?

11.Hoe kijken moslimjongeren tegen de media aan? \iiaiewn zij van de berichtgeving in
diverse media?

Voor het beantwoorden van deze vragen naar de atigswoor het mediagebruik onder
moslimjongeren werden interviews met de betrokkeggren gehouden.

Onderzoeksvraag waarin de verschillende onderdedenhet onderzoek samenkomen

12.1s er een relatie tussen het mediagebruik van masiigeren, de focus en de inhoud van
bepaalde media, hun motivaties om bepaalde mediabrote volgen, en hun attitudes
met het oog op politieke en maatschappelijke odsstleeming? Zo ja, welke?

In het laatste hoofdstuk worden de resultaten wadiverse onderzoeksresultaten met elkaar in
verband gebracht. Onderzoeksvraag 12 kan daarnaeéwmeord worden.

1.4 Methoden van onderzoek

Het onderzoek als geheel biedt zoveel mogelijkdear empirische analyses onderbouwde
basis voor de beantwoording van de specifieke @ogésvragen. Onze benadering daarbij is
multidisciplinair. We hanteren diverse onderzoekiitogen; zowel een bestudering van reeds
beschikbare gegevens, als kwantitatieve en kwiatatanalyses van nieuw verzamelde
gegevens. Door het actuele mediagebruik te vekgelimet de inhoud en kenmerken van
specifieke mediabronnen alsook met kenmerken vatsaiaal-psychologische) processen bij
de ontvanger, kan inzicht worden verkregen in deemaarin de media een rol spelen bij de
oordeelsvorming van jongeren (i.h.b. moslimjonggretet onderzoek omvatte vier fasen, elk
getypeerd door een eigen onderzoeksmethode: litexatderzoek, dataverzameling middels
surveys, inhoudsanalyses, en face-to-face intes/i®& vier fasen worden hieronder uiteen
gezet.

Fase 1: Literatuuronderzoek

Om de eerste twee onderzoeksvragen te beantwqaveet gebruik gemaakt van
literatuuronderzoek. Met het oog op de nieuw teaerelen data is het nuttig uit te gaan van
informatie die reeds beschikbaar is. Door bestuderan relevante, reeds beschikbare
rapportages over het mediagebruik van jongeren eendndruk verkregen van het
mediagebruik van jongeren in het algemeen en msiigeren in het bijzonder. Tevens werd
daardoor inzichtelijk welke binnen- en buitenlandssdia, welke typen media (televisie, radio,
krant, internet), en welke specifieke programmad’sronnen binnen de mediatypen frequent
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werden geraadpleegd door de diverse groepen jang@ok werd zo een indruk verkregen met
welke overige variabelen rekening moest worden geéon om bepaalde verschillen tussen
groepen te verklaren (bijv. opleiding).

Fase 2: Survey onderzoek

Om de onderzoeksvragen met betrekking tot hetidneiishediagebruik onder jongeren te
kunnen beantwoorden en een vergelijking tussenimsigeren en niet-moslimjongeren te
maken, voerden we een grootschalig survey-ondemzibeknerzijds was dit survey onderzoek
inventariserend van aard (welke media worden irkevelate geraadpleegd). Anderzijds werden
vragen opgenomen om specifiek mediagebruik te kunelateren aan bepaalde opvattingen die
jongeren erop na houden. Ook werd rekening gehoond¢melevante overige variabelen die uit
het literatuuronderzoek naar voren kwamen (zodkidipg, vermeende achterstelling,
onzekerheid). Aldus leverde deze methode (die wmedthreven in hoofdstuk 3) recente,
beschrijvende gegevens op over het mediagebruigrateldoelgroep (weergegeven in tabellen
en grafieken in hoofdstuk 4). Bovendien konden deeterzamelde gegevens eventuele
verbanden tussen het mediagebruik, oordeelsvoramrayerige relevante variabelen
geéxploreerd en statistisch getoetst worden (wegekgmn in hoofdstuk 5).

De basis voor de vragen in de survey werd gevatowd het literatuuronderzoek in
hoofdstuk 2. Op basis van dit literatuuronderzoekdreveneens besloten de vragen in de
survey expliciet te richten op het raadplegen vadimvoor informatie over maatschappelijke
kwesties, politiek of religie en het mediagebruwk behoeve van puur vermaak buiten
beschouwing te laten. In hoofdstuk 3 wordt elk addel van de vragenlijst verantwoord en
worden de vragen zoals voorgelegd aan de jongeschbeven. Daarbij komen ook de wijze
van steekproeftrekking en overige methodologisctewegingen aan de orde. In totaal zijn
bijna 1600 papieren vragenlijsten ingevuld dooro$iehen (13 — 18 jaar), verspreid over
verschillende opleidingen in heel Nederland. Voeioddere jongeren (18 — 26 jaar) zijn online
vragenlijsten uitgezet, die door een kleine 80@g@en zijn ingevuld.

Fase 3: Inhoudsanalyses

De inhoudsanalyses dienden ter aanvulling op dentarisatie van het mediagebruik.
Immers, als bekend is welke mediabronnen door j@amggeraadpleegd worden voor hun
politieke en maatschappelijke oriéntatie, dan dgtvraag wat de inhoud ervan behelst. Aan de
hand van inhoudsanalyses werden de onderzoeksv8agie® beantwoord over de focus van
bepaalde, voor moslimjongeren en niet-moslimjongeetéevante berichtgevingen. Tevens werd
geanalyseerd in welke mate berichtgevingen een ext¢esme of radicale inhoud bevatte.

Er zijn drie verschillende inhoudsanalyses uitgagdpelk over een andere set
mediabronnen. Eerst is een globaal profiel gesthiats48 verschillende mediabronnen die veel
gebruikt worden door de onderzochte moslimjongelenselectie bestaat uit 30
televisieprogramma’s (w.o. Nederlandse, TurksepAiche en Engelstalige
televisieprogramma’s), 7 Nederlandse dagbladed ledederlandse websites (waarvan 8
webfora en 3 nieuws- of informatiesites). Vervolg&een omvangrijke tweede, automatische
inhoudsanalyse uitgevoerd over de digitaal beseiné&imedia (7 kranten en 6 websites),
waarmee enerzijds de verschuivingen in het debatiovmigratie en integratie over een periode
van 11 jaar zichtbaar zijn gemaakt en anderzijg@srz&ranten en zes websites onderling met
elkaar zijn vergeleken om eventuele verschillenfgeas en extreme inhoud te bepalen. Tot
slot is met een derde, handmatige inhoudsanalysehdad van 14 televisieprogramma’s over
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een periode van 7 weken geanalyseerd. Daarmee wadldt meer de toon van het debat en de
wijze waarop het thema wordt geframed nader begehre

Fase 4: Interviews

Voor de beantwoording van de onderzoeksvragemI enaar de motivaties van de
moslimjongeren voor hun mediagebruik, hebben wa A0 moslimjongeren uitgebreid
geinterviewd, zowel individueel als in focusgroepéoor diepte-interviews en focusgroep-
gesprekken is gekozen omdat motivaties voor mebdrageen de beoordeling van
mediaberichten lastig te vatten zijn in een vraiggnDe gevoeligheid van het onderwerp,
veroorzaakt door de wijze waarop moslimjongerertadsste tijd in het nieuws kwamen, maakt
interviews een geschikte methode om van de mogiiggen zelf te horen wat zij ervan vinden.

1.5Politieke en maatschappelijke meningsvorming

Omdat in dit onderzoek de vraag gesteld wordt welkelia een rol spelen bij de ‘politieke en
maatschappelijke menings- of oordeelsvorming vaggoen’, is het van belang duidelijk te
maken wat daaronder verstaan wordt.

Politieke en maatschappelijke menings- of oordeeiaing kan ruim uitgelegd kan worden
en komt als wetenschappelijke term niet voor. Daaiohet van belang de betekenis ervan
duidelijk af te bakenen. Gegeven de achtergronddegorobleemstelling en de specifieke
doelgroep van het onderzoek, lag het voor de hafitlgke en maatschappelijke
oordeelsvorming te interpreteren in het licht vaocpssen van radicalisering, extremisme en
terrorisme. In de context van moslimjongeren eprddlematiek waarmee moslimjongeren
worden geassocieerd, hebben we ons gericht opatlieafisering en terrorisme samenhangende
attitudes

Radicalisering moet opgevat worden als een taknabiinplex proces waar vele stappen aan
vooraf gaan en waar blootstelling aan bepaalde arerdéén van kan zijn. De beschikbare
literatuur (o0.a., Buijs, Demant, & Hamdy, 2006; &man & Tillie, 2006) maakt duidelijk dat
het verschijnsel radicalisering vele facetten keambp zichzelf al zeer complex is en zo
mogelijk nog complexer onder moslimjongeren. Bovends de complexiteit van het
verschijnsel radicalisering mede afhankelijk vargdbanteerde definitie. Ons inziens is
radicalisering het resultaat van een wisselwerkirsgen media, organisaties en ontvangers
(Vliegenthart, 2007). Kenmerkend voor dit procedus interactie, en met name hoe kenmerken
van de ontvanger de interpretatie en doorwerkingmadiaberichten beinvioeden. Met andere
woorden, eventuele radicalisering is meer dan eetdown proces waarbij ‘foute’

(buitenlandse) media bepaalde individuen of eemdlelp groep in Nederland zou besmetten.

Radicalisme wordt omschreven als: “een geesteshgucharmee de bereidheid wordt
aangeduid om de uiterste consequentie uit een dgieki@ aanvaarden en die in daden om te
zetten. Die daden kunnen maken dat op zichzelieegbare tegenstellingen escaleren tot een
niveau waarop deze de samenleving ontwrichten,ddd@&r geweld aan te pas komt, het tot
gedrag leidt dat mensen diep kwetst of in hun giglraakt of doordat groepen zich afkeren van
de samenleving®.In de context van onderhavig onderzoek voertéget om uitvoerig in te
gaan op de complexiteit van radicaliseringprocesseier moslimjongeren. In de literatuur
wordt radicalisering gezien als voorbode voor migigektremisme en terrorisme, maar

% Nota ‘Radicalisme en radicalisering’, MinisterianvJustitie, 2005, TK 2004-2005, 29754, nr. 26.
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eveneens worden meer sociaal-culturele kwestiegeatseende achterstelling, isolement, en
wantrouwen naar de samenleving genoemd. In heemdlghoofdstuk gaan we daarom wel

nader in op deze kwesties, voor zover relevant,admeede aan de hand hiervan bepaald is
welke attitudes in de survey opgenomen dienderoteen.

Voor onderhavig onderzoek volstaan we met de atershg dat radicalisering het proces
benadrukt van een ‘groeiende bereidheid’ tot heggh van ongewenste en gewelddadige
gedragingen en daden. Omdat het hier specifiek oslimjongeren gaat en hun mogelijke
radicalisering, gaat het om de bepaling a#titudesten aanzien van de islam en het eventuele
gebruik van geweld om (ideologische) doelen teikene Ook de attitude ten aanzien van de
Nederlandse samenleving is hier relevant — d.vezandte van wantrouwen naar de
samenleving. Deze attitudes werden vervolgens dyseead op een eventueel verband met het
mediagebruik.

1.6 Mediabeinvioeding als proces

In de belevingswereld van hedendaagse jongeremagha belangrijk; vele uren per dag kijken zij
naar televisie, chatten met hun vriend(inn)en,epekn video game, kijken YouTube filmpjes, of
zoeken naar informatie op het internet. Ook kramterden nog veelvuldig geraadpleegd zoals blijkt
uit de beschikbare rapportages in hoofdstuk 2. ikggn wordt verondersteld dat de media een
belangrijke functie vervult in onze informatievoming en van invloed is op hoe wij over elkaar en
over gebeurtenissen in de wereld denken. Regelraatign in diezelfde media de discussies op over
mogelijk nadelige invloeden van bepaalde mediaprtauop met name kinderen en jongeren.
Recentelijk bijvoorbeeld, in maart 2009, naar ading van de ‘school shooting’ in Duitsland,
legden de media direct na het drama een link nehtensief spelen van gewelddadige video
games. Door het veelvuldig spelen van dergelijke@mzou de jongen te agressief zijn geworden.
De rol van de media in de samenleving wordt nogaken een negatief daglicht gesteld. Zo ook als
het gaat om moslimjongeren.

Sinds de aanslagen van 9/11 worden moslimjongarsederland herhaaldelijk in verband
gebracht met radicalisering en terrorisme. Daaduj hun mediagebruik een negatieve rol spelen.
Zo suggereerde de commissie Rinnooy-Kan (NPS jeslage 2004) dat allochtone jongeren zich
voornamelijk zouden richten op Arabische of Turksedia. Hierdoor zou er geen tijd over blijven
voor deze jongeren om zich (ook) te richten op Madestalige media. Allochtone jongeren zouden
daarom, volgens deze commissie, geen gebruik makede publieke omroepen. In deze suggesties
zit impliciet verweven dat de buitenlandse mediamieze jongeren zich op richten, een eenzijdige
blik op de wereld zouden bieden en een beperkendi@eid zouden hebben. Tegelijkertijd wordt
verondersteld dat de Nederlandse publieke omroepemeer genuanceerd beeld van de
samenleving bieden. Immers, de taakomschrijvingdepublieke media impliceert dat zij recht
doen aan de pluriformiteit van de samenleving, redele interpretatie van deze opdracht sterk kan
variéren aan de hand van politieke omstandighedenagktontwikkelingen (van Cuilenborg, 2006).
Zulke suggesties onderstrepen het belang van emgudiike inventarisatie van het hedendaags
mediagebruik van moslimjongeren in Nederland.

Behalve het feitelijke gebruik, is het eveneenangyijk zicht te krijgen op de inhoud van de
mediaberichten die voor de doelgroep relevanterjmlie zij regelmatig of vaak raadplegen voor hun
informatievoorziening over politiek en maatschapdgt is echter belangrijk om op te merken dat
media invloed zich niet laat vangen in een simffelce Hedendaags wetenschappelijk onderzoek
laat zien dat vele verschillende factoren eenpelen in de mogelijke invloed van media. Het is
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redelijkerwijs niet te verwachten dat een standpumediabericht X rechtstreeks wordt
overgenomen door de ontvanger Y. In het volgenadédstuk bespreken we enkele theoretische
perspectieven op het proces van beinvioeding vanetka op de ontvanger. Daarmee scheppen we
een theoretisch kader waarin de vraag naar dearotle media in de meningsvorming van
individuen kan worden begrepen en op waarde geschat

Gegeven de aard van het onderzoek zal het nietljkaggn om uitspraken over causaliteit te doen.
Het onderzoek is immers niet experimenteel of ltutgnaal van aard. Survey-onderzoek is echter
goed geschikt om eventuele verbanden en patroohtbaar te maken. Over de volgorde van
eventuele beinvloeding valt dan weliswaar logigchetleneren maar met de suggestie van mogelijke
causaliteit dient men uitermate voorzichtig te zijetzelfde geldt voor de inhoudsanalyses — ook al
kenmerken bepaalde media(berichten) zich door epadide toon en focus, daarmee is nog niet
gezegd dat deze interpretatie één-op-één overgenmorelt door de ontvanger. Het proces van
beinvioeding door de media is nu eenmaal een conmptees waar we slechts stapsgewijs inzicht in
kunnen verkrijgen en op grond van wetenschappefifierzoek bepaalde aannames meer of minder
plausibel kunnen veronderstellen.

1.7 Leeswijzer

Na deze algemene inleiding (hoofdstuk 1), waariom#erzoeksvragen uiteengezet werden,
beschrijven we in het volgende hoofdstuk beknoptewvaeeds bekend is over het mediagebruik
onder jongeren op basis van eerdere rapportagesnBien bespreken we in hoofdstuk 2 wat er
op basis van wetenschappelijke literatuur gezegdaaden over de relatie tussen
mediagebruik en politieke en maatschappelijke calsd®rming in het algemeen. Vervolgens
spitsen we deze vraag toe op moslimjongeren ibifEinder. Hoofdstuk 2 beoogt
onderzoeksvragen 1 en 2 te beantwoorden.

Daarna komt in hoofdstuk 3 de methodologischenteraording van de uitgevoerde,
grootschalige survey aan de orde; enerzijds oraharlieren (13 — 18 jaar) en anderzijds onder
‘oudere jongeren’ (18 — 26 jaar). Ook worden hiekkdnmerken van de respondenten
beschreven. In hoofdstuk 4 worden de onderzoekemwrdgn 4 beantwoord, waarbij het
mediagebruik onder jongeren in kaart wordt gebraargelijkenderwijs voor moslimjongeren
en niet-moslimjongeren in Nederland. Zowel in temman bereik (in percentages) als in
intensiteit van het mediagebruik, afzonderlijk pgre medium en per programma of mediabron.
De resultaten worden geillustreerd met grafiekemyijl voor de overzichtstabellen en toetsende
statistiek naar bijlagen wordt verwezen. In hoafdsi gaan we vervolgens in op de relaties
tussen het mediagebruik van de jongeren en hundsdt, waarbij ook de rol van overige
relevante variabelen wordt geanalyseerd. De bijimtde statistische analyses worden in
bijlagen weergegeven.

Hoofdstuk 6 geeft gedetailleerde analyses weedeanhoud van specifieke media die
worden geraadpleegd door de jongeren. De resuliatethen uitgesplitst naar het type medium
(bijv., televisie en internet) en specifieke progma’s. Er zijn zowel automatische analyses van
digitale media uitgevoerd als handmatige analysest®levisieprogramma’s. Als laatste
deelonderzoek in dit rapport worden in hoofdstude#esultaten van de uitgebreide interviews
met focusgroepen en individuele moslimjongeren ower mediagebruik besproken. Ten slotte
worden in hoofdstuk 8 de conclusies van de versetide onderzoeken op een rijtje gezet, de
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onderzoeksvragen beantwoord, en de verschillenderpoeksresultaten met elkaar in verband
gebracht.
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2. MEDIAGEBRUIK: EERDERE RAPPORTAGES EN WETENSCHAPP ELIJKE
VERANKERING

2.1. Introductie

In dit hoofdstuk wordt beschreven wat er op groad keschikbare rapportages bekend is over
het mediagebruik van jongeren, in het bijzonderlmmgsngeren, ter beantwoording van de
eerste onderzoeksvraag: wat is er vanuit de wettapgelijke literatuur bekend over de wijze
waarop en de mate waarin het mediagebruik van jengé het bijzonder moslimjongeren, hun
politieke en maatschappelijke meningsvorming be@at? Hiervan wordt in par. 2.2 een zeer
beknopt verslag gegeven. Het mediagebruik is gé&sprd naar binnen- en buitenlandse
media, het type medium (televisie, radio, krangrinet), de aard van de berichtgeving
(bijvoorbeeld nieuws, vermaak, achtergrondinformagic.) en specifieke programma’s of
bronnen binnen de mediatypen. Vervolgens wordaim 2.3 een beknopt overzicht gegeven van
enkele invloedrijke theorieén met betrekking tainbeding door de media. Daaruit komen
enkele belangrijke aandachtspunten naar voren etetiking tot de uitwerking van het
onderzoek en de interpretatie van de resultateinsldowordt in par. 2.4 nader ingegaan op
variabelen die specifiek relevant zijn voor de bdsting van het mediagebruik van
moslimjongeren en factoren die een rol spelenumjimeningsvorming of attitudes. In paragraaf
2.5 presenteren we een samenvattend theoretischl misdeidraad voor ons onderzoek.

2.2. Mediagebruik onder jongeren: voorgaande rappdages

Hieronder volgt een samenvatting van rapportagddmsteckking tot het mediagebruik van jongeren
die voor aanvang van onze eigen dataverzamelinchidmar waren (tot april 2008). Omdat we met
name geinteresseerd zijn in het mediagebruik vaslimongeren en de vergelijking hiervan met
niet-moslimjongeren, hebben we ons vooral geriphtapportages die expliciet ook owalochtone
jongeren rapporteerden (zoals CBS-statline, 20@&\vier, 2007; Veldkamp, 1999, 2005; Publieke
Omroepen, 2004; SCP, 2007; Stimuleringsfonds vedPets, 2007). Al snel bleek immers dat er
geen informatie voorhanden is over het mediageloadermoslinjongerenspecifiek Zoals gezegd
kunnen allochtone jongeren en moslimjongeren reedefinitie als dezelfde groep worden
beschouwd. Echter, gezien de grote overlap is betmegelijk met deze gegevens een voorlopige
indruk te krijgen van het mediagebruik van moslingeren.

Behalve dat hieronder op de specifieke, zij hetaleerouderde, cijfers over de
mediaconsumptie van de grootste groepen allochtmyeren wordt ingegaan, bespreken we ook
kort het mediagebruik van jongeren in het algen{eem op basis van de algemene en meest recente
cijfers van het CBS (CBS Statline, 1997-2004, 20@®)r zover uitgesplitst naar leeftijdscategorie.
Net als in ons onderzoek wordt een onderscheid gkintassen de leeftijdscategorieén 12 tot 18 jaar
en 18 tot 26 jadt.n de meeste, beschikbare rapportages werd heagesuik uitgesplitst naar het
type medium (print, tv, radio en internet), de freqgtie van het gebruik en de herkomst of taal van
het medium en/of de gebruiker (bijvoorbeeld Nedetta Arabisch, Turks of Berbers).

* Omdat er enkele scholieren zijn van 18 jaar ofeouis er zeer geringe overlap.

be
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Televisie kijken

Uit de algemene statistieken van het CBS (CBSiB¢at2006) blijkt allereerst dat wat de duur
van het tv-gebruik betreft, de leeftijdscategori@@rtot 18 jaar en 18 tot 26 jaar nauwelijks van
elkaar verschillen. De meeste jongeren keken i 2f@niddeld tussen de 10 a 19 uur televisie per
week televisie. In 2008 keken jongeren in de grbgp 19 jaar 112 minuten per dag en de groep 20
— 34 jaar keek gemiddeld ruim 183 minuten per datgéns Stichting Kijk- en Luisteronderzoek,
2008). Van de jongeren in de leeftijd 12 —18 jaar vel@®b procent dagelijks hetlevisienieuws
hetgeen duidelijk minder is dan in de jaren daar¢ean 48 procent in 1997 naar 35 procent in het
laatst gemeten jaar 2004; CBS Statline, 1997-2004d).name in de doelgroepen onder de 35 jaar is
de tijd dat naar het televisienieuws gekeken wafgénomen. Het vermoeden is dat een deel van het
kijken naar tv (zeker naar sport/ Olympische Spelenschuift naar het online aanbod (SKO, 2008).

Cijfers over het mediagebruik v@nge allochtonéNederlanders zijn over het algemeen niet
actueel en ontbreken geheel voor specifigslimjongeren. De meest informatieve en bruikbare
gegevens over allochtone Nederlandse jongereratdgmmstig uit het onderzoek ‘Mediagebruik
etnische publieksgroepen 2002’ (Publieke Omroep42MHieronder vatten we daaruit enkele
bevindingen samen, beperkt tot het mediagebruikdeagrootste groepen etnische minderheden in
de leeftijdgroep 13 - 34 jaar (deze groep is dulsbeduidend breder dan de beoogde doelgroep van
ons onderzoek).

Steeds meer allochtonen van Turkse en Marokkagftkeest hebben de beschikking over een
satellietontvanger (78 procent van de Turken eprédent van de Marokkanen had in 2001
bijvoorbeeld een eigen schotelantenne; Publiekeo®mr2004). Naast informatie uit Nederlandse
journalistieke media hebben zij daarmee ook de mjkigeid om actualiteiten te volgen vanuit het
perspectief van hun land van herkomst van de (eodgrs (Mira Media, 2001, 2005;
Stimuleringsfonds voor de Pers, 2007).

Bij de Turken in ons land kwam het het meest vairzg ‘wel eens’ naar televisiezenders in de
eigen taal keken (90 procent in 2002; Publieke @mpyr@004), zoals de staatszentRil
International Onder de Turkse jongeren bedraagt het aande@ridedse tv-programma’s 52
procent en 35 procent kijkt naar Turkstalige progreering.

Marokkanen in Nederland keken ook veel naar ‘eigemders in een Berbertaal of in het
Arabisch (72 procent in 2005); staatszerl®€M-I bleek het populairste onder hen. Echter,
Marokkaanse jongeren bleken vooral naar Nederlarelsgers te kijken: 71 procent Nederlandse tv-
programma’s tegenover 18 procent uit het land \eakdmst van de (voor)ouders. Er werd vooral
naar de commerciéle Nederlandse zenders gekekeseéminder naar de publieke omroepen. Tot
slot kijkt de jonge Surinaamse generatie met naaae Nederlandse zenders (82 procent).

Samenvattengongeren uit de drie grootste groepen etnischreletheden in Nederland keken in de
afgelopen jaren nog wel naar zenders uit het lamdherkomst van de (voor)ouders, maar
vergeleken met ouderen toch duidelijk minder. Oridegkse jongeren kwam dat nog het meest voor
(35 procent in 2002). Onder de allochtone jongevaren vooral de commerciéle Nederlandse
zenders populair.

Kranten en tijdschriftetezen
Het percentage jongeren dat aangaf ‘dagelijks’keant te lezen, is vrij stabiel gebleven tussen
1997 en 2004 (Publieke Omroep, 2004). Volgens detikbare rapportages las circa 30 procent

® zie ook Jaarrapport SK@ww.kijkonderzoek.n(o.a. tabel 7.2).
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onder adolescenten van 12 tot 18 dagelijks eert,kemwijl dat onder de oudere jongeren tussen 18
en 26 jaar 45 procent was.

Jongeren in de drie grootste etnische groepemn lazast kranten in de taal van de (voor)ouders,
ook Nederlandse kranten. Turkse jongeren (13 -a&4 Jazen Uberhaupt het meest een krant; ruim
50 procent las wel eens een krant in de taal vewohest van de (voor)ouders en bijna 50 procent
(ook) een Nederlandse krant (Publieke Omroep, 2004)okkaanse jongeren lazen minder vaak
een krant dan de overige jongeren, maar als zkraehlazen was dat vaker een Nederlandse krant
(35 procent), terwijl slechts 9 procent jonge M&aken aangaf wel eens een krant uit het land van
herkomst van de (voor)ouders te lezen. Onder de&mse jongeren las bijna 90 procent wel eens
Nederlandse kranten en ruim 20 procent wel een&ragn in een andere (‘eigen’) taal.

Tijdschriften

Tijdschriften in de eigen taal werden minder getedan kranten in de ‘eigen’ taal (van herkomst
van de (voor)ouders): 25 procent onder jonge Turkérprocent onder Marokkaanse jongeren en 10
procent onder Surinamers (Publieke Omroep, 200ddieDalle allochtone groepen blijkt het zo te
zZijn dat de oudere generatie vaker media in deviaaherkomst van de (voor)ouders gebruikt dan de
jongeren (Van Holst, 2006). We zullen tijdschriftearder niet in ons onderzoek opnemen.

Internet gebruiken

Van alle jongeren was in 2007 ruim 80 procent \&ljadagelijks op het web te vinden (CBS
Statline, 2007). Ook blijkt uit deze gegevens dataiwelijks verschil was in het internetgebruik
tussen jongeren van 12-15 jaar en jongeren varb]j&a2. De meeste tijd wordt besteed aan e-
mailen, chatten, spelletjes spelen en muziek doaddn. Wel zijn er verschillen in de categorieén
‘nieuws’ en ‘werk/vacatures’. Volgens de rappor&a@@€BS Statline, 2007) besteedden adolescenten
van 12 tot 15 jaar veel minder tijd aan internadrmoieuwssites dan de jongeren van 15 tot 25 jaar.

Allochtonen blijken hun aanvankelijke achterstguoa internet snel in te lopen ten opzichte van
autochtonen (Publieke Omroep, 2004) en zij hebbeis bijna net zo vaak een computer met
internetaansluiting (d'Haenens, 2003; Van den B&é&le Haan, 2006). De meeste allochtone
jongeren gebruiken internet op dezelfde manieaalschtone leeftijdgenoten, maar voor hen is het
web ook een ontmoetingsplaats voor leeftijdgenatenhdezelfde etnische of religieuze identiteit.
Los van de strikte sociale controle van oudersemsiglijk leiders in de offline wereld kunnen ze
hier ongeremd met elkaar communiceren over wableeighoudt. Vooral jongeren van
Marokkaanse afkomst zijn actief op discussiefotdddnens, 2003). Op sites als Maroc.nl,
Marokko.nl of IslamOline.net kunnen ze op religigebied advies krijgen, daten, chatten en wordt
op de fora fel gediscussieerd over hoe de islaallenhtonen in mainstream media worden belicht
(Graf, 2008; Oegema et al., 2008; Van der Zwalwa7.

Het frequent gebruik van deze online discussiegasehappen lijkt een belangrijk aspect in
relatie tot ons onderzoek. Uit een inventarisalij&tldat het overgrote deel van de allochtone
jongeren op het internet veel contact zoekt entimef autochtonen (Van den Broek & De Haan,
2006). Echter, volgens hetzelfde onderzoek zijpodraanwijzingen dat naarmate het
internetgebruik meer op de eigen etnische grogprisht, de identificatie met de Nederlandse
samenleving geringer is. Allochtone jongeren diesiglen met hun identiteit — wat vaker voorkomt
omdat ze opgroeien tussen twee culturen met vélesatié normen en waarden — en gevoelens van
deprivatie kennen, zouden online vooral erkennagken voor hun frustraties en op zoek zijn naar
bevestiging in de eigen etnische of religieuzedridit vanuit een behoefte om het
gemeenschapsgevoel te versterken.
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Samengevailijkt dat er geen informatie voorhanderspecifiekover het mediagebruik onder
moslimongeren. Maar, op basis van eerdere bevindingert.rallochtone jongeren, kunnen we wel
een voorlopige indruk vormen. Uitgesplitst naartiype medium (print, tv, radio en internet), bleek
dat jongeren van Turkse afkomst vaker gebruik malenmedia in de taal van de (voor)ouders
(m.n. televisiezenders en kranten) dan overigegmrg Onder de jongeren van Marokkaanse
afkomst bleek dat zij meestal naar Nederlandseeazsridjken en steeds minder naar zenders uit het
land van herkomst van de (voor)ouders (terwijl buders dat nog wel in ruime mate deden).
Overigens blijkt deze afnemende trend onder dléelalone groepen waarneembaar.

De allochtonen in Nederland benaderen inmiddelslijgdlicht het internetgebruik van
autochtone jongeren en zij hebben ook steeds YhAler een computer met internetaansluiting.
Echter, de cijfers over het mediagebruik yamge allochtonéNederlanders zijn over het algemeen
niet actueel en ontbreken geheel voor specifieklimongeren. Bovendien blijkt uit recente cijfers
dat minder dan de helft van de moslims van Marofaafkomst is (CBS, 20€)7 De rapportages
bieden wel bruikbare handvatten voor de opzet venetgen onderzoek (hst. 3).

In de volgende paragrafen schetsen we hoe deerélssen het mediagebruik en de mogelijke
invloed van media op de meningsvorming van jongeezien kan worden op basis van beschikbare
literatuur. Gegeven de specifieke doelgroep iskieheens van belang stil te staan bij overige
aspecten die relevant zijn in de bepaling van tieidés van moslimjongeren in het bijzonder.

2.3. Media-invloed en jongeren: wetenschappelijkeerankering

Om de vraag naar de relaties tussen het mediagekamnmerken van de jongeren en hun
politieke en maatschappelijke oordeelsvorming tenlemn beantwoorden, baseren we ons
grotendeels op studies uit de communicatiewetepstiaeel communicatiewetenschappelijke
studies is reeds gepoogd de processen van beiimgodabr de massamedia vast te stellen, met
wisselend succes.

Media zijn belangrijk voor jongeren om zich tedarmheren en te vermaken; vele uren per
dag zitten zij achter beeldschermen (televisiee@igames, internet) of lezen een (gratis)
krantje. Algemeen wordt verondersteld dat de med&beinvioeden — in hoe wij over elkaar en
over gebeurtenissen in de wereld denken. Diezelfeldia rapporteren daar regelmatig over, met
name over nadelige invioeden van bepaalde mediaptexnl op kinderen en jongeren (bijv. over
de beruchte ‘school shootings’, zoals in Duitslanthaart 2009). Door het veelvuldig spelen
van video games zouden de jongeren agressief wovieschillende wetenschappelijke studies
geven aan dat zulke invloed in principe mogelijkas., meta-studies van Anderson, 2004,
Anderson & Bushman, 2001; Huesmann, Moise-Titusioiski, & Eron, 2003). Echter, de
meeste studies op dit gebied geven eveneens aaptdanh een samenspel van een aantal
risicofactoren gaat (bijv., Konijn, Nije Bijvank, 8ushman, 2007), waarbij veelvuldige
blootstelling aan bepaalde (bijv. gewelddadige) imé@thoud één van die risicofactoren kan
vormen (Anderson, Gentile, & Buckley, 2007).

Ook als het gaat om moslimjongeren wordt de rald@ media in de samenleving nogal
eens in een negatief daglicht gesteld. Met nanassie aanslagen van 9/11 worden
moslimjongeren in Nederland herhaaldelijk in r&aebracht met radicalisering en terrorisme
en daarbij zou hun mediagebruik een negatievepeies. De commissie Rinnooy-Kan (NPS

® CBS (2007). “Religie aan het begin van de 21e &chwofdstuk 4 over het aantal islamieten in Nealedk
www.cbs.nl.
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jaarverslag, 2004) suggereerde dat allochtone jengach voornamelijk zouden richten op
Arabische of Turkse media en dat zij daardoor dgezouden hebben zich (ook) te richten op
Nederlandstalige media. Volgens deze commissieaoatiochtone jongeren daarom geen
gebruik maken van de publieke omroepen. Commisdsedeze suggereren dat zulke
buitenlandse media een eenzijdige blik op de wesigden, terwijl onze publieke omroepen een
meer genuanceerd beeld van de samenleving zoudderb{van Cuilenborg, 2006). Daarmee is
het belang van een deugdelijke inventarisatie wrhadendaags mediagebruik van
moslimjongeren in Nederland nog eens onderstr&sgptalve het feitelijke gebruik, is het
belangrijk zicht te krijgen op de inhoud van meeéiathten die voor de doelgroep relevant zijn
en die zij regelmatig of vaak raadplegen voor miarmatievoorziening over politiek en
maatschappij.

Een terugkerende vraag is in hoeverre de mediactspelen in de politieke en
maatschappelijke meningsvorming van moslimjongardsederland, met name ten aanzien van
radicalisering en terrorisme. Een deel van de séwieig mag dan overtuigd zijn van een zekere
(nadelige) invloed van blootstelling aan (schake)ijmedia-inhoud op het gedrag van de gebruikers
(m.n. op kinderen en jongeren), wetenschappeligearoek laat zien dat het hier niet om een simpel
effect gaat, maar dat vele verschillende factommnrel spelen in de invioed van de media op de
ontvanger.

Om eventuele relaties tussen het mediagebruiloateelsvorming aan te kunnen geven, dienen
dus meerdere factoren in ogenschouw te worden gemobe bekende ‘hypodermic needle’ theorie
(Katz & Lazarsfeld, 1955), waarin de media het pkoals het ware ‘injecteren’ met meningen en
attitudes, is verouderd. Het is dan ook niet tevaehten dat de inhoud van een bepaald
mediabericht rechtstreeks, in een één-op-ééneelatidt overgenomen door de gebruiker.
Hieronder volgen in het kort enkele belangrijkedttieén over de invloed van de media.
Achtereenvolgens worden de cultivatietheorie (Gerlet al, 1968; 2002), social learning theorie
(cf. modeling, Bandura, 1972; 2001), ‘agenda sgt{iMcCombs & Shaw, 1972) en ‘two step flow’
(Lazarsfeld et al., 1944) besproken. Globaal gésprécan gesteld worden dat de eerste twee
stromingen primair uitgaan van de ontvanger enzijade media tot zich nemen, terwijl de laatste
twee benaderingen (‘agenda setting’ en ‘two steyw’jl primair uitgaan van de inhoud van de media
en hoe die de ontvanger beinvioeden.

2.3.1. De ontvanger centraal

De cultivatietheoriestelt, kort gezegd, dat mensen die regelmatigthésteld worden aan de
media (zgn. ‘heavy users’) meer beinvioed wordesr de denkbeelden in die media dan mensen
die er nauwelijks gebruik van maken (‘light user®jndat volgens Gerbner en collega’s het
wereldbeeld dat in de media wordt gepresenteerdveekende weergave van de werkelijkheid is,
(1968; 2002), gaan ‘heavy users’ er eveneens adekead wereldbeeld op na houden.
Bijvoorbeeld, mensen die veelvuldig kijken naar gilddadige films nemen dat vertekende
wereldbeeld over en denken dat de echte wereldigdadiger is dan de ‘light users’. Echter,
verschillende studies kwamen tot verschillendeltatan waarbij soms wel en soms geen steun werd
gevonden voor de cultivatietheorie (0.a. Brosi@3t Van den Bulck, 2000). De cultivatie-theorie
is daarom de laatste jaren nogal onder druk kometatin als een te simplistische weergave van
media-invloeden.

Recente studies laten bijvoorbeeld zien dat deanlde ontvanger, zowel specifieke kenmerken
van de persoon als de individuele perceptie, calicsavanneer het gaat over media-invioeden. Al
eerder werd de rol van de ontvanger benadrukt.(Kg¥z, 1955), maar pas de laatste jaren is er meer
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systematische en empirische aandacht voor de nolle@aubjectieve verwerkingsprocessen van
media-inhouden bij de ontvanger. Met name percepdie aanzien van het realiteitsgehalte (of de
geloofwaardigheid) van een mediabericht alsookmet®nele betrokkenheid met de inhoud of de
verkondigers van de boodschap zijn hierbij belgkdgbijv. Busselle,, 2003; Konijn et al, 2009;
Potter & Tomassello, 2004; Shapiro & Chock, 20@@)vendien blijken lager opgeleiden en de meer
achtergestelde groepen in termen van Sociaal EasobenStatus (SES), ontvankelijker voor
invloed van de media dan hoger opgeleiden en manséeen hoge SES (bijv. Konijn et al., 2007;
Konijn & Nije Bijvank, 2009; Singhal, et al., 2004)

Samengevas uit de wetenschappelijke literatuur rondom diévatietheorie over media-
invloed gebleken dat enerzijds de kenmerken vamedsoon zelf bepalend zijn (bijv. leeftijd,
geslacht, achtergrond) en anderzijds de manieropade media-inhoud wordt verwerkt - het zgn.
verwerkingsproces (bijv. meer of minder emotiortettokken) (zie ook Potter & Tomassello, 2004;
Konijn, 2008). Echter, de kwestie van causaliteide cultivatiestudies is problematisch omdat deze
studies meestal gebruik maken van survey-onderimékvloeden media-inhouden de gebruikers
ervan of selecteren mensen met bepaalde kenmeukeitiske media-inhouden?

De ‘social learning theoryis specifieker dan de cultivatietheorie en is g@@nleerprocessen in het
dagelijks leven. Centraal in deze theorie staahdatsen vooral leren van opvallende en
aantrekkelijke rolmodellen in onze omgeving — esrtes dat verloopt in enkele stappen. Die
‘omgeving’ kan ook bestaan uit de media (Bandu®@812 en dat geldt waarschijnlijk in toenemende
mate voor hedendaagse jongeren. We spreken ddmilemodeling’ of ‘vicarious learning’ — het
overnemen van gedrag en attitudes van rolmodelieaxgpliciet tonen hoe zij reageren op- en
omgaan met anderen en de omgeving. In wetenschiippaderzoek is empirische steun gevonden
voor het belang van aantrekkelijke rolmodellene leerproces, ook voor de invioed van
aantrekkelijke rolmodellen in de media op kindegarjongeren (e.g., Huesman et al, 2003; Konijn
et al., 2007; Singhal, et al., 2004). Daarnaagtthlit hersenonderzoek (m.b.v. functional Magnetic
Resonance Imaging, fMRI) dat menselijke hersenepropair, neuronaal niveau vergelijkbaar
reageren op beelden van geweld in de media alstdmeweld (Murray, 2008). Dus, onze hersenen
kunnen net zo goed leren van fictieve beeldenatsechte beelden in de media. Echter, net als in de
cultivatietheorie, speelt ook hier de manier waatepnformatie verwerkt wordt een belangrijke rol.
Immers, als in het verwerkingsproces op een hogean in de hersenen de mediabeelden
verworpen worden als ‘onzinnig’ is de kans kleidat de attitudes erdoor worden beinvioed.

Uit de wetenschappelijk literatuur blijkt verdeatech het algemeede ‘early and middle
adolescents’ (11-17 jaar) gevoeliger zijn voor bkiading dan oudere adolescenten of jong
volwassenen (Dahl & Hariri, 2005). Dat jonge adoégen gevoeliger zijn voor beinvlioeding
van buitenaf komt door dat zij in een fase zittexanin zij ‘zoeken naar wie ze zijn'. Ze zijn erg
bezig met hoe ze op anderen overkomen en expeeneend.a. via internet met verschillende
versies van hun ‘ik’ door zich bijvoorbeeld stoerdéouder voor te doen. Voor de vorming van
hun identiteit richten ze zich daarnaast op aakélgke rolmodellen in de media (Bandura,

2001; Konijn, Nije Bijvank, & Bushman, 2007; Valkaurg, Schouten, & Peter, 2001). Het
verbodene, het geheime en onbekende kan voor jemgedeze adolescentiefase extra
aantrekkelijk zijn, zeker ook als het gaat om méHianijn & Nije Bijvank, 2009). Mannelijke
adolescenten zijn bovendien gevoelig voor geweldgakiarakters in de massamedia, omdat ze
op die leeftijd antisociaal gedrag aantrekkelijgden (Arnett, 1992), zich sterker identificeren
met deviante rolmodellen, en het aantrekkelijk em@édm te experimenteren met ‘verboden’ en
‘gevaarlijk’ gedrag (Moffitt, 1993; Moffitt, CaspDickson, Silva, & Stanton, 1996). Daarnaast
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scoren adolescenten in het algemeen hoog op ‘semsaeking’, de hang naar gevaarlijke en
risicovolle situaties en ervaringen, met name josg&later, e.a., 2003). Zo bleken vooral
jongens tussen 11 en 17 met een laag opleidingamighe zich sterk emotioneel betrokken
voelden bij gewelddadige karakters in games, egyeleeigd het agressieve gedrag van de
karakters over te nemen (Konijn et al., 2007).

Wederom spelen daarbij percepties ten aanziemearealiteitsgehalte van een medium of
van een mediaboodschap eveneens een rol. Wanmeeregiabericht als representatief voor de
werkelijkheid wordt gezien (‘perceived realism’; $&elle, 2001; Shapiro & Chock, 2003) is de
kans op beinvloeding groter dan wanneer een bepaaicht als nauwelijks waar of onzin
wordt bestempeld. Zo zal de ene jongere een nieznesih op het NOS-journaal over de rellen
in Gouda voor waar aannemen en zich erdoor lat@wloeden, terwijl de andere het bericht
niet gelooft of het een vertekende weergave vindtreafstand van neemt.

Een duidelijk beeld dat uit verschillende rappges (zie voorgaande paragrafen) naar voren
komt, is dat grote groepen allochtonen, met nammkkaanse jongeren, zich onder aan de
maatschappelijke ladder bevinden (bijv. lage ophgidveel schooluitval, werkeloosheid, lage
inkomens). Op basis van voorgaande, is het risit@eze groepen zich door (extreme) media-
uitingen laten beinvioeden groot. Een groot derld@allochtone jongeren behoort
vermoedelijk eveneens tot de moslimgemeenschapeljflodienen we ook onder de
moslimjongeren in Nederland rekening te houdenaaatrelatief laag opleidingsniveau en
mogelijke achterstelling. Zoals gezegd, lijken lagpegeleiden en de meer achtergestelde
groepen in termen van SES (sociaal economischs3tateer voor invioed van de media
vatbaar dan hoger opgeleiden en die met een ho§e SE

2.3.2. De inhoud van de media centraal

De ‘agenda settingheorie stelt dat het publiek de onderwerpenhamia’s overneemt die op dat
moment door de media naar voren worden gebrachE@viibs & Shaw, 1972; McCombs, 2004).
Onderwerpen, die door journalistieke media veeldearopgepikt en daarmee hoog op ‘de media-
agenda’ staan, worden door het publiek doorgaakdelangrijk gevonden. Dit effect is ook
aangetoond in Nederlands onderzoek voor het ondemvenigratie en integratie. In het nieuws
stond terrorisme en extremisme hoog op de agentei@e ertoe dat het publiek als geheel
opschoof door zich meer bezig te houden met ext@rerwerpen. Meer nieuws over immigratie
leidde bijvoorbeeld tot meer steun voor anti-imratgpartijen (Vliegenthart, 2007). Een ander
voorbeeld van een dergelijke reactie is de toenaaneverschillende vormen van racisme na de
moord op Theo van Gogh (Monitor Racisme & Extrenas2006). Recent zijn ook effecten van
nieuwsmedia op discussiefora op het web vastge&teidz., op Internet; Oegema, et al, 2008). Dus,
de (traditionele) media bepalen de agenda van hetgvubliek het ‘op straat over heeft’. Media
hebben via ‘agenda setting’ relatief veel inviogdhet publiek, zo blijkt uit een meta-analyse van 9
empirische studies op dit terrein (Wanta & Ghan2@®0). Nieuws over bijvoorbeeld terrorisme
leidt dus niet alleen tot een radicalisering biremisten, maar kan ook polarisatie en/of angst
oproepen bij het bredere publiek - een hoofddoelAlaQaida en van terrorisme in het algemeen.
Koopmans (1997) demonstreerde deze interactiertiesgezmisme en het publieke debat: enerzijds
had nieuws over geweld tegen asielzoekers in Ritseffect op het publiek en anderzijds lokte
publieke instemming met de aanslagen weer nieunwslagen uit.

In voorliggend onderzoek staan nieuws en webdisesisser politiek, religie en maatschappij
centraal. Andere informatiebronnen zoals soapsiertainment op tv kunnen uiteraard ook van
invloed zijn. In het onderzoek naar deze bronnaatdiijvoorbeeld de ondervertegenwoordiging van
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allochtonen centraal; Marokkanen en Turken komerctireel minder in beeld op de Nederlandse
zenders dan autochtonen (Koeman, Peeters & d’Hag@607; Publieke Omroep, 2002). Deze
geringe representatie kan allochtonen het gevoargdat ze worden buitengesloten, dat ze als
mindere worden gezien en daardoor vaker naar aeligaizenders gaan kijken (Stimuleringsfonds
voor de Pers, 2007; Mira Media, 2001; d’'Haenen8320Niettemin valt dergelijk onderzoek naar
amusement buiten het kader van onze studie.

De door de media bepaalde agenda wordt in dit ané&rgebruikt om déocusen deextreme
inhoudvan berichtgevingen af te leiden. Op de agendandacht voorssuesen vooractoren

Issuexzijn inhoudelijke onderwerpen: zaken waar men \aidegen kan zijn. Nieuws over
immigratie en integratie, bijvoorbeeld, zit volues die een sterke reactie blijken op te roepen bij
voor- en tegenstanders (d.w.z. issues zoals tegearinaliteit, islam, inburgeren, moslima’s,
asielzoekers, Irak, etc.). Deze lijst van ondenserpormt dus de zogenaamde agenda van de media
als het om het thema immigratie en terreur gaagé@a et al., 2008). Deze media-agenda wordt
beinvloed door verschillende factoren. Om te beginmordt de aandacht voor bepaalde issues
bepaald door de professionele selectiecriteriggmamalisten, zoals de nieuwswaarde, actualiteit,
nabijheid, afwijking van het normale en drama (Gadf & Ruge, 1965; Manning, 2001,
Vliegenthart, 2007). Verder speelt de druk vaneiedyen nieuwsorganisatie mee, zoals deadlines,
routines op de werkvloer, format waarin informatieet worden gepresenteerd en de beoogde
doelgroep van het medium (Manning, 2001). Nededandurnalisten besteedden na de moord op
filmmaker Van Gogh een tijd lang veel aandachtiakam en terreur, terwijl de moord in Britse en
Amerikaanse kranten goeddeels werd genegeerd @kukgiVan Atteveldt, 2007).

Actorenzijn personen of organisaties. Ook de agenda etmem verschuift van dag tot dag,
ondermeer omdat politici en belangengroepen strifsia de aandacht (Vliegenthart, 2007). Een
vraag voor ons onderzoek is of actoren uit de doefgmoslims hoog op de agenda staan (en op
welke wijze) of dat juist de rechtse politici deeaga domineren, zoals in eerder onderzoek naar
voren kwam. In onderhavig onderzoek zafalmuisvan de media direct worden afgeleid uit de
verdeling van de aandacht over de verschillendeegsen actoren (de nieuwsagenda).

Onderextreme inhoudallen de berichten waarin aandacht wordt bestaackatreme issues,
zoals terreur, en aan meer radicale actoren. Bigage actoren kan het gaan om bijvoorbeeld
geestelijken die democratie als staatsbestel veemeen discriminerende preken geven of
terroristen. Daarnaast is ook duidelijk dat moshingjeren bijzonder sterk reageren op radicalere
politici en partijen met een anti-immigratie standf zoals Wilders en zijn PVV (Oegema & Das,
2008).

Met name voor jongeren vormt het internet een stbethngrijker medium voor de opinievorming
van het publiek. Het tweerichtingsverkeer op hedrimet tussen zenders en ontvangers voegt een
extra dimensie toe aan de aspecten die hiervagtesn zijn gezet voor traditionele nieuwsmedia.
Waar ‘gewone’ nieuwsmedia vooral topdown commumicggeven met name webfora
mediagebruikers een platform om hun opvattingem agtiele issues te articuleren en direct te
reageren op andere meningen (Oegema et al., 2D8%)nline debatten kunnen goed aan het licht
brengen hoe gebruikers in hun discussie reagereie aghoud van bijvoorbeeld klassieke
nieuwsbronnen zoals kranten. Daarom zijn inhoudgaseh gezien vooral deze discussiefora een
interessante maar nog niet vaak gebruikte graadrfe¢evoor een toepassing van grootschalige
automatische inhoudsanalyse van fora Oegema @088, Oegema & Das, 2008). Denk aan het
analyseren van de samenhang tussen de issuesodi®hale agenda’s staan, over welke actoren
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met name wordt gediscussieerd, welke verbandeaarde gebruikers worden gelegd (‘frames’) en
of die overeenstemmen met associaties uit nieuwsmed

Vooral jonge Marokkanen en Turken blijken gelijkgen op te zoeken via eigen fora op sites
alsMarokko.n| Yasminaforum voor Marokkaanse meisjebjaroc.nl, Maghreb.nl(Marokkaans),
Lokum.nl(Turks) en internationale sites zolmmonline.ne{Brouwer & Wijma, 2006; d’'Haenens,
2003; Van der Zwaluw, 2007; Benschop, 2005; Graf8). Daar kunnen zij buiten de sociale
controle van hun ouders informatie vergaren. Opiden websites en webfora vinden de jongeren
nieuws uit het land van herkomst of over islamietarde islam. Dieperliggende pagina’s bevatten
artikelen over bijvoorbeeld de profeet en andepeeten van het geloof, en er zijn Nederlandse en
Arabische versies van de Koran te raadplegeristamonline.nespreken mufti’'s (wetgeleerden in
islamitische wetgeving) op aanvraag fatwa’s (adsmgalit over relaties en andere dagelijkse vragen
die aan het geloof raken (Brouwer & Wijma, 2006n\¢er Zwaluw, 2007; Graf, 2008). Niettemin
zijn met name de discussiefora populair. Daar keomeem over gevoelige onderwerpen zoals
relaties worden gesproken, alsook over de islatmoemmoslims en hun geloof in het nieuws komen.

De ‘two step flowtheorie stelt dat ontvangers onderling praterr eweuws en dat deze interacties
vooral van invloed zijn op de uiteindelijke effectén hun onderzoek naar media effecten merkten
Lazarsfeld et al. (1944) dat kiezers tijdens editipke campagne veel vaker informele persoonlijke
gesprekken noemden als invloed op de bij hun bepakn een keuze voor een
presidentskandidaten, dan blootstelling aan massiani€iezers bleken zich daarbij vooral te
richten op zogenaamde opinieleiders, mensen irpktsoonlijke omgeving die in hun ogen
deskundig waren op dat gebied.

Dezetwo step flowtheorie is interessant omdat allochtonen (en daanaemoedelijk
moslimjongeren) de inhoud van Nederlandse nieuwsnmmiden wantrouwen (zie hst. 2).
Bovendien gaat veel van het nieuws over immigmriéntegratie, over groepsconflicten en worden
moslims in de media in een negatief daglicht gdgi@la. Benschop, 2005; Brouwer & Wijma, 2006;
d’Haenens, 2003). Het ligt in de lijn der verwangtdat allochtonen, in het bijzonder
moslimjongeren, bij de verwerking van publicitei¢ @ij als ongunstig ervaren, bijzonder gevoelig
zijn voor hoe andere leden van de eigen groepddeia-group) hierover spreken.

In de inhoudsanalyses die in het kader van ondéaglenderzoek werden uitgevoerd, werden
daarom de discussies op allochtone webfora afgegen de inhoud van relevante nieuwsmedia (zie
hoofdstuk 6). In het uiterste geval kunnen de web@bruikt worden om een klimaat van haat aan
te wakkeren tegen (rechtse) politici en anderenstatici. Bijvoorbeeld, zoals in het geval van de
Hofstadgroep. In de maanden voor de moord op Vagh@taatsten ‘leden’ van deze groep extreme
bedreigingen aan het adres van Hirsi Ali en vaniGagMarokko.nl (Benschop, 2005). Aan de
hand van hun reacties, die vaak nog online staamworden gereconstrueerd hoe haat tegen Van
Gogh in de maanden voor 2 november 2004 al intexavegiewakkerd werd. Uit deze reconstructie
blijkt hoe Van Gogh en Hirsi Ali met extreem nega termen als ‘varken’ en ‘duivels’ werden
aangeduid. Algemeen wordt aangenomen dat dit sderacties op het web een belangrijke rol
spelen in het ontstaan van extremisme.

Hiermee is de cirkel rond. Nieuws over radicalesaies en actoren leidt tot verschuivingen in de
publieke opinie, bijvoorbeeld bij moslimjongererieBelfde moslimjongeren discussiéren actief op
webfora, waarbij een zeer klein deel extremisé¢gt.extreme gedrag van deze enkelingen, zoals
Mohammed. B., genereert weer nieuws, wat de inpuht/voor een volgende cyclus in dit proces.
Op geaggregeerd niveau is er dus een duidelijkeedwan de media op het publiek. Echter, op
niveau van het individu is dat een stuk lastigek al wijzen de resultaten veelal (0.a. van meta-
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studies) in dezelfde richting. Dat komt onder ma®dat het al dan niet optreden van deze effecten
afhangt van persoonsgebonden kenmerken (ook webglafische kenmerken genoemd) en van de
manier waarop een bepaald bericht ontvangen enevktrwordt (procesvariabelen). Deze
zogenoemde procesvariabelen bepalen mede hoe regdibn van invioed kunnen zijn op
attitudes. In de volgende paragraaf zal de roldeze kenmerken en procesvariabelen voor
moslimjongeren verder worden uitgewerkt.

2.4. Mediagebruik en relevante variabelen voor moshjongeren

Over het mediagebruik van moslimjongeren is nogveel bekend. Daarom is er ook nog geen
kennis over de relatie tussen hun mediagebruikuerpblitieke en matschappelijke
oordeelsvorming. Wel is duidelijk geworden dat ndeee factoren relevant zijn in het
analyseren van zo'n relatie. Op basis van gerethmaderzoek, specifiek onder
moslimjongeren in Nederland, brengen we hierondetiofen in kaart die op voorhand van
belang lijken voor ons onderzoek naar de relagsdan het mediagebruik van moslimjongeren
en hun politieke en maatschappelijke oordeelsvagmivie dienen rekening te houden met
relevante persoonskenmerken (par. 2.4.1) en mava@emoslimjongeren relevante context van
identiteitsbepaling in relatie tot religie (2.4.®ervolgens (in 2.4.3) bespreken we welke
attitudes relevant zijn ten aanzien van politieker@atschappelijke oordeelsvorming onder
moslimjongeren. In de slotparagraaf (2.5) van daftistuk brengen we de bevindingen samen
in het theoretisch kader dat als leidraad dient @b survey onderzoek (hst. 3).

2.4.1 Relevante persoonskenmerken

Individuele verschillen in mediagebruik en mogedijgeinvioeding richten zich in dit onderzoek
met name op verschillen tussen niet-moslimjongeremoslimjongeren. Hoewel strikt genomen
geen andere persoonskenmerken in de vraagsteijingpgenomen, is het op basis van eerder
onderzoek wel verstandig om meerdere persoonsk&emeatee te nemen om eventuele verschillen
in de resultaten te kunnen verklaren.

Standaard persoonskenmerken in surveys zijn i gelaalgeslachtenleeftijd. Ons onderzoek
richt zich op jongeren van 13 — 26 jaar. Zoals gdzés dit een vrij brede range en splitsen we deze
op in scholieren (13-18 jaar) en ‘oudere jonge(&8-26 jaar). Ook theoretisch is dit onderscheid
zinvol. Met name jonge adolescenten zijn op zoek han ‘ik’ en proberen verschillende
identiteiten uit die daar bij passen. Bijvoorbeatr op internet te experimenteren, omdat daar de
extra audiovisuele informatie uit offline contaciareerste instantie ontbreekt en waardoor jongeren
zichzelf kunnen presenteren zoals ze willen (Ko&ijNije Bijvank, 2009; Valkenburg, Schouten, &
Peter, 2006). Vooral in de vroege adolescentigfb2€ 4 jaar) is het zelfbeeld instabiel en daarmee
makkelijk te beinvloeden door onder andere de mi@hahl & Hariri, 2005). Deze jonge
adolescenten zijn sterk bezig met hoeveel andgrdren letten en hoe ze overkomen. Het begrip
identiteit is echter nogal complex, zeker als fatt@om moslimjongeren. We besteden er daarom
extra aandacht aan in de volgende paragraaf.

Opleidingheeft twee dimensies die van belang zijn in hethggende onderzoek. Enerzijds
gaat het om het bepalen van het opleidingsniveawdegongeré.Het niveau van de opleiding is

" Zoals eerder aangegeven, komen de 18-jarigeridie lggoepen voor vanwege een enkele oudere schlier eerste
groep (13-18 jaar).

® Dit is te meten volgens een eenvoudige schadieti&ociaal en Cultureel Planbureau gebruikt ingéwen en cultuur’
(2003). De volgende categorieén worden ondersche@een opleiding afgemaakt; Basisschool; Lager
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volgens de ‘klassieke’ opiniemodellen uit de comatiewetenschap en de politieke psychologie
een indicator voor hoe iemand een mening vormtoengevoelig die mening is voor beinvlioeding
van buitenaf. Hoe hoger de opleiding, hoe betearshzijn gedachten zou kunnen structureren en
hoe minder hij op basis van affecties en meer opdjrvan feitelijke informatie tot een oordeel komt
(Sniderman et al., 1991). Zo blijken lager opgedaién de meer achtergestelde groepen in termen
van SES, meer voor invloed van de media vatbaahdgar opgeleiden (Singhal, et al., 2004).

De andere dimensie behelst het bepalen van de hgegsten opleiding van de ouders. Vooral
in huishoudens met hoogopgeleide ouders lezen jengeamelijk meer kranten en komen ze over
het algemeen meer in aanraking met journalistiekdiandoordat ze vaak uit gewoonte met hun
ouders meekijken of lezen (Costera Meijer, 2006aNedia, 2005). Veel allochtonen, en daarmee
vermoedelijk moslimjongeren, bevinden zich ondem@amaatschappelijke ladder (Elsevier, 2007;
Veldkamp, 1999, 2005; SCP, 2007; Stimuleringsforws de Pers, 2007), waardoor we onder deze
groep mogelijk minder gebruik van journalistiekediaezouden aantreffen.

Wel of geenwerkhebben, een baan op een laag niveau of een baandkr het eigenlijke
opleidingsniveau zit, kan eveneens een rol spejatebnvioed die de media kunnen hebben. Voor
een deel is dit vergelijkbaar met opleiding, maak mdirect kan dit van belang zijn. Immers, als
allochtone of moslimjongeren het gevoel hebbendeetlfde kansen als autochtone leeftijdgenoten
te krijgen, dan draagt dat bij aan een gevoel eheastelling op de arbeidsmarkt (relatieve
deprivatie) (Buijs et al., 2006). Dit zijn socialentextfactoren die worden aangewezen als
risicofactoren voor afzondering van en uitsluitampr de samenleving en kunnen daarmee bijdragen
aan een gevoeligheid voor extreme media en ras@aind gedachtegoed (zie ook onderstaand).

Detaalbeheersings een persoonskenmerk dat voor met name alloehtmgeren bepaalt welke
media in welke taal worden gebruikt en vermoedaykneens voor moslimjongeren. Veel
Nederlandse Marokkanen zijn bijvoorbeeld het Aralbisiet of nauwelijks machtig, omdat het
overgrote deel van hen nakomeling is van oudersitigen Berbergemeenschap komen (Stiphout,
2007; Van Holst, 2006). Dit kan betekenen dat Asalialige media minder door moslimjongeren
van Marokkaanse komaf worden gebruikt dan bijvoeldéoor die van Turkse komaf en dat de
invloed van deze Arabische media sterk afneemtmatarde taalbeheersing geringer is.

Uit de beschikbare literatuur blijkt voorts datwleonsituatievan een jongere verschillen kan
verklaren in het gebruik van (nieuws)media. Zo eolgongeren die thuis wonen vaker het nieuws,
omdat ze uit gewoonte met hun ouders naar hetgalikiken of een krant lezen omdat er toevallig
een abonnement is (zie Costera Meijer, 2006; Miedlisl, 2005). Zodra ze zelfstandig gaan wonen
en dus zelf bepalen wat ze kijken of lezen neetdfdDat kan evenzo gelden voor moslimjongeren,
met name wanneer het gaat om media uit het lantheekomst. Ook kan het verschil maken of de
jongere in de stad woont of op het platteland.

De hoeveelheigolitieke kennigs in dit verband eveneens een belangrijke valéata te verklaren
hoe vatbaar politieke meningen zijn voor beinvlagdioor de media. Hoe meer politieke kennis
iemand heeft, hoe waarschijnlijker het is dat iethaich blootstelt aan politieke informatie via een
communicatiekanaal (Zaller, 1992). De vraag is excbt die nieuwe informatie wel wordt
geaccepteerd en verwerkt in politieke oordelen. $¢ammet heel weinig of heel veel politieke kennis
zijn het minst vatbaar voor beinvloeding. Zij methweinig kennis stellen zich amper bloot aan
politieke communicatie en zij die veel kennis hahloenken alles al te weten en veranderen niet

beroepsonderwijs (LBO, LTS, LHNO, huishoudschomMBVO, ULO, MULO; Middelbaar beroepsonderwijs (MBO,
MTS, MEAO); HAVO, MMS; VWO, Atheneum, Gymnasium, B Hoger beroepsonderwijs (HBO, HTS, HEAO);
Universiteit.
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zomaar hun mening door bijvoorbeeld de teneur \emieuws. Mensen met gemiddelde kennis zijn
het meest vatbaar voor attitudeverandering: zipweiet genoeg van politiek om een boodschap op
te pikken, maar beschikken over te weinig achterdikennis om de nieuwe informatie te wegen ten
opzichte van eerdere gebeurtenissen of hun idenl&giis geen reden aan te nemen dat dit bij
moslimjongeren anders zou werken. Politieke kemoiglt vaak gemeten door enkele feitelijke
vragen over politiek te stellen, zoals ‘wie is adifcus op deze foto?”’

Door het bepalen vapolitieke interess&unnen we nagaan of iemand qua media-inhoud vaker
voor entertainment zal kiezen of (0ok) voor poktreeuws (Prior, 2005). Naarmate iemand meer
voor amusement gaat, wordt de kennisachterstamaldek gebied vergroot en is de politieke
kennis over het algemeen lager. Het is dus belgrdgipolitieke interesse te bepalen bij het nagaan
van het mediagebruik onder moslimjongeren.

De etnische achtergrondan jongeren (bijvoorbeeld Marokkaans, Surinaafigudks) is
belangrijk, omdat elke groep andere karakteristidkeeft als het gaat om hoe frequent zij binnen-
en buitenlandse media gebruiken, zoals al bleglemvoorgaande paragraaf. Turken kijken
bijvoorbeeld het vaakst van alle niet-westersesetr@ groepen ‘wel eens’ naar tv-zenders in de
eigen taal (Publieke Omroep, 2004). Aangezien rmexlimjongeren een niet-westerse etniciteit
hebben, is dit in ons onderzoek onder moslimjongeen relevante factor. Het indexeren van deze
etnische achtergrond is echter complexer dan dedeet vermoeden. De term kan bepaald worden
door iemand vooraf opgestelde antwoordcategoriaériealaten vinken (Bijv. het meetinstrument in
de bijlagen van de dissertatie van Barnhurst, 199@ar, wat als iemand Marokkaanse wortels heeft
maar zich meer Nederlands voelt? Het €B&viseert het volgende voor de meting van hetipegr
‘etniciteit’: “WVoor de bepaling van de etnicitegt gebruik gemaakt van het geboorteland van de
persoon zelf en van zijn of haar ouders. Autochtang mensen van wie beide ouders in Nederland
zZijn geboren, ongeacht het geboorteland van deperzelf. Allochtonen zijn mensen van wie ten
minste één van de ouders niet in Nederland is geldoNaast het vragen naar de etniciteit van de
jongere zelf is het dus verstandig om als contieleraag te stellen wat het land van herkomst van
de ouders is en waar de jongere geboren is. llootsrzoek is dit gedaan volgens de wijze van het
SCP (die ook het advies van het CBS volgt): eeestlwgevraagd waar de respondent is geboren en
daarna hetzelfde voor de vader en moeder. Dezewnnagrden aangevuld met twee items die in
kaart brengen met welke nationaliteit iemand ziehrheest verbonden voelt (zie volgend hst.).

2.4.2. Religie en identiteit onder moslimjongeren

Het vragen naaeligie is in dit onderzoek een lastige en gevoelige kiwestaar juist het
vergelijken van moslimjongeren met niet-moslimjorggestaat in ons onderzoek centraal. Met name
voor de moslimjongeren zal gelden dat hun etnigchesligieuze achtergrond sterk verbonden is
met hun identiteit.

De bepaling van religie of religieuze stroming g&n vragenlijst lijkt eenduidig door alle grote
godsdiensten zoals christendom, islam, hindoeisnmeddhisme als antwoordcategorieén op te
nemen. Niettemin ligt dat wat complexer, aldus egaport van het Sociaal en Cultureel Planbureau
(Becker, 2003). Die complexiteit zit hem in de nenian vragen. Is dat, zoals het CBS doet, met
een enkele vraag tot welke ‘kerkelijke gezindt¢esensbeschouwelijke groepering’ iemand zich
reken® Of, zoals het SCP doet, een vraag in twee stappetreerst de gesloten vraag of iemand
zich als "behorendbeschouwtot een kerkelijke of levensbeschouwelijke groegmgrwaarna bij een
‘ja’ wordt gevraagd welk genootschap dat is (meéegarieén van Rooms-katholiek tot Hindoe of

9 Zie ‘toelichting etniciteit’ via http://www.cbs.nl/nl-
NL/menu/ unique/ concept/default.htm?concept=Etniciteit&postingguid=%7BE263D91E-3225-4BC2-B7FD-BF80E4CCD733%7D
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andere kerkgenootschap)? Volgens Becker (200} bigt mensen een enkele vraag naar kerkelijke
gezindte opvatten als formeel lidmaatschap en dagvin twee stappen (zoals die van het SCP)
interpreteren als waar je op dat moment bij wiltemo

De variabele religieuze stroming is met het oodnepdoel van dit onderzoek eventueel verder
uit te diepen met vragen voor moslimjongeren, detem tot welke politiek-religieuze stroming een
jongere behoort. Enerzijds benadrukken democratistibve moslims volgens Slootman en Tillie
(2006, p. 21) de mogelijkheden van de Nederlandsesleving, zoals de vrijheid van
meningsuiting en godsdienst: “Zij willen graag devassen aanpakken, bijvoorbeeld islamofobie of
discriminatie en achterstelling en zien daarvolw mlogelijkheden in het Nederlandse politieke
systeem.” De islam is daarbij een inspiratiebroarveen. Anderzijds neigen de meer
‘pessimistische’ orthodoxe moslims ertoe zich ntearerwijderen van het democratische systeem
(Slootman & Tillie, 2006). De uitgebreide studien&lootman en Tillie draagt meetschalen aan om
de mate vawrthodoxiete meten. De onderzoekers doen dit met drie sclvedarin stellingen zoals
‘Mijn geloof is eigenlijk boven andere geloven vevien’. Samengenomen indexeren de items hoe
orthodox een respondent zou zijn.

Een ander aspect is het vragen naar hoe lang egergal actief gelovig is (Buijs et al., 2006).
Als jongeren altijd al een sterke binding met hebgf hebben gehad, is het minder waarschijnlijk
dat zij een nieuwe, misschien wel extreme invulilag hun geloof kiezen. Adolescenten met een
islamitische achtergrond die over langere tijd mextl met hun religie hebben gedaan, zouden meer
kans lopen om ‘een nieuwe binding met hun gelooftaagaan in een andere, meer radicale vorm’
(Slootman & Tillie, 2006; Buijs et al., 2006). Owgns benadrukken Slootman en Tillie dat niet
elke orthodoxe moslimjongere automatisch radicalis&amen met een politieke motivatie om voor
de islam te strijden is het volgens hen echteregeal risicofactor. Het is voorstelbaar dat de media
hierin een inspirerende rol kunnen spelen.

Etniciteit en religieuze achtergrond zouden vooslngongeren in belangrijke mate hun identiteit
bepalen; de vorming ervan blijkt een extra comleces te zijn. Een belangrijke stap is het
belichten van waaruit ‘een identiteit’ bestaat.nigkeit is meer dan het label karakter of etnititei
(waar je geboren bent). Het is ‘ons begrip vanwaezijn en wie andere mensen zijn en, omgekeerd,
het begrip van andere mensen wie zijzelf en andapen(Van Stekelenburg & Klandermans, 2007).
In de literatuur worden twee hoofdcomponenten dantiteit onderscheiden: de persoonlijke en
sociale identiteit (d'Haenens, 2003; Van der Zwal2®)7; Van Stekelenburg & Klandermans,
2007).

De persoonlijke identiteits uniek en wordt gevormd door wat personen in dhagelijks leven
meemaken (Van der Zwaluw, 2007). Deze persoonlj&atiteit bestaat uit een aantal
‘deelidentiteiten’. Allereerst de gender identitfitvel of iemand zich man of vrouw voelt. Het
volgende en voor deze studie belangrijke elemethé &nische identiteitde groep waarmee men
zich vooral verbonden voelt. Dat is dus niet zozextland waar iemand is geboren, maar het gevoel
van verbondenheid met een bepaalde groep. Bijvetitlsd iemand zich meer identificeert met de
inwoners van het gastland of juist meer met dideitland waar de etnische wortels liggen
(Constant & Zimmermann, 2007; Van der Zwaluw, 20@# etnische identiteit kan bepaald worden
met twee items: allereerst de vraag in hoeverramehzich verbonden voelt met de oorspronkelijke
cultuur uit het thuisland en daarna hoezeer ienzastdverbonden voelt met het gastland (Constant
& Zimmermann, 2007).

De etnischadentiteit ofreligieuzeidentiteit kan gezien worden als specificatie dasociale
identiteit de behoefte om ergens bij te horen en lid tevajmgemeenschappen (d'Haenens, 2003;

28

be



Rapport Mediagebruik Jongeren

Van der Zwaluw, 2007). Zo bestaatasdtureleidentiteit uit de gebruiken en andere rituelen die
iemand heeft meegekregen om de dagelijkse dingehdrgs te geven. Weinig contact met de
cultuur uit het land van herkomst kan ervoor zordaheen nieuwe culturele identiteit wordt
gevormd met invloeden uit een andere dominanteau(Sussman, 2000). Aanhoudend contact met
de nieuwe cultuur kan er anderzijds ook voor zomggreen migrant zijn cultuur uit het land van
herkomst gaat versterkeReligieuzadentiteit uit zich in concrete termen zoals haak/men bidt,

de Koran leest of deelneemt aan religieuze actigiiezoals de Ramadan (d'Haenens, 2003). Het
verschilt per persoon hoe ‘sterk’ het geloof wdrdleefd en daarmee hoe orthodox of juist liberaal
de visie op islam en maatschappij is.

Voor veel allochtone jongeren, en vermoedelijk nmegingeren, is ‘Nederlander’ in hun
identiteit geen vast gegeven. Aan de ene kant wazdehuis door hun ouders, vaak van de eerste
generatie, opgevoed volgens de culturele normemaanden uit het land van herkomst. En aan de
andere kant groeien ze op in een westerse maatsrtegpop veel punten afwijkt van alles wat ze
van huis uit meekrijgen. Ze groeien dus op tussgachillende soorten culturen en voelen zich
moslim, Marokkaan of Turk en Nederlander tegelzig;hebben een zogenaamde hybride identiteit
(Buijs et al., 2006; Slootman & Tillie, 2006). Dan tot onzekerheid en spanning leiden, omdat ze
zich in geen enkele cultuur volledig geaccepteeelan. Ook de kloof met de levensstijl en -visie
van hun ouders uit de eerste generatie kan vooegigedrag zorgen. Al met al kan dit twijfel en
andere psychologische reflexen zoals gevoelengrusinatie bij hen oproepen over wie ze zijn
(existentiéle twijfel) en ontstaat een instabielgatiefzelfbeeld Buijs et al., 2006). Vanuit dit soort
frustraties en onzekerheden gaan ze eerder opnaagleen religieuze identiteit in de vorm van de
radicale islam (Buijs et al., 2006). Slootman elfiel{2006, p. 57) merken hierover op: “De islam
als godsdienst wordt geherwaardeerd en krijgt stesgker betekenis als een markering van identiteit.
Deze versterking van de moslimidentiteit vervultoddoefte aan binding en acceptatie: het biedt
houvast en het is een bron van zelfvertrouwen aruitskan zelfs een gevoel van superioriteit
voortkomen ten aanzien van diegenen (niet-mosldus)y wie men zich achtergesteld voelt.”

Hiermee haakt identiteit in op twee andere naubeeiden aspecten, namelgkgnitieen
emotie(Van Stekelenburg & Klandermans, 2007). Hierbijtdast om sociale vergelijkingen die
allochtone jongeren met autochtonen maken en wagauoelens van deprivatie en negatieve
emoties voortkomen. Die elementen kunnen uiteijidetirgen voor een versterking van
bijvoorbeeld de religieuze identiteit en het nadelgker denken irwij tegenoverij.

Bij cognitiegaat het om hoe mensen de omringende socialeduatefpreteren, wat ze weten
over de condities van de sociale groep waartoécherekenen en uiteindelijk hoe ze vervolgens
reageren op hun sociale en politieke omgeving (S&kelenburg & Klandermans, 2007). Er is
bijvoorbeeld een groeiend bewustzijn dat de eigeemeen gezamenlijk probleem heeft, een
externe groep wordt als schuldige aangewezen \etarrtistaan van het probleem en er wordt om
compensatie geroepen. In deze context worden iodmeteptuele model de terméeprivatie,
uitsluiting enonzekerheidyeplaatst.

Existentiéle twijfel die raakt aan de identiteiinkibvoort uit het gevoel bij een jongere dat hijtnie
bij de ene groep hoort en ook niet bij een andereand voelt zich niet echt Marokkaan en ook geen
Nederlander. Vaak zoeken jongeren daarom zingearngouvast via een identiteit op basis van de
islam. Naast een wankele identiteit hebben voazal ioogopgeleide allochtone jongeren last van
zogenaamde relatieve deprivatie (Buijs et al., 2006 hebben het gevoel dat ze ontzettend hun best
doen voor een goede positie, maar dat ze qua stagebeidsplaatsen niet dezelfde kansen als
autochtonen krijgen. Ze voelen zich gediscriminemrdtweederangs burgers’. Zulke percepties van
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sociale buitensluiting kunnen een belangrijke palen in hoe zij informatie uit media inschatten en
oppikken.

Dit aspect wordt ook gereflecteerd in de varialpeleceived realismDeze variabele geeft aan
hoeveel werkelijkheidsgehalte een mediagebruikerdgamedia-inhoud toekent. Hoe hoger het
realiteitsgehalte van de media-inhoud wordt ingasates te makkelijker deze feiten later uit het
geheugen kunnen worden opgeroepen (Busselle, 2ABligmand inschat dat de inhoud van het
mediabericht ongeveer overeenkomt met zijn inscigattan de werkelijkheid, is het
waarschijnlijker dat er meer waarde aan de infolenabrdt toegekend (Konijn, van der Molen, &
Van Nes, 2009). Perceived realism heeft dus betgkdp de manier waarop de informatie in de
media wordt verwerkt, een zgn. procesvariabeleriNate de media-inhoud als meer realistisch
wordt verwerkt, kan verwacht worden dat de kanb@&pvloeding navenant groter is.

Emotieshangen nauw samen met cognitie en identiteit kbletgaan om angst en woede omdat
een moslim bijvoorbeeld voelt dat zijn geloof wobddreigd in onze westerse samenleving (Buijs et
al., 2006) of frustratie over de positie op de abmarkt. Dit kan ervoor zorgen dat een jongerh zic
steeds meer terugtrekt binnen een groep op basiseligie, etniciteit of een ander verbindend
element. Als de identificatie met de groep toeneeaiteen individu (negatieve) gevoelens ten
opzichte van de groep ook betrekken in de persgeritientiteit (Van Stekelenburg &
Klandermans, 2007). Het begspciale identiteibf groepsidentificatie is uiteindelijk een belaijigr
verbindend mechanisme tussen de constructen idigntivgnitie en emotie. Onder invloed van
conflicten kan de mate van identificatie met eavegrworden versterkt. In toenemende mate gaat
iemand dan in termen van een in- en outgroup de(wans zij). Ook behandeld worden als
minderheid draagt daaraan bij. Hoe sterker de iiiizatie met een bepaalde groep, des te meer
gedeelde opvattingen, grieven en emoties uit dectave identiteit van de groep deel gaan
uitmaken van de sociale identiteit van een indijddan Stekelenburg & Klandermans, 2007).

Een voorbeeld: negatieve berichtgeving in de mede moslims als groep. Dit kan eerder
persoonlijk worden aangetrokken als een jongette stierker verbonden voelt met zijn
medegelovigen. Daarmee neemt ook de bereidheionogls lid van de groep deel te nemen aan
collectieve acties om wat aan de als onterechtrggpeerde situatie te doen. Uit onderzoek blijkt
bijvoorbeeld dat jonge Marokkaanse islamieten ndeerandere groepen vinden dat het islamdebat
‘te negatief wordt gevoerd’ en ze willen ook meandemiddeld iets aan dat negativisme doen
(Slootman & Tillie, 2006). Volgens de onderzoelesmt dit omdat ‘Marokkanen vaak het
onderwerp zijn van negatieve berichtgeving'.

De invulling van de sociale identiteit op de retigze of etnische as kan dus een indicator zijn
voor de mate waarin een individu wordt geraakigeimobiliseerd’ door kritiek op de groep via de
media, vanuit de politiek of de samenleving. Hetaarmee een belangrijk element om in onze
survey op te nemen wanneer naar attitudes tentupaian politiek en maatschappij wordt gekeken.

2.4.3. Oordeelsvorming en radicaliserende attitudes

De vraag wat onder politieke en maatschappelijkeings- of oordeelsvorming verstaan moet
worden is reeds aangestipt in hoofdstuk 1 varaghport. In de context van moslimjongeren en in
het licht van de gebeurtenissen en mediaberichigewva de aanslagen van 9/11, is de link met
radicalisering van de moslimjeugd en de rol vaméelia daarin snel gelegd. Echter, we
constateerden dat voor een proces van radicaliserieractie kenmerkend is, met name hoe
kenmerken van de ontvanger de interpretatie enwbr&ing van mediaberichten kleuren. Met
andere woorden, eventuele radicalisering en deikkéling van gerelateerde attitudes (evt. onder
invloed van de media) is niet zonder meer een tapdwroces waarbij ‘foute’ (buitenlandse) media
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een bepaalde groep in Nederland zouden besmetiebe¥praken reeds dat tal van factoren en
wederzijdse beinvloeding hier een rol spelen. Daaiohten we ons op mogelijke samenhangen
tussen specifiek mediagebruik en bepaalde aanatadipvattingen gerelateerde attitudes zonder
uitspraken over causaliteit te doen.

Omdat het hier specifiek om moslimjongeren gaanheningsvorming of attitudes ten aanzien
van maatschappij en politiek, is het relevant ojivgén ten aanzien van de islam en het eventuele
gebruik van geweld om (ideologische) doelen teikere te bepalen. Hoewel radicalisering wellicht
te sterk is uitgedrukt, en het proces van radieghg tamelijk complex is en er vele stappen aan
vooraf gaan (Buijs, Demant, & Hamdy, 2006; Slootr&anillie, 2006) is het wel relevant om de
beschikbare literatuur hierover de revue te latsspren om te bepalen hoe die attitudes onder
moslimjongeren er dan uit zouden kunnen zien, dkearelevant zijn om te bevragen in relatie tot
hun mediagebruik.

Wanneer het gaat over politieke en maatschappehg@ngsvorming van moslimjongeren in relatie
tot hun mediagebruik, dan hebben we het meer spleater processen voorafgaand aan
radicaliserende attitudes waarin extreme standpurdgekondigd worden. Mogelijke radicalisering is
een proces met meerdere fasen en afhankelijk vaalsdactoren, die zich wellicht vertalen in een
optelsom van attitudes over politiek, journalistegkoverige aspecten van de maatschappij. De
media kunnen daarin een belangrijke rol spelererzekder moslimjongeren gezien het toenemende
belang van de media in de sociale wereld van jaméuijs et al., 2006; Konijn & Nije Bijvank,
2009).

In het drieledige radicaliseringsmodel van Buijgniant & Hamdy, (2006) kan een
wantrouwende houding ten opzichte van media, pél#in autochtonen al een zekere mate van
‘verwijdering van de samenleving’ betekenen. Deevndekers zien dit als eerste stap in een
eventueel radicaliseringsproces, de zogenaaredeouwensbreukHet onderzoek van Buijs et al.
(2006) laat zien dat ook de democratisch actievslimgngeren in hun onderzoek in meerderheid
de journalistieke media wantrouwen.

In de volgende fase is die van kegitimiteitconflict Niet alleen het beleid maar ook het
politieke systeem als geheel wordt in twijfel gé&ken. Volgens Buijs et al. (2006) volgt dat als
antwoord op woede over hoe de overheid reageeit tdleurstelling over het eigen falen.

Het laatste stadium is degitimiteitscrisis lemand zondert zich dan helemaal af, ziet zi¢rads|
een strijder tegen het kwaad. De kritiek op de sweppij ‘verplaatst zich naar de personen die
ermee verbonden zijn’. Geweld wordt niet geschuwdeaze laatste fase van het
radicaliseringsmodel. Radicalisering benadrukt eignde bereidheid tot het plegen van
ongewenste, gewelddadige gedragingen en daden.dflomilicalisme en extremisme als twee
verschillende begrippen kunnen worden gezien, waxttemisme opgevat als het eindpunt van een
proces van radicalisering (Buijs et al., 2006). bigpalen van attitudes ten aanzien van het gebruik
van geweld kan daarmee een indicatie vormen vaopezces van radicalisering.

Volgens Slootman en Tillie (2006) zijn er uiteingletwee centrale ‘aangrijpingspunten’ die
moslimjongeren eventueel ontvankelijk maken voamgwele radicalisering. Namelijk een zeer
orthodoxe invulling van de godsdienst en het ziem de islam als politiek strijdpunt omdat in de
maatschappij slecht zou worden omgegaan met modieide onderzoekers benadrukken dat
iemand die orthodox is niet per se radicaal is ofdil Wel lopen jongeren die een orthodoxe
geloofsvisie combineren met de islam als politigldpunt een verhoogd risico om te radicaliseren.
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Het bepalen van attitudes ten aanzien van de islaast de mate van orthodoxie van het geloof, is
daarmee eveneens relevant.

Bovendien zijn politiek wantrouwen, maar ook eanlstdichotoom wereldbeeld’ — ofwel
denken inwij tegenoveeij — en het verlangen naar een ideale (islamitisshenleving, secundaire
factoren volgens Slootman en Tillie (2006). Tot stestigen zij de aandacht op enkele relevante
persoonskenmerken: de leeftijd ligt tussen de 168jaar, een middelbaar opleidingsniveau, sterke
verbondenheid met de etnische groep, sterke péospt discriminatie, groot politiek wantrouwen
en sociaal isolement. Al deze aspecten dienen Werheeegenomen te worden in ons survey
onderzoek.

Samenvattenadvanneer het gaat over politieke en maatschagpetieningsvorming van
moslimjongeren onder invlioed van de media, dan é&elie het meer specifiek over processen
gerelateerd aan radicalisering waarin extreme ptamen verkondigd worden. Om eventuele relaties
tussen het mediagebruik en de bedoelde meningsngromder moslimjongeren aan te kunnen
geven, gaat het er dus vooral om attitudes teni@anan het gebruik van geweld en de islam te
bepalen. We richten ons daarom op attitudes tenieanan (een groeiende bereidheid tot) het
plegen van ongewenste, gewelddadige gedragingdadam, alsook de attitude ten aanzien van de
islam. Ook bepalen we de attitudes ten opzichtedeaNederlandse media en politiek, alsook de
legitimering van Nederlandse autoriteiten.

Met bovenstaande is het voorstelbaar dat jongeeenich achtergesteld voelen als moslim,
worstelen met hun identiteit, zich sterk emotioriesttokken voelen bij radicale helden in de media,
en onzeker zijn, eerder vatbaar zijn voor beinviogdoor extreme of radicale uitingen in bepaalde
media die zij waarnemen als representatief voawel&elijkheid. De doelgroep van onderhavig
onderzoek, moslimjongeren, kan daarmee op voorpekdrakteriseerd worden als een groep die in
potentie vatbaar is voor (negatieve) invloed viargaglia, niet alleen al vanuit hun adolescent-zijn
maar in het bijzonder ook vanuit hun moslim-zijmv@ndien is het plausibel dat die vatbaarheid
vooral tot uiting komt in politieke en maatschapjgelattitudes ten aanzien van hun islam-
gerelateerde gedachtegoed. Radicalisering is Wetkcsterk uitgedrukt, maar gezien bovenstaande
kunnen de media wel bijdragen in processen emndéts die voorafgaan aan of gerelateerd zijn aan
het proces van radicalisering.

Relevante literatuur om de specifieke attitudesdelisieen survey te bepalen wordt in het
volgende hoofdstuk besproken. Over de relatie tuat@udes en gedrag zijn de meningen in het
wetenschappelijk debat verdeeld. Echter, attitwamslen betere voorspellers voor gedrag naarmate
Zij attitudes ten aanzien vapecifiekegedragingen meten (Carabain, 2007; Fishbein & AZ875;
Eagly & Chaiken, 1993). We richten ons daarom ggggke attitudes t.a.v. de islam en het gebruik
van ideologisch geweld in plaats van attitudesehdigemeen. Het samenstel aan factoren die in het
bijzonder relevant zijn voor de bepaling van mggelbeinvioeding door de media onder de
doelgroep moslimjongeren, monden uit in het thésrbtmodel dat als kader dient voor ons
onderzoek.
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2.5. Samenvattend theoretisch kader en model

Ter beantwoording van de eerste onderzoeksvraagewearerdere rapportages over het
mediagebruik van jongeren, in het bijzonder mogimgeren, bestudeerd. Op basis daarvan kan
geconcludeerd worden dat jongeren dynamische ensi@ve multimedia gebruikers zijn en dat
allochtone jongeren hierin niet (meer) achter hijke blijven ten opzichte van autochtone
jongeren. Op basis van de meest recente gegevigglat een aanvankelijke achterstand in het
gebruik van Internet met rasse schreden werd irgdelgdurende de laatste jaren. Daarmee is
echter nog niets gezegd specifiek over de doelgmegimjongeren, maar gegeven het feit dat
deze zich eerder onder de allochtone jongeren deridan onder de autochtonen, lijkt dat voor
moslimjongeren eveneens aannemelijk.

De tweede onderzoeksvraag betrof de vraag naagmwainuit de wetenschappelijke
literatuur bekend is over de wijze waarop en deematarin het mediagebruik van jongeren, in
het bijzonder moslimjongeren, hun politieke en reclappelijke oordeelsvorming beinvioedt.
Voor wat betreft hun informatievoorziening ten aanzvan maatschappelijke, politieke en
religieuze kwesties, lijken de jongeren in Nedadlaith op allerlei mediabronnen te richten,
zowel binnen- en buitenlandse media, als divergertynedia. Radio en tijdschriften lijken voor
de jongeren primair een bron voor vermaak (muziek)jn. De tv, de krant, en internet worden
frequent geraadpleegd. Daarmee is de eerste omksraaag naar wat er vanuit eerdere
rapportages bekend is over het mediagebruik vatimjosgeren in het bijzonder beantwoord.

Het antwoord op de tweede onderzoeksvraag vantéettluronderzoek, over wat er vanuit de
wetenschappelijke literatuur bekend is over detietassen het mediagebruik van jongeren, in
het bijzonder moslimjongeren, en hun politieke exatachappelijke meningsvorming, blijkt een
tamelijk complex proces van meerdere factoren dielkaar inspelen. Daarom moeten we met
veel factoren rekening houden in het analysererheamediagebruik en de attitudevorming
onder jongeren. Bij moslimjongeren spelen nog neeerplicerende factoren mee, zoals de
sterkte van hun religieuze of etnische identiteihan (gebrek aan) vertrouwen in Nederlandse
nieuwsmedia, maatschappij en politiek. Bovendiemiderzoek naar deze specifieke groep
versnipperd. Om beter inzicht te krijgen in hun ragdbruik en mogelijke relaties met hun
attitudes, integreren we de bestaande conceptele literatuur die in dit hoofdstuk de revue
zijn gepasseerd in één onderzoeksmodel.

Dit model of theoretisch kader vormt de basis wetrgrootschalige vragenlijstonderzoek,
dat in het volgende hoofdstuk wordt besproken. ¢tider presenteren we het algemeen
theoretisch kader zoals dat op basis van hettiteranderzoek in dit hoofdstuk naar voren
komt, schematisch in een model. Dit theoretisclekalknt, in het verlengde van bovenstaande,
als leidraad voor ons onderzoek ter beantwoordargde onderzoeksvragen in de hierna
volgende hoofdstukken.

Concluderend zijn dus op grond van diverse stuchesplicerende factoren aan te wijzen voor
moslimjongeren in vergelijking met (autochtone)twmmslimjongeren. Naast hun eventuele
behoefte aan media-inhoud uit het land waar de@teiwortels liggen (Mira Media, 2001,
Stimuleringsfonds voor de Pers, 2007; Van Hols&ijn met name de vorming van hun
etnische en religieuze identiteit elementen vangensoonlijkheid waarop ingezoomd moet
worden. Omdat ze opgroeien tussen hun etnischeucidh de Nederlandse, worstelen
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allochtone en moslimjongeren vaker met de vraagzeieijn (Buijs et al., 2006; Slootman &
Tillie, 2006). Door deze existentiéle twijfel of alorelatieve deprivatie zijn ze gevoeliger voor
beinvloeding van buitenaf en daarmee eerder gemageich van de samenleving af te keren en
terug te trekken in groepen met ‘lotgenoten’ waa e zich steeds sterker kunnen gaan
identificeren. Hoe sterker de identificatie metedigen groep, hoe sterker kritiek op de eigen
groep wordt aangetrokken (Van Stekelenburg & Klam@ms, 2007; Slootman & Tillie, 2006).
Het gevolg hiervan kan een verstenkij/zij’-denken zijn (in een ‘ingroup’ en ‘outgroup’).

Zo wordt gesproken over een groeiend wantrouwempzichte van de Nederlandse
journalistieke media. Die zouden vooral na de aayesi van 9/11 ‘negatief’, ‘bevooroordeeld’
en ‘eenzijdig’ over de islam en moslims bericht{Buaijs et al., 2006; d'Haenens, 2003; Mira
Media, 2001; TNS NIPO, 2005; Van der Zwaluw, 20@3ardoor zouden jonge moslims,
volgens deze onderzoekemsainstreamNederlandse nieuwsbronnen vaker links laten liggen
zich meer richten op buitenlandse informatiekanalewnline discussiegemeenschappen.
Niettemin is deze verhouding tot op heden niet Baind gemaakt met cijfers. Wel zijn er enkele
concrete voorbeelden in het nieuws te vinden vandodlectieve frustraties en spanningen zich
bij jonge allochtone individuen kunnen uiten entaken in redeneren in een in- en outgroup
(Bijv. geillustreerd in reportages en achtergronai¢édagbladen over de zaak van ‘de
Marokkaanse tasjesdief’ die eind januari 2005 i\desterdamse Oosterparkbuurt omkwam,
toen hij tijdens een vluchtpoging werd aangeredetkskrant 18 januari 2005; recenter ook de
rellen in Amsterdam-Slotervaart en Gouda). Uit dedhtgeving wordt duidelijk hoe de
spanning tussenvij Marokkanen versugij’ — de media, politiek en de rest van de
Nederlandse samenleving — tijdelijk tot een kookpgumt en nadrukkelijk wordt geprojecteerd
in de berichtgeving. Waarschijnlijk geldt dit oprgelijkbare wijze voor moslimjongeren (die
overigens in de media vaak genoeg met elkaar wagdassocieerd, zoals eerder beschreven).

Samenvattendm mogelijke relaties tussen het mediagebruiktétudes gerelateerd aan islam
en radicalisering aan te kunnen geven, spelen reexfdctoren een rol, zoals
persoonsgebonden kenmerken (ook wel demografisamaérken) (par. 2.3.1). Ook
procesvariabelen (par. 2.3.2), die een rol speleteimanier waarop een mediabericht wordt
verwerkt, zijn medebepalend voor de attitudes,szded ten aanzien van de islam en het gebruik
van geweld voor bepaalde doelen (par. 2.3.3). Deewagiabelen die van belang zijn in de

relatie tussen het mediagebruik en de attitudgsszhematisch weergegeven in het theoretisch
model in Figuur 2.1. De resultaten van het litenatnderzoek en de bevindingen uit
voorgaande relevante rapportages zoals schematesmtyegeven in dit theoretisch model,
vormen de basis voor zowel het survey-onderzoede (83 als de inhoudsanalyses (fase 3) en de
verdiepende interviews (fase 4).
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Figuur 2.1: Model over relevante factoren in hebpes van mediabeinvioeding (de pijlen betreffervésselwerking)
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3. METHODOLOGISCHE VERANTWOORDING SURVEY: STEEKPRO EFTREKKING,
VRAGENLIJSTCONSTRUCTIE EN KENMERKEN RESPONDENTEN

3.1. Introductie

Onder de doelgroep jongeren in Nederland in deijedf3 — 26 jaar werd een grootschalig
vragenlijstonderzoek opgezet. Daarmee kon het gelidiediagebruik van jongeren in Nederland in
kaart worden gebracht en konden we de mogelijkie@uvervan op de meningsvorming bepalen (de
onderzoeksvragen 3 t/m 7). Om de doelgroep te kubeeeiken en de representativiteit te verhogen
werd de survey op drie verschillende wijzen uitge@® deze manier kunnen de gegevens elkaar
aanvullen, omdat het om zowel scholieren, scholatars, als werkenden en werklozen gaat. In dit
hoofdstuk zetten we uiteen hoe de steekpoef isdbeépar. 3.1) en hoe het verloop van de precieze
steekproeftrekking was (par. 3.2). Daarna volginé¢hodologische verantwoording van de inhoud
van de vragenlijst en een gedetailleerde beschgjervan (par. 3.3). Vervolgens beschrijven we de
concrete kenmerken van de deelnemende jongerenstedkproef (par. 3.4). In het volgende
hoofdstuk 4 volgt een met grafieken geillustredyegchrijving van de resultaten van het
mediagebruik.

3.2. Steekproefkader

De leeftijdsspanne van de doelgroep is zo breedaldeelnemers niet allemaal op dezelfde manier
benaderd konden worden. De leeftijdsgroep 13 —atBdoorgaans wel op scholen worden gevonden
(de scholieren), maar de groep ‘oudere jongerem’hZ&— 26 jaar niet. Bovendien was er ten tijde
van de uitvoering (voorjaar 2008) inmiddels zoveeldia-aandacht voor de problematiek van
moslimjongeren en allochtone jongeren, dat het avelg gevoelig was geworden voor sociaal
wenselijke beantwoording en non-respons. Daarmee &liditeit van het onderzoek in het geding.
Om toch een zo breed mogelijke groep jongerenreiken, werden afzonderlijke steekproeven
getrokken waar in grote lijnen vergelijkbare vragem werden voorgelegd.

3.2.1. Scholieren 13- 18 jaar

De groep scholieren in de leeftijd 13-18 jaar wieedaderd met behulp van een
grootschalige survey op middelbare scholen. Onbeete afspiegeling van de middelbare
scholen in Nederland in de steekproef te betrekiegtegenwoordigen de deelnemende scholen
verschillende schooltypen en zijn gelokaliseerddrschillende regio’s. Al met al benaderden
we zo'n 1600 middelbare scholieren met een uitgdbreragenlijst. Gegeven ca 10% moslims
in de Nederlandse bevolking (hoewel dit volgensaladgie bronnen een overschatting zou zijn;
het CBS rapporteert in 2007 bijv. een aandeel Yam®slims in Nederlartd), zou dit tot
ongeveer 150 moslimjongeren in de steekproef kutgigan!*

In de vragenlijst vroegen we naar het gebruik v@mgevarieerd aanbod aan media,
persoonsgebonden achtergrondvariabelen (bijv. dipkg), procesvariabelen (bijv. relatieve
deprivatie), alsook geloofsgerelateerde vrageneeatiitudevragen gericht op het peilen van de

19 CBS (2007). “Religie aan het begin van de 21e &chwofdstuk 4 over het aantal islamieten in Nealed:
www.cbs.nl.

1 Aanvankelijk was een groep van 800 scholierendmtgmaar omdat dit niet tot voldoende moslimjoegezou leiden
voor statistische analyses, werd de groep deelngenjengeren verdubbeld.
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meningen en oordelen ten aanzien van ideologisefelgesn de islam (vgl. het theoretisch
model in hoofdstuk 2).

3.2.2. Jongeren 18 — 26 jaar, online

Vooral voor de groep jongeren van 18 tot 26 jaas et erg lastig een willekeurige en
voldoende grote groep jongeren bereid te vinderdemragenlijst in te vullen. Een belangrijk
probleem werd gevormd door het feit dat de doelgrdet eenduidig is gelokaliseerd in tijd en
plaats (bijv. niet op school, werkend of werkeloes)daardoor moeilijk bereikbaar. Mede
vanwege de vele negatieve publiciteit in de meaintlom allochtonen en moslimjongeren, ligt
het onderwerp van het onderzoek gevoelig. Onlireroek onder deze doelgroep is daarom
zeer lastig en meestal nauwelijks betrouwbaar.foeiech onderzoek was niet geschikt omdat
naar verwachting de meeste leden van de doelgmap\aste telefoonaansluiting zou hebben
en vaak een geheim 06-nummer. We kozen er daaromovo uit de populatie ‘oudere
jongeren’ twee verschillende steekproeven te tnekkén via plaatsing van een weblink naar
een survey op een relevante website, namelijk Marolk (zie hieronder) en een steekproef via
onderzoeksbureau Motivaction.

Onderzoeksbureau Motivaction te Amsterdam (www.Maattion.nl) is 0.a. bekend
vanwege diens ervaring met marktonderzoek ondegdeNieuwe Nederlanders. Motivaction
heeft daartoe een database opgebouwd waarinjdervéin het onderzoek, ruim 10.000
respondenten participeerden, waaronder een grogp gilochtonen met verschillende
opleidingsniveaus. Ook de doelgroep moslimjongéussen de 18 en 26 jaar is daarin
voldoende vertegenwoordigd. De inhoud van de vragend zoveel mogelijk gelijk gehouden
aan die van de survey onder de scholieren (13l ¢m bevatte eveneens de eerder genoemde
onderdelen (kenmerken respondenten en media, parcaselen, en attitude variabelen). Voor
deze groep jongeren in de leeftijd van 18 tot 26 k@n geen aselecte steekproef worden
getrokken. Daarom is voorzichtigheid bij de intetatie van deze resultaten geboden.

3.2.3. Jongeren 18 — 26 jaar, specifieke doelgroep

De specifieke doelgroep moslimjongeren werd berthderde website Marokko.nl. Die
telde ten tijde van het onderzoek 150.000 geregsde leden, waarvan een groot deel
allochtoon en/of moslim. Op dit forum wordt integfsgediscussieerd over actuele
gebeurtenissen en maatschappelijke ontwikkelinlyket toestemming van de webbeheerder en
tegen betaling, werd een link naar onze vragerdpstie fora Marokko.nl en Maroc.nl geplaatst .
De online discussiefora Marokko.nl en Maroc.nl verdioor zeer veel islamgeoriénteerde, in
Nederland wonende jongeren van Marokkaanse komiffagakkanen bezocht. Over deze
groep was bovendien reeds het een en ander belkeadalyses van de inhoud van discussies
op deze fora. Het was daarmee een gerichte bengdem de doelgroep. Gezien het aantal
bezoekers van deze websites (van ruim 200.000 eleelrs in 2007 [Van der Zwaluw, 2007]
naar miljoenen postings eind 2008), maar tevemeiricht van het onderwerp van ons
onderzoek, verwachtten we via deze weg nog zo’nm2@§limjongeren als respondenten te
kunnen werven (tegen een aantrekkelijke belonixgar, ook hier geldt dat geen aselecte
steekproef werd getrokken en voorzichtigheid bijrderpretatie van de resultaten geboden is.

De resultaten van beide surveys onder de 18-2@ejatkonden vervolgens met elkaar
worden vergeleken op consistentie en betrouwbaarhedien deze op relevante kenmerken
vergelijkbaar bleken, konden de steekproeven wosdemengevoegd om tot betrouwbaarder
analyses te komen.
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3.3. Methodologische verantwoording: Steekproeftreking

Hieronder wordt in verkorte vorm verslag gedaan darfeitelijke steekproeftrekking tijdens het
veldwerk. Het eerste deel van deze paragraaf betreft dintiping van de afname van
vragenlijsten onder leerlingen van middelbare set@l3 — 18 jaar). Het tweede deel van deze
paragraaf gaat in op de dataverzameling onder deregongeren (18 — 26 jaar) via
Motivaction. Tot slot komt de dataverzameling viambkko.nl aan de orde.

3.3.1. Steekproef onder scholieren (13 — 18 ja&r)seholen

Het uitgangspunt voor de dataverzameling onder efiiddle scholieren in het voorjaar van
2008 werd gevormd door een bestand met 48 scha@esedder voor onderzoek van de VU
benaderd werden (in 2005). Dit bestand werd destiguigvuldig samengesteld om een zo
representatief mogelijke afspiegeling van middedtsrholen in Nederland te verkrijgen,
gespreid over grote en middelgrote steden en kieigemeenten, en gespreid naar niveau
(vmbo, havo, vwo) alsook naar regio (Noord, Zuidddén, e.d.). Bij aanvang van het huidige
onderzoek bleek een aantal van deze scholen euhteneer bereikbaar voor dit onderzoek.
Om deze reden hebben we nieuwe scholen benadeeeémlizo goed mogelijke vervanging van
de afgevallen scholen vormden. Vanwege een relggiehge vertegenwoordiging van vmbo-
scholen in het oorspronkelijke steekproefkadegxisa aandacht besteed aan werving onder
vmbo-scholen. Immers, het merendeel van de schatigajeugd zit op het vmbo.

Het streven was om op elke school van elk niveaerdege klassen te ondervragen;
minstens drie per school. Een uitzondering vorngigagorale scholen (met één schoolniveau
zoals hier onderscheiden), waarbij in elk geval niee klassen van één niveau werden
bevraagd. Om het schoolniveau en het leerjaar gddadsen te bepalen werd de volgende
procedure gevolgd.

Omdat het vroegere vbo en mavo zijn opgegaan imrhbb en omdat veel school-
gemeenschappen in de onderbouw gemengde brugklasisban ingesteld, werden in dit
onderzoek vier niveaus onderscheiden:

- vmbo (vmbo-theoretische leerweg, vmbo-basisbegeht, vmbo-

kaderberoepsgericht, vmbo-gemengd)

- havo/vwo (gemengde klassen in de onderbouw)

- havo

- vwo (vwo, atheneum en gymnasium)

Tijdens de dataverzameling kon niet in alle gevadleen duidelijk onderscheid gemaakt
worden tussen de theoretische, de basisberoepsigerie kaderberoepsgerichte en de
gemengde leerweg, en tussen atheneum, vwo, en giumma_eerlingen van de beroepsgerichte
leerwegen binnen het vmbo en verschillende typeorkesrlingen zitten vaak door elkaar heen
in dezelfde klas. In de onderbouw troffen we vaakigngde havo/vwo-klassen aan. Met
betrekking tot het vmbo gold verder dat op sommsigfeolen leerlingen uit de gemengde en
theoretische leerweg door elkaar zitten of dabheerscheid tussen beide leerwegen pas
gemaakt wordt nadat de leerlingen eindexamen hefpbea@an. Op één school werd een
compleet gemengde onderbouw aangeboden, dat betken de eerste twee klassen van de

12 Eventueel is het uitgebreide verslag van het vetéwpvraagbaar bij de opdrachtgever of auteurs.
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onderbouw alle niveaus zijn opgenomen. Aan deitegrh van deze klassen is gevraagd hun
niveau op basis van hun CITO-score of overgangsadei geven.

In onderstaande tabel 3.1 wordt een overzicht gagean het aantal klassen dat per niveau
werd benaderd. In totaal werden 197 klassen bedaHet vmbo is in het onderzoek over-
vertegenwoordigd, omdat naar verhouding een geatetal middelbare schoolleerlingen op het
vmbo zit dan op het vwt’ De non-respons in het vmbo is met name te wijeenteet verschil in
leerlingen dat in de administratie per klas wasempgnen en het aantal leerlingen dat die dag
werkelijk bij de les aanwezig was. Het verzuim @&p Ymbo bleek relatief groot.De VU-
onderzoekers waren in vele gevallen zelf tijdemsualfe in de klas aanwezig om de respons te
bevorderen.

Tabel 3.1: niveau en leerjaar van klassen in dadatzameling

Niveau leerjaren  aantal benaderde klassen Aantal klassen respons
vmbo* 1,2,3 62 48

vmbo-t 1,2,3 26 26

Havo 1,2,3,4 46 42

havo/vwo** 1,2,3 17 16

Vwo 123,45 46 36

Totaal 197 168

*  Inclusief de gemengde TKB-klassen
** Inclusief de gemengde THV-klassen
NB. Er zijn in het onderzoek geen eindexamenklassen betrokken.

Voor de verdeling van het aantal klassen per niesaper regio werd uitgegaan van het aantal
klassen dat ook daadwerkelijk bereikt werd. Hetaddassen dat in de regio’s Noord en Zuid
werd bereikt, is kleiner dan in de overige regM/est en Oost. Dit houdt verband met de lagere
bevolkingsdichtheid in deze regid’sOm de respons uit deze regio’s te verhogen werden
scholen toegevoegd uit onder andere de plaatsestidd en Roermond (Zuid) en Emmen en
Groningen (Noord). Een uitgebreid overzicht varveeleling naar niveaus per regio is terug te
vinden in het uitgebreide Verslag Veldwerk (via WODf auteurs van dit rapport).

In het huidige onderzoek werd een spreiding ind¥letidse middelbare scholen
aangehouden over meerdere middelgrote en groterstdsiook enkele kleinere gemeenten. De
scholengemeenschappen in met name de (middelgtetign vervullen veelal een regiofunctie
en representeren daarmee leerlingen van relattd gmliggende gebieden (inclusief kleinere
gemeenten). In tabel 3.2 is de spreiding van soholer de geselecteerde steden en gemeenten
weergegeven. In het onderzoek werden 5 grote steeteokken, t.w. Amsterdam, Rotterdam,
Utrecht, Maastricht, en Groningen; 11 middelgrdezlen: Haarlem, Alkmaar, Delft, Leiden,
Gouda, Amersfoort, Enschede, Nijmegen, Zwolle, Emnea Roermond; en 3 kleinere

13 http://nl.wikipedia.org/wiki/Voorbereidend Middelbaar Beroepsonderwiis (d.d. 15 april 2008). Zie ook Gijsberts en
Herweijer (2007), "SCP Jaarrapport Integratie”, hoofdstuk 5 (p. 113) waarin een verdeling van leerlingen in leerjaar 3 van
het voortgezet onderwijs is opgenomen. Daaruit blijkt dat niet meer dan 20% Turkse en Marokkaanse jongeren havo/vwo
volgt; www.scp.nl.

In ons databestand kan naar behoefte worden geselecteerd voor vergelijkende analyses, omdat elk schooltype in
voldoende mate is vertegenwoordigd.

14 Zie overzichten van het Ruimtelijk Planbureau op www.ruimtelijkplanbureau.nl
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gemeenten: Emmeloord, Weert, en Twello. Op de reesstolen die geselecteerd werden voor
het huidige onderzoek, wordt op meerdere niveagelgeven. Dit verklaart het feit dat het
totaal van bereikte niveaus hoger is dan het taiaaial scholen. Voor een uitgebreid overzicht
van de spreiding per regio en stad, zie het uiggdbrVerslag Veldwerk (via WODC of auteurs
van dit rapport).

Tabel 3.2: Aantal scholen, uitgezet naar stadsgesgémeente en type onderwijs

aantal aantal scholen VWO havo vmbo

grote steden 5 9 6 4 6
Amsterdam, Rotterdam,
Utrecht, Maastricht, Groningen

middelgrote steden 11 20 12 11 17
Haarlem, Alkmaar, Delft,
Leiden, Gouda, Amersfoort,
Enschede, Nijmegen, Zwolle,
Emmen, Roermond

kleine gemeenten 3 3 1 1 3
Emmeloord, Weert, Twello
Totaal 19 32 19 16 26

Werkwijze uitvoering werkzaamheden

De 32 scholen in de steekproef zijn in eerstaimtst telefonisch benaderd (periode april-
juni 2008). Na algemene toestemming, werd in eaetle belronde de contactpersoon
benaderd. Wanneer deze akkoord was met deelnanteeaanderzoek, werd een brief met
nadere toelichting gestuurd naar de locatiedirestide contactpersoon. In de introductiebrief
werd ook aangekondigd dat de contactpersoon nogrtelafonisch benaderd zou worden voor
het maken van concrete afspraken voor de afnamdesamagenlijst op school.

Zoveel mogelijk werd geprobeerd de vragenlijsteder toezicht van de onderzoekers van
de VU ter plaatse in te laten vullen om zo de raspe verbeteren. De VU-medewerkers hebben
de scholen bezocht in de periode april tot en om@t3008. Door een korte, gestandaardiseerde
introductie door een van de onderzoekers werd ttekieenheid van de docenten en de
leerlingen bij het onderzoek vergroot. Ook werdliedang van deelname en een anonieme
beantwoording benadrukt. Verder bleven de ondeersaidens de afname aanwezig om
eventuele vragen te beantwoorden en toe te zieeojuiste afname van de vragenlijsten.
Sommige scholen verzochten nadrukkelijk zelf deaafa op een voor hen geschikt moment te
kunnen doen. Op die scholen werden de vragenligfiggleverd in TNT-dozen, gesorteerd naar
klas (d.w.z., per klas 1 doos) voorzien van retdregs en gratis antwoordnummer van de VU,
zodat de scholen deze eenvoudig zelf terug kontlearszodra een klas de lijsten had ingevuld.
ledere doos bevatte het benodigde aantal vragenliper klas (plus een paar extra lijsten), een
pakket brieven voor de ouders van de leerlingemeengedetailleerde instructie voor de docent.

De ouders/verzorgers van de leerlingen werden @sdeen brief over het onderzoek
geinformeerd. Naast informatie over het onderzadk werden de ouders in de brief in de
gelegenheid gesteld om bezwaar te maken en hur doohter van deelname uit te sluiten. In
totaal zijn er slechts drie bezwaren binnen gekorBengegevens van betreffende leerlingen
zijn uitgesloten van deelname in het onderzoek.
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Respons

Van de 197 klassen waarvan was toegezegd de Vijagamte kunnen afnemen, werd
uiteindelijk van 168 klassen (85%) respons ontvangen overzicht van de respons is
weergegeven in Tabel 3.3. Bij elf klassen was ealgvan non-respons. In alle gevallen van
non-respons werd als belangrijkste reden aangegtatezr wegens de eindexamenperiode te
grote drukte op school heerste, en dat er daarameershangend roosterwijzigingen
plaatsvonden of anderszins lesuren bleken uitltenyaf de periode in zijn algemeen te
rommelig was om vragenlijsten af te nemen. Vier Td6kzen meingevuldevragenlijsten zijn
in de post kwijt geraakt

Tabel 3.3: Respons over leerlingen per niveau

1¢ 2¢ 3¢ 4¢ 5¢ 6° klas totaal

klas Klas Klas klas klas klas onbekend
vmbo-leerlingen 157 156 280 - - - - 593
havo-leerlingen 87 107 72 212 - - - 478
havo/vwo-leerlingen 85 25 26 27 - - - 163
vwo-leerlingen 31 57 50 104 110 1 - 363
niveau onbekend - - - - - - - -
Totaal 360 345 428 343 110 11 - 1597

Bij het havo en het vwo valt op dat de 4-havo em4%-vwo klassen hoog scoren in de respons.
Net als voor vmbo-3 gold dat voor deze klassenudé&utzle en Kunstvakken (CKV) zijn
opgenomen in het onderwijspakket en wij werden demvezen naar de CKV- cooérdinator. In
bijna alle gevallen was het lastig om ook de ondevbte benaderen via de CKV-codrdinator en
werd in veel gevallen een beroep gedaan op eemtieae de sectie ICT (Informatie en
Communicatie Technologie) of een docent Nederlands.

In tabel 3.4 wordt onderscheid gemaakt naar sekdeeftijd van de respondenten. Er deden
over het algemeen meer meisjes dan jongens meseadanderzoek. De meisjes zijn gemiddeld
genomen iets jonger dan de jongens.

Tabel 3.4: Aantal ingevulde vragenlijsten naar se&s leeftijd

gemiddelde leeftijd standaarddeviatie
Jongens 760 14,75 1,49
Meisjes 819 14,61 1,38
Sekse onbekend 18 15,00 -
Totaal 1597 14,68 1,43

Al met al is een procedure gevolgd om tot een &zlgoogelijke afspiegeling van de populatie
jongeren in de leeftijd 13 — 18 jaar te komen. @aea voor de representativiteit van de
doelgroep moslimjongeren geeft dit echter niet, anabze groep zo specifiek is dat daarvoor de
vergelijkingsgegevens ontbreken.

15 De scholen verzekerden ons deze naar ons te heplgestuurd.
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3.3.2. Steekproef onder jongeren (18 — 26 jaar)paael Mixxit van Motivaction

Via onderzoeksbureau Motivaction konden we eetegymep respondenten in de doelgroep
benaderen, te weten moslimjongeren van 18 tot&6vgn diverse nationaliteiten. In hun online
panel genaamilixxit zaten op dat moment ruim tienduizend mensen, widaraeen grote
groep die tot onze doelgroep behoort. Het panetltmayortdurend ververst en uitgebreid. De
respondenten vodvlixxit worden veelal offline geworven. Uit dit panel wbddor Motivaction
een steeds wisselende steekproef getrokken. Venatelen de data voortdurend gefilterd op
antwoordpatronen. Als iemand onwaarschijnlijk sfeelijst invult of systematisch dezelfde
antwoordcategorieén aankruist, worden de gegevemsl®ze respondent uit de dataset
verwijderd. Bovendien wordt de steekproef steedszdt tegen een gemiddeld profiel van de
doelgroep om zo een beeld van de representatitat&iijgen. Echter, voor moslimjongeren was
dit profiel niet bekend ten tijde van het onderzoek

De responsrate van elk onderzoek is mede afhgikal het onderwerp; hoe gevoeliger het
onderwerp, hoe lager de respons. Ook de lengtel@amagenlijst draagt bij aan de responsrate;
online kan slechts een zeer beperkt aantal vragsteld worden voordat respondenten zich
vervelen en verder surfen. Met ons gevoelig liggemiderwerp onder moslimjongeren en de
uitgebreidheid van het aantal vragen moesten wenie§ houden met een relatief lage
responsrate. Om de non-respons nog enigszins teggan, hebben we de vragenlijst vooral
gekaderd als een onderzoek naar mediagebruik qortggren.

Voor het huidige onderzoek werden twee steekproavblixxit bepaald. Enerzijds werd
geselecteerd op de kenmerken ‘niet-moslim’ en ‘Medelse jongeren van 18 - 26 jaar
(geboortejaar 1982-1989)'. Anderzijds op ‘Moslinm ‘@ urkse, Marokkaanse of Indonesische
nationaliteit (geboortejaar 1982-1989)’. Aan degpmalenten in deze steekproeven werd een
vragenlijst voorgelegd die was afgeleid van dealitgide vragenlijst voor de leerlingen van
middelbare scholen (separaat beschikbaar als pdferopdrachtgever of projectleider). De
dataverzameling via Mixxit liep van eind mei toheijuli 2008.

In totaal hebben 744 respondenten aan het sumvegrpoek via Mixxit deelgenomen,
waarvan 189 moslimjongeren. De gemiddelde leeftgg 22,5 en er deden ruim twee keer
zoveel vrouwen als mannen mee (zie tabel 3.5).i€hzelf is het niet verwonderlijk dat de
respons hier beperkt blijft gezien het percentagslims in Nederland®

Tabel 3.5: Aantal ingevulde vragenlijsten via Mbxaar sekse en leeftijd

gemiddelde leeftijd standaarddeviatie
Man 225 22,71 2,36
Vrouw 519 22,41 2,31
sekse onbekend - - -
Totaal 744 22,50 2,32

3.3.3. Steekproef onder jongeren (18 — 26 jaarlinervia Marokko.nl
De website Marokko.nl is een product van het meetisijf MarokkoMedia'’ Van de 50.000
unieke bezoekers per dag ten tijde van het onderagees 85% allochtoon en 11% afkomstig uit

16 Zie bijv.: http://amsterdam.nl/stad_in_beeld/feiten_cijferstAddt=98197

of http://statline.cbs.nl/StatWeb/publication/?VW=T&BHALNL&PA=70086NED&D1=0-5,15&D2=(l-11)-
I&HD=080821-1515&HDR=T&STB=G1

" http://marokkomedia.nl/index.php?nav=static&pagifdwertentiecampagnes

% 42



Rapport Mediagebruik Jongeren

Amsterdam. Marokko.nl biedt een forum aan waardprereageren op actuele gebeurtenissen,
publicaties en maatschappelijke ontwikkelingenvé@rden destijds, april 2008, op Marokko.nl
1500 nieuwe discussies per dag plaats, met dagdk000 nieuwe reacties.

Met behulp van de VU softwaExamine(https://fexamine.vu.nl/ ; ontwikkelaar dr. P.
Roelofsma, VU) werd dezelfde vragenlijst die we vbet panel Mixxit ontwikkelden, omgezet
naar een online vragenlijst die via de VU-servehepweb toegankelijk werd gemaakt. Op
Marokko.nl werd een banner geplaatst naar het @emimderzoek. Hiertoe werd een ‘full banner’
afgenomen bij Marokko Media. Respondenten kondarbeécom waardebon verdienen als zij
meededen aan het onderzoek. Het invullen van deeowilagenlijst nam ongeveer 10 minuten
in beslag en kon anoniem worden gedaan. Er wetataal 1047 keer op de banner geklikt.
Maar, in totaal vulden slechts 44 mensen in ddijéetategorie 14-26 de gehele vragenlijst in.
Hiervan hebben 43 respondenten aangegeven mosiin.te

Achteraf is gebleken dat dit medium niet aan devaehtingen voldeed voor het werven van
respondenten. Een mogelijke verklaring hiervoor kgmdat de uiting niet opvallend of
aantrekkelijk genoeg was. De geplaatste uiting (tip website) werd door MarokkoMedia
gemaakt. Ondanks hun uitgebreide ervaring met wanwerkte hij niet voldoende. Halverwege
werd de uiting aangepast en is van de banner etonlgemaakt om de toegang tot het
onderzoek eenvoudiger en aantrekkelijker te makerder bleek tijdens de looptijd dat de
banner niet altijd goed te zien was (het plaagelde niet). MarokkoMedia heeft de verloren
vertoningen van de banner gecompenseerd, waartdmmgahet afgesproken aantal vertoningen
gehaald is. Een mogelijk derde beperking was deduttie (eerste pagina) van de online
vragenlijst: na het inzien van de introductie ldiktde meeste bezoekers de vragenlijst weg. De
introductie werd halverwege aangepast naar eendmttlikortere versie, maar ook dit had niet
het gewenste resultaat. Het helemaal verwijderaendeantroductiepagina staakamineniet
toe. Banners zijn door het gebrek aan gerichth@detijk geen geschikte methode om mensen
te werven voor een online onderzoek. Dit had teblgedat de respons niet voldoende was om
betrouwbare statistische analyses te kunnen ugvoaver de data. We presenteren over deze
steekproef dan ook geen resultaten.

3.4. Methodologische verantwoording van de vragenditconstructie

In het licht van de onderzoeksvragen (hoofdstuénldp grond van de resultaten van het
literatuuronderzoek (hoofdstuk 2), werden de valiab bepaald die opgenomen werden in de
vragenlijst, rekening houdend met de specifiekdgtoep. Hieronder bespreken we de per
onderdeel gerelateerde vragen en variabelen eddmmewerden geoperationaliseerd in de
uiteindelijke vragenlijst. De onderdelen die wordesproken verwijzen terug naar de relevante
literatuur in vorig hoofdstuk. Aan de orde komemikeerken van de media, kenmerken van de
jongeren, de procesvariabelen en de attitudes.ol@®rde van de vragen in de vragenlijst volgt
in grote lijnen het onderstaande, maar wijkt daans ook van af (om diverse redenen, zoals
variatie in de bevraging en het vermijden van ooleétk beinvioeding) Nadrukkelijk zijn alle
vragen gericht op het zoekgedrag in de media méamnatie over politiek, geloof of nieuws.
De vragenlijst was getiteld “Vragenlijst: Jongearer de Media”. In de instructie stond
duidelijk dat het invullen van de vragen anoniens wa dat niemand ergens zijn/haar naam
moest opschrijven. Hieronder wordt ook aangegevVele @ragen voor beide groepen zijn

18 De definitieve versie van de vragenlijst, voordeeieeftijdsgroepen, is separaat beschikbaar vigpdeachtgever of de
auteurs.
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bevraagd of enkel voor de scholieren. Zoals gezegest de online vragenlijst voor de oudere
jongeren sterk worden ingekort.

3.4.1. Kenmerken media

Om het mediagebruik te inventariseren, gerichi@pgebruik van media voor informatie
over politiek, geloof of nieuws, hebben we de valdgtypen media onderscheiden:

- Televisie, zowel binnen- als buitenlandse tv

- Krant, zowel binnen- als buitenlandse kranten

- Internet, zowel binnen- als buitenlandse websites

- Games (bijv. online, PC, diverse consoles) (allemater de scholierery.
Vanwege de veelheid aan programma’s, websites, gam&ranten, besloten we om de radio
achterwege te laten. Uit de resultaten in vorigftistoik bleek dat de radio door onze doelgroep
vooral voor het luisteren naar muziek werd gebraikiminder voor de informatievoorziening.

Binnen elk type medium, werd vervolgens onderscgeidaakt in specifieke programma’s,
websites en kranten:
- specifieke tv-programma’s
o Binnenlands (bijv. NOS-journaal, RTL-nieuws, NOMBAen Haag Vandaag, etc.)
o Buitenlands (bijv. BBC World, STAR tv: Haber, ALzkera: Ma wara al-khabar)
- bepaalde bezochte websites,
o Binnenlands (bijv. Telegraaf.nl, Geenstijl.nl, etc)
o0 Marokkaans, d.w.z. op Marokkaanse doelgroepenigerigebsites (bijv.
Marokko.nl, yasmina.nl)
0 Turks, d.w.z. op Turkse doelgroepen gerichte webgibijv. turksnieuws.nl,
lokum.nl)
- open vraag naar gespeelde games (bijv. Amerfgarg/, World of Warcratft)
- specifieke kranten (bijv. Metro, Spits!, Brabmbtagblad, etc.)

Vooraf zijn programma’s, websites en kranten geseérd op relevantie voor informatie over
nieuws, achtergrondinformatie, en religieuze begehing op basis van de eerdere rapportages
naar het mediagebruik van (allochtone) jongerem {@brgaand hoofdstuk). Aanvullende
bronnen werden geraadpleegd om nog enkele releglantenlandse) programma’s, sites en
kranten toe te voegen. Bovendien kende elke mezhgwiie optie zelf een programma, site of
krant toe te voegen en de mate van het gebruikdnesan te geven.

Voor de buitenlandse programma’s werd gebruik ginaan routing. Gezien de aard van
de vraagstelling, gericht op de politieke en mdappelijke oordeelsvorming van jongeren, is
een inperking aangebracht naar vooral nieuws emnrdtieprogramma’s, kranten, en websites.
De mediavragen zijn daarom telkens expliciet getdeard als “Wanneer je iets wilt weten over
politiek, geloof of nieuws, naar welke [binnenlaadg-programma’s] kijk je dan?” De tekst
tussen [...] varieerde naar gelang de vraag.

Door naar ‘de mate van’ het gebruik te vragen, xowel defrequentievan het
mediagebruik worden bepaald (bijv. hoeveel respotatelezen Giberhaupt een krant?) als de
mate waarin, dentensiteitvan het gebruik (bijv. als er al kranten gelezemden, in welke mate

19 Games werden toegevoegd omdat deze in een hedsedaagenlijst naar mediagebruik niet kunnen ehin en
omdat in de wetenschappelijk literatuur een linkdt@elegd tussen het veelvuldig spelen van geveelide
videogames en agressie.
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doen zij dat dan?). Slechts zo nu en dan of heelgél? Bij elke mediavraag stond de
volgende toelichting: Geef bij elk programma aan hoe vgeldit kijkt, en of je het programma
belangrijk vindt: Bij elke mediabron (tv-programma, website of Kjanerd gevraagd aan te
geven of deze 1) bijna nooit, 2) regelmatig, o¥&k werd geraadpleegd. Een voorbeeld van
een deel van een mediavraag uit de vragenlijst is:

1. Wanneer je iets wilt weten over politiek, gelobhieuws, naar welke binnenlandsegprogramma’s kijk je dan?
Geef bij elk programma aan hoe vgaldit kijkt, en of je het programma belangrijk ¢tn

Ik kijk dit programma... Zet een kruisje b de
) ore v | belangripundt
nooit
NOS Journaal O O O O
RTL Nieuws O O O O
RTL Z O O O O
Jeugdjournaal O O O O
Den Haag Vandaag O O O O
[...]
Anders (vul in): O O O [l
Anders (vul in): O O O O

Bij de vragen naar het Internetgebruik werd tevgaggaagd waarvoor het internet gebruikt
werd met daarbij de optie om verschillende doebamnta vinken.Deze vraag was gebaseerd op
onderzoek van het Sociaal Cultureel Planbureau (8€Plaan & Duimel, 2006: Jongeren en
Cultuur) en enigszins aangepast, om de functieneamternetgebruik te achterhalen alsook
eventuelebehoefte aan landspecifieke inhod@zamen waren er in deze categorie 14 items,
zoals informatie zoeken over de situatie in Iralerqhuis)dieren*, over (de film van) Wilders,
over dagjes uit in Nederland*, en over het land arkomst. Bepaalde items werden
opgenomen om variatie in het aanbod van inhoudheazoekgedrag op internet te creéren (hier
aangegeven met een *), en items aan te biederoliewer iets anders kunnen gaan dan
moslim-gerelateerde kwesties. De vragen moesteremnelevant zijn voor de groep jongeren
als geheel.

3.4.2. Kenmerken jongeren

Op het voorblad van de vragenlijst werd (voora®rdde onderzoekers de naam van de
school, de plaats en de klas (specifieke code scuwoltype en leerjaar; bijv. VMBO-th-2) van
afname ingevuld. De wijze van bevraging van deaagnbndkenmerken werd hoofdzakelijk
overgenomen uit gangbare onderzoeksrapporten digal@n het Sociaal Cultureel Planbureau
(SCP; zie ook voorgaand hoofdstuk).
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- Leetftijd/ geslacht
Halverwege de vragenlijst werd respondenten ggdraan leeftijd in jaren en geslacht aan te
geven.

- Opleiding/ werk

Bij de scholieren werd slechts naar het hebbereean(bij)baantje gevraagd. Ook werd
gevraagd naar de hoogst afgemaakte opleidingederanders en het al dan geen werk hebben
van elk van beide ouders. Onder de oudere jondé&Ber 26 jaar) is het hebben van werk
relevanter en werd er specifieker naar gevraagddkoaar beroepsgroepen, bijv, verpleging,

als naar functie, bijv. leidinggevende; zie detailsesultaten hierna). Het al dan niet hebben van
werk kan tevens een indicatie geven voor de evaren sociale achterstand.

- Stad/ plattelandverd gevraagd middels de postcode.

- Deetnische achtergrondan de jongeren werd o.a. bevraagd door te vraganhet
geboorteland van de respondent zelf, alsook diadenen moeder. Maar ook middels de vraag
“Ik voel mij voornamelijk...“ met daarachter diverse nationaliteiten (+ eigemioptie) om aan
te kruisen. Bovendien werd er gevraagd welke tatdrij de respondent thuis vaak gesproken
worden.

- Religieuze identiteit

Om de religieuze identiteit van de respondent keeatbalen werd gevraagd naar het eigen
geloof, alsook dat van elk van de ouders (op ¥«deawragenlijst geplaatst). Elders in de
vragenlijst werd ook gevraagd naar speciale wensede maaltijden te gebruiken. Daarbij was
een voorkeur voor halal eten een indicator van imidéntiteit. Bovendien werd gevraagd hoe
belangrijk het geloof is voor de respondent enigihhet eigen geloof beter vindt dan andere
geloven®® Ook werd gevraagd “Hoe vaak ga je naar een gebeifijv. kerk/moskee/tempel

en of hij/zij ook thuis bidt. Bovendien werd gewydeof vrienden hetzelfde geloof hebben als de
respondent (vgl. sociale identiteit; par. 2.4.2).

3.4.3. Procesvariabelen

Uit het literatuuroverzicht en reeds beschikbamteszoek onder de doelgroep (hoofdstuk 2),
bleek dat in het proces van mediagebruik en methalmeding tal van overige variabelen mede
een verklarende rol speléhDeze variabelen duiden wij aan met de overkoepeléerm
procesvariabelen. Bij de scholieren, 13 — 18 jaarden alle onderstaande procesvariabelen
bevraagd. In de online versie voor de oudere ja1g€t8 — 26 jaar via Mixxit), werden van de
procesvariabelen slechts de relatieve deprivatigmapgenomen.

- De bepaling vastabiliteit van de persoonlijke identiteiterd ingeleid met “De volgende
uitspraken gaan over hoe je jezelf ziet.” Gevolgdrdb items zoals “Ik weet heel goed wat voor
persoon ik ben” en “Ik heb wel eens het gevoelldaissen twee culturen leef”. Elk item werd

2 gebaseerd op Slootman en Tillie, 2006, als iniicaior orthodoxie.

2L Zowel modererende als mediérende variabelen spelemol in het proces van mediabeinvioeding. Om de
complexiteit van dit onderzoek enigszins te bepedaan we hier in dit onderzoek niet nader op i €xt. Baron &
Kenny, 1986).
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gevolgd door een 5-punts antwoordschaal, oplopandhelemaal niet mee eens’ tot ‘helemaal
mee eens’.

- De bepaling van hetelfvertrouwerwerd ingeleid met “De volgende uitspraken gaarr ove
wat je van jezelf vindt.” Gevolgd door 4 items z&Dver het geheel genomen ben ik tevreden
met mezelf” en “Over het algemeen kan ik dingenzoegoed als anderen” (gebaseerd op de
veelgebruikte schaal van Rosenberg, 1965). Elk wemd gevolgd door een 5-punts
antwoordschaal, oplopend van ‘helemaal niet meg’ ¢eh‘helemaal mee eens’.

- Relatieve deprivatief vermeende achterstelling en onzekerheid wevdaggd als “De
volgende uitspraken gaan over jouw mening en toskioeeld.” Daarna volgden 9 uitspraken
waarbij de respondent kon aangeven in hoeverratsigraak van toepassing was. Voorbeelden
zijn: "Ik denk dat ik het net zo goed heb als aeden Nederland” en “lk heb het gevoel dat ik
minder eerlijk behandeld word dan anderen in Nadell (gebaseerd op Van den Bos, 2009).
Elke uitspraak werd gevolgd door een 5-punts antdsmhaal, oplopend van ‘*helemaal niet mee
eens’ tot ‘helemaal mee eens’. In lijn met relatiedeprivatie is ook nog de volgende vraag
gesteld: “lk vind mijn leven in het algemeen...” neen 5-punts antwoordschaal, variérend van
‘heel erg slecht’ tot ‘heel erg goed’ (gebaseer&s@#, 2006).

- Het ervaren vafnegatieve) emotieserd gevraagd middels 13 “uitspraken over jouw
gevoelens”, zoals “Ik voel me ...” somber, gelukkigt gevoel dat niemand om me geeft,
eenzaam, buitengesloten. Elk item werd gevolgd dear5-punts antwoordschaal, variérend
van “helemaal niet mee eens” tot ‘heel erg mee’eens

- Waargenomen realiteitswaardan media-uitingen (m.a.w., hoe representatief twded
berichtgeving gezien voor wat er werkelijk aan dadis? Of, Hoe goed geven deze kranten de
werkelijkheid weer?) Om te voorkomen dat de lijsteet programma’s, websites, en kranten te
vaak de revue zouden passeren zijn twee vragemggmemen in 1 antwoordblok (zie
voorbeeld hieronder), zodat per (buitenlands) @ogna, website, krant in één keer de
realiteitswaarde en de (emotionele) betrokkenheidworden aangegeven.

- Emotionele betrokkenhegkeft de binding met het specifieke programma \{l@gr. door
gevoelens van verbondenheid met de presentatogtsigr van de zender, de inhoud, of
bepaalde vertegenwoordigers in de media). Een eetatraag voor beide variabelen,
realiteitswaarde en emotionele betrokkenheid, is:
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2. Hoe goed laten deze TV programma’s de dinganzn@ls ze echt zijn? En, hoe betrokken voel [gjjdeze TV
programma’s?
Zet bij elk TV programma twee kruisjes.

lkcvind dat dit T;/ozzggzr:rzgi gﬁndingen et ZEn Ik voel me betrokken bij dit TV programma.
Nee Zen beetje Ja Weet niet Nee Zen beetje Ja Weet niet
NOS Journaal [ O O O O O O O
RTL Nieuws O O O O O O O
RTLZ O O O O O O |

- Bovendien werd er nagplitieke interessgevraagd (gebaseerd op NKO, 2006 en eerder
gebruikt in eigen onderzoek) (alleen bij de schielg, zoals
- Hoe vaak besteed je aandacht aan politiek nieuws?
- Ik discussieer en denk graag na over politiek.
Hier was ook een vraag toegevoegd om te achtermaéehetaanspreekpuntou zijn
wanneer de respondent zou willen weten hoe het di¢ politiek (bijv. vader, leerkracht,
geestelijke, of vrienden).

- Eenkennistest over politiefgebaseerd op Zaller, 1992) werd eveneens ontWikke
aangepast op het niveau van jonge scholierenpéis v
“De volgende vragen gaan over politiek in Nederland
Schrijf het juiste antwoord achter de vraag.
Wie is de Minister President van Nederland?
Hoe heet de film van Geert Wilders?
Hoeveel leden heeft de Tweede Kamer?
Van welke partij is minister Donner?
Als je mocht stemmen, op welke politieke partij zewlan stemmen? i

3.4.4. Attitudes (afhankelijke variabelen)

Op basis van de onderzoeksvragen en de achterlijathel probleemstelling (hoofdstuk 1), werd
tevens beoogd een relatie tussen specifiek mediaigedn de politieke en maatschappelijke
oordeelsvorming onder moslimjongeren te achterhaeals in voorgaande hoofdstukken betoogd,
werd daarvoor een vertaalslag gemaakt attéudes ten aanzien van het gebruik van ideotdgis
geweldalsook deattitude t.a.v de islam.

Voor de bepaling van de attitudes werd gebruik @gthvan een vragenlijst naar attitudes t.a.v.
radicalisering onder moslimjongeren die de UniveisUtrecht in de periode november 2007 — mei
2008 afnam onder jongeren in de leeftijd van 13®tomet 21 jaar (0.l.v. Van den Bos, 2009;
eveneens in opdracht van het WOB€Radicalisering benadrukt de groeiende bereiduitet
plegen van ongewenste, gewelddadige gedragingdadan. Daarnaast bepaalden we de attitude ten

22 Op verzoek van de opdrachtgever baseerden wippmeze lijst, hoewel de resultaten daarvan nagbeischikbaar
waren gedurende de looptijd van ons onderzoek.
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aanzien van de islam of moslims in het algemees, Bel bevraagde attitudes in ons onderzoek
reflecteerden:

1). De houding ten opzichte van het gebruik vanedéwen terroristische acties in het
algemeen (bijv. goedkeuring van gebruik van gewehdeen bepaald doel te bereiken).

2). De houding ten opzichte van het gebruik vanegéwen behoeve van de islam.

3). De houding ten opzichte van inhoudelijke aspeetin het geloof (bijv. hoe positief of
negatief men is over de islam).

4). Delegitimiteit of het vertrouwen in de Nederlandséoaiteiten en maatschappipit werd
gedaan met behulp van 5 items, zoals “Ik vertrdeviNederlandse regering’en “Ik vertrouw
de Nederlandse politie” (gebaseerd op Van den Ba39; en op radicaliseringfases in Buijs,
2006). Elk item werd gevolgd door een 5-punts aongdschaal. Deze werd in een ander
gedeelte van de vragenlijst opgenomen (niet irestdande attitudeschaal).

Hoewel een gebrekkige legitimiteit of vertrouwerde maatschappij in de radicaliseringfases
van Buijs gezien wordt als voorafgaand aan eveatgelvelddadige attitudes, werd deze
variabele in dit onderzoek als attitude (d.w.z.adlsenkelijke variabele) geanalyseerd.

Om de hoeveelheid vragen en de complexiteit vavralgen voor de scholieren te beperken
werd een selectie gemaakt uit de items van deabshkcingschaal van Van den Bos (2009,
Universiteit Utrecht). We gingen hierbij uit vanthmegrip van de vragen door de jongste
scholieren (13 jaar) op het vmbo-niveau. De sedaan items geschiedde op basis van
relevantie voor onze attitudemeting en op basiseeaduidigheid van de betekenis. Vervolgens
vereenvoudigden we het taalgebruik en de formujeran de geselecteerde items. Bovendien
voegden we enkele zgn. filler-iterfistoe, 0.a. over geweld tegen dieren, skinheadgoetbal,
om de specifieke islamgerelateerde attitudemeg&mngdskeren. Dat is van belang om
onbedoelde beinvloeding van de resultaten te vooeko bijvoorbeeld door
antwoordtendenties, het te doorzichtig zijn vamging, of het in één richting bevragen van
een attitude (sturende vragen) (Dillmann, 2000 eBalien moest de lijst ook geschikt zijn om
door de vele niet-moslim jongeren ingevuld te kunwerden. Dezelfde vragenlijst werd
immers voorgelegd aan alle jongeren om zinvollgekikingen tussen beide groepen mogelijk
te maken. Elk item werd gevolgd door een 5-puntw@aordschaal, oplopend van ‘helemaal niet
mee eens’ tot ‘helemaal mee eens’. Een deel vattitiedeschaal is bij wijze van voorbeeld
hieronder weergegeven.

% Fillers zijn vragen of items waar de onderzoetkiet echt in geinteresseerd is maar die de resptemienoeten
afleiden van het eigenlijke doel. Fillers kunnenaglige vragen/ vragenlijsten ondoorzichtig en mindpvallend
maken.
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40. De volgende uitspraken gaan over jouw menirgy dingen die pas geleden in het nieuws zijn getvees
Geef bij elke uitspraak aan hoeveel je het er nees bent. Per uitspraak zet je één kruisje.

Hel | Niet Niet
clemaa € eens, Helemaal
niet mee mee niet Eens
eens eens Mee eens
oneen

Ik vind dat de regering te weinig doet aan de echte problemen in Nederland O O O O O

Ik vind het fout als mensen geweld gebruiken O O O O O

Ik vind het goed dat sommige islamitische mensen geweld gebruiken ] ] O ] ]

lk vind het goed dat mensen huizen kraken O O O O O

Ik vind het fout dat skinheads geweld gebruiken ] ] O ] ]

lk vind het goed zoals Dafur in het nieuws komt O O O O O

Ik vind het verkeerd als mensen dieren mishandelen [l [l O [l [l

Als laatste volgde een open vraag: “Schrijf hieemeken verhaal over wat jij vindt van de
problemen in Nederland die in het nieuws zijn.”geren die relatief snel klaar waren met het
invullen van de vragenlijst, konden zo toch nogrelvezig zijn terwijl de overigen rustig de
vragen konden afmaken.

3.5. Kenmerken deelnemers survey onder scholieren eudere jongeren

De ingevulde vragenlijsten hebben omvangrijke ldegtanden opgeleverd met in totaal circa
2000 respondenten en 488 variabelen per respordenangeregeldheden te kunnen opsporen
werden alle data van de scholieren (op papier migewragenlijsten) handmatig door de
onderzoekers zelf ingevoerd in het statistischevggdingsprogramma SPSS. Elke variabele
werd voorzien van een toelichtend label. De analygrden eveneens door de onderzoekers
van de VU zelf uitgevoerd op basis van de in haokld weergegeven onderzoeksvragen. Deze
zullen bij de analyses kort worden herhaald waardsaorde.

Het aantal respondenten ondeisdbholieren(13 — 18 jaar, over alle opleidingsniveaus,
vmbo — vwo) is totaal 1597, waarvan 1416 niet-nmestiholieren en 181 moslimscholieren. Het
gaat om 760 jongens en 819 meisjes (18 jongeretelmadiet hun geslacht aangegeven) met een
gemiddelde leeftijd van 14,7 ja@[** = 2,07). Op basis van schattingen dat de mosliemo
Nederland in totaal 5% (en maximaal 10%) van deeXladdse bevolking omvat,zou een
steekproef onder Nederlandse jongeren dus niet dagecirca 10% moslimjongeren bevatten.
Dit komt grosso modo overeen met het resultaatagstvan de compleet ingevulde

% N is een symbool uit de statistiek dat standaard igetruikt om de steekproefgrootte aan te duiG@nstaat voor
Standaard Deviatie, de spreiding van de empirigelgevens rond het gemiddelde.

% Zie bijv.: http://amsterdam.nl/stad_in_beeld/feiten_cijferdtAddt=98197

of http://statline.cbs.nl/StatWeb/publication/?VW=T&BHAL NL&PA=70086NED&D1=0-5,15&D2=(l-11)-
[&HD=080821-1515&HDR=T&STB=G1Maar, volgens andere bronnen (CBS, 2007) zowseleatting van 10%
tamelijk overdreven zijn.
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vragenlijsten in ons onderzoek (d.w.z. ruim 10%ntd0% zou 159 zijn, terwijl er 181
moslimscholieren in onze dataset zitten). De vangetan (moslim)jongeren naar leeftijd is
weergegeven in Figuur 3.1.
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[ Niet-Moslims

Moslims

Frequentie

Leeftijd

Figuur 3.1:Verdeling leeftijJden onder scholieren (13-18 jad}hosiimscholierer= 181, Nrjet-

moslimscholierer 1416.

De groep ‘oudere jongeren’ (18 — 26 jaar), diermnkverd benaderd via het paMikxit, kende 774
respondenten waarvan het aantal moslimjongereré&gagt (d.w.z. ruim meer dan 10%, want
10% zou hier 77 zijn). Bij deze jongeren gaat mta34 jongens en 540 meisjes met een
gemiddelde leeftijd van 22,5 jad@[D = 2,32). De verdeling van oudere (moslim)jongeraar
leeftijd is weergegeven in Figuur 3.2.
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Figuur 3.2: Verdelingen leeftijden onder ‘ouder@geren’ (18-26 jaar). Noslimjongerer= 189, Nriet-

moslimjongererr 585.

Omdat de focus in ons onderzoek ligt op het medhagle van de moslimjongeren, wordt in Tabel
3.6 de respons van de moslimjongeren per land gggomst van de (voor)ouders weergegeven,
afzonderlijk voor de scholieren (13-18 jaar) eroddere jongeren (18 — 26 jaar). Uit deze tabel valt
af te lezen dat voor beide groepen geldt dat desteeroslimjongeren die deelnamen aan dit
onderzoekzelfin Nederland zijn geboren. Voor de scholieren geédtrbij dat de vader of moeder
meestal in Turkije en daarnaast ook vaak in Marokkod geboren, terwijl voor oudere jongeren
geldt dat de vader of moeder meestal in Marokkalwgeboren. Andere nationaliteiten komen
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beduidend minder voor. Voorzover zich onder deatsta groepen moslimjongeren bevinden, zijn
die zo klein in aantal dat voor hen geen afzonjtetlivergelijkende analyses werden gedaan.

Tabel 3.6: De herkomst van de jongeren in percesgag
N.B. 1 scholier vulde niet het land van herkomst da vader en moeder in.

Land van Herkomst Scholieren, Alleen Moslimjongeren
(13 — 18 jaar)
Eigen Vader Moeder
Frequentie Procent Frequentie Procent Frequentie Procent

Nederland 137 76 4 2 11 6
Belgié 0 0 0 0 1 1
Duitsland 1 1 0 0 0 0
Marokko 6 3 58 32 58 32
Turkije 6 3 76 42 73 40
Indonesié 1 1 3 2 3 2
Anders 30 17 39 22 34 19
Totaal 181 100 180 99 180 99

Land van Herkomst Scholieren, Oudere Moslimjongeren

(18 — 25 jaar)

Eigen Vader Moeder

Frequentie Procent Frequentie Procent Frequentie Procent
Nederland 132 70 6 3 15 8
Turkije 6 3 38 20 35 19
Ander Europees land 15 8 1 1 1 1
Marokko 32 17 136 72 131 69
Indonesié 0 0 0 0 2 1
Een ander Westers land 1 1 1 1 1 1
Een ander Niet-Westers land 3 2 7 4 4 2
Totaal 189 100 189 100 189 100

Nagenoeg alle moslimjongeren in de steekproeverdzig van allochtone afkomst, meestal van
Turkse of Marokkaanse afkomst. De meeste moslingergzijn van Marokkaanse afkomst.
Omwille van de leesbaarheid benoemen we in ditadape in Nederland wonende jongeren met
Marokkaanse of Turkse (voor)ouders als respecijgvBlarokkaanse (moslim)jongeren’ en

‘Turkse (moslim)jongeren’. Zo dient ook ‘het landnvherkomst’ te worden opgevat als het land van
herkomst van de (voor)ouders. Evenzo schrijvenMarokkaanse websites’ en ‘Turkse websites’
als we bedoelen dat deze websites gericht zijregpectievelijk (in Nederland wonende) jongeren
met Marokkaanse of Turkse (voor)ouders.

Echter, om te bepalen in hoeverre het moslimai@rlap vertoond met het allochtoon-zijn in
onze steekproeven, is eveneens berekend hoevesh @evallochtone jongeren aangeven ook
moslim te zijn. Daaruit blijkt dat van de alloch&ojongeren in onze steekproeven (samengenomen)
40% aangeeft moslim te zijn. Van belang hier iseomerken dat er zowel westerse als niet-westerse
allochtonen jongeren in ons onderzoek zitten (d &0ochtonen die niet moslim zijn, blijken uit
westerse en niet-islamitische landen te komen).n\&anwe alleen naar de Turkse en Marokkaanse
allochtonen kijken, dan blijkt dat van de Marokksafongeren, 93% moslim is en van de Turkse
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jongeren is 79% moslim (resp. 94% van de Marokkaa&ms73% van de Turkse scholieren is
moslim, en 92% van de Marokkaanse en 83% van des&uoudere jongeren’). De overige
moslimjongeren zijn over het algemeen ook van wietterse afkomst.

Onder de moslimjongeren in onze steekproeven bewiagch dus vooral jongeren van Turkse en
Marokkaanse komaf. In onderstaande grafieken (FigL8) wordt weergegeven in hoeverre de
jongeren de taal beheersen van het land van hetk@msgle (voor)ouders. De beheersing van de taal
kan bijvoorbeeld een rol spelen bij het mediagébmuim 85% van de Turkse moslimjongeren
spreekt thuis Turks, terwijl ongeveer 65% van dedlkaanse moslimjongeren thuis Arabisch
spreekt. Maar, er wordt onder de Marokkaanse m@stigeren thuis ook Berbers gesproken (ruim
50%). Het is onduidelijk in hoeverre dit overlapetnhmet thuis Arabisch spreken. Dus, Turkse
moslimjongeren beheersen over het algemeen nodevalal van hun (voor)ouders, terwijl dat bij
Marokkaanse moslimjongeren onduidelijk is maar melder het geval lijkt te zijn. Onder de niet-
moslimjongeren wordt beduidend minder de taal eitland van herkomst gesproken. Voor allemaal
geldt dat er thuis ook Nederlands wordt gesprokkathts bij enkelingen niet.

Talen thuis gesproken door Marokkaanse Jongeren
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Talen thuis gesproken door overige Jongeren
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Figuur 3.3: Talen die thuis bij de moslimjongerearden gesproken

Omdat het belangrijk is dat de te vergelijken geregua samenstelling vergelijkbaar zijn, is de
verdeling over de leeftijJden binnen de groep mgsingeren vergeleken met die van de niet-
moslims. Deze blijkt verhoudingsgewijs evenredigieeld, zoals te zien is in de figuren op de
vorige bladzijde.

In onderstaande Figuur 3.4. is de respons vaaatérigen (13-18 jaar) uitgezet naar het
opleidingsniveau voor de scholieren (d.w.z. de sthwaar ze ten tijde van het onderzoek op zaten).
De oudere jongeren (18 — 26 jaar) zaten veelalmesr op school; in Figuur 3.5 hieronder wordt
hun hoogst voltooide opleidingsniveau weergegeldnde grafieken valt af te lezen dat het
opleidingsniveau van de moslimjongeren (zie geadeekolommen) over het algemeen beduidend
lager is dan dat van de niet-moslimjongeren. Velgat met niet-moslimjongeren zitten er meer
moslimjongeren op het vmbo (55,2%) dan op het ViM4%6). Volgens andere rapportages
(Gijsberts & Herweijer, 20G7) zou 80% van de vmbo-scholieren allochtoon zijp.dd punt
blijken de twee te vergelijken groepen qua saméimgalus niet vergelijkbaar te zijn.

Onder de oudere jongeren in onze steekproef zeeaem ander beeld qua opleidingsniveau; over
het algemeen zien we hier weinig jongeren met eedelvmbo-niveau (of voorheen Ibo; de
rechterkant van Figuur 3.5) en zijn hier de mosdimgjeren relatief hoog opgeleid, met name wat
betreft het mbo (33%) en hbo (33%). Deze steekgreeht dus een overschatting qua
opleidingsniveau onder de moslimjongeren (Gijsb&rkserweijer, 2007; hoewel de
moslimjongeren op zich een specifieke groep vaalldehtone jongeren betreft).

26 Gijsberts en Herweijer (2007), “SCP Jaarrapport Integratie” (hoofdstuk 5); www.scp.nl.
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Figuur 3.4: Opleiding Scholieren (13-18)
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Figuur 3.5: Opleiding Oudere jongeren (18-26)

Voor de groep oudere jongeren werden bovendienvgegegevraagd voor het beroep dat zij ten
tijde van het onderzoek uitoefenden, middels twagen gericht op 1) de branche waarin zij
werkzaam waren en 2) de functiecategorie van hek (iervoor werden verschillende
functiecategorieén voorgelegd). Het is belangriglij op te merken dat een groot deel van de
respondenten één of beide vragen niet heeft inddéd,6% van de moslims en 42,5% van de
niet-moslims), waardoor nauwelijks conclusies kunnwerden getrokken. Opvallend is dat
relatief veel oudere jongeren aangaven te werkele igezondheidssector en in de categorie
‘anders’. Vooral als het gaat om de functie, vondewel de moslim als de niet-moslimjongeren
dat zij meestal tot de ‘overige functies’ behoren.
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Wanneer we kijken naar de etnische identiteitdeumoslimjongeren (data beschikbaar voor

alleen de scholieren), dan valt op dat 26% zichralddederlands voelt, terwijl 48% zich in

tweede instantie Nederlands voelt (Tabel 3.7).itlst dat moslimjongeren, en allochtone
jongeren meer in het algemeen, een ‘dubbele igghervaren, lijkt hiermee ondersteund. Toch

Figuur 3.6: Welke beroep of functie?NB. door vetedeze vraag niet ingevuld.
voelt in totaal dus zo’'n 74% zich wel min of meexdérlands.

Etnische identiteit van de moslimjongeren en hdadje
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Tabel 3.7. Etnisch-culturele identiteit van de jeren.
N.B. twee Moslimjongeren vulden 2 x ‘Nederlands’ in
N.B. Niet alle moslimjongeren vulden de twee vraggnespectievelijk 8 en 9).

Ik voel mij vooral....

Frequentie Percentage
Nederlands 45 26.0%)
Marokkaans 46 26.6%)
Turks 50 28.9%
Indonesisch 1 0.6%
IAnders 31 17.9%
Totaal 173 100.0%

Ik voel mij daarna....

Frequency Percentage
Niet van Toepassing 23 13.4%
Nederlands 83 48.3%
Belgisch 6 3.5%
Duits 1 0.6%
Marokkaans 12 7.0%)
Turks 21 12.2%
Indonesisch 3 1.7%
IAnders 23 13.4%
Total 172 100.0%

In onderstaande tabellen is het geloof van de mrieol en de oudere jongeren weergegeven, in
vergelijking voor de moslimjongeren en de niet-mmogingeren. Daarbij is ook het geloof van
de ouders weergegeven. Ruim de helft van de scaolgeeft ‘geen geloof’ aan (56%), terwijl
rooms-katholiek volgt met 13%. De daarna grootste geeft de islam aan als geloof, 12%.
Voor de ouders zien we duidelijk een afnemendedirbahalve voor de islam. Vergelijkbare
patronen zien we onder de oudere jongeren in aee&oef, al is het aandeel islam daar
duidelijk oververtegenwoordigd met 23%.

Onder de tabellen is in Figuur 3.7 weergegevek wahdeel van de moslimjongeren in onze
steekproef zich in hun eetgewoonten conformeernt d@@ormen van de islam, d.w.z.
halalmaaltijden gebruikt. Uit de figuur blijkt ddat ruim 80% van de moslimjongeren in onze
steekproef betreft.

Vervolgens geven we in Figuren 3.8a en b de ra®ultweer per vraag m.b.t.
geloofskwesties. De moslimscholieren vinden huoagfelakerbelangrijkdan (gelovige!) niet-
moslimscholierefi, en de moslimscholieren vinden hun geloof vakgredangrijk (dicht tegen
schaalmaximum aan), terwijl gelovige niet-moslin@@ren het vaak niet zo erg belangrijk
vinden (rond middelpunt van de schaal). De moslimaberen vinden vaker hun eigen geloof
ook superieuraan andere geloven, in een sterkere mate daretimnslimscholieref.
Moslimscholieren vinden het eigen geloof dan odkevaeterdan andere geloven, terwijl
gelovige niet-moslimscholieren dat juist niet vind&oslimscholieren bezoeken ook vaker een

27 Statistische toetsgegevet§.48) = -15.83p < 0.01.
8 Statistische toetsgegevet@35) = -12.89p < 0.01.
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gebedshuigbijv. kerk / moskee / tempel) dan (gelovige!)taigoslimscholieref?. Het

gemiddelde voor niet-moslimscholieren (2,02) ligthd bij de waarde 2 die correspondeert met
‘ongeveer 1 keer per half jaaGelovigeniet-moslimscholieren gaan dus gemiddeld sledhts a
en toe naar een gebedshuis. Daarentegen ligt etigelde gebedshuisbezoek voor
moslimscholieren dicht bij de waarde 3 (2,86), betgcorrespondeert met ‘ongeveer 1 keer per
maand’. Moslimscholieren gaan dus gemiddeld majeeregelmaat naar een gebedshuis en
duidelijk vaker dan gelovige niet-moslimjongerenodimscholieren geven vaker athis te
biddendan gelovige niet-moslimscholief@nBovendien bidt bijna de helft van de
moslimscholieren thuis, terwijl van de niet-moslahslieren slechts een kwart thuis bidt.

Ten slotte hebben moslimscholieren magnden met hetzelfde gelatdn niet-
moslimscholieretf. Het gemiddelde voor gelovige niet-moslimscholigligt dicht bij het
schaalgemiddelde van 3 (2,96), hetgeen correspdndeé‘sommige vrienden hebben
hetzelfde geloof'. Het gemiddelde voor moslimsal@n ligt tussen de 3 en 4 in (3,51). Dus,
tussen ‘sommige vrienden’ en ‘de meeste vriendedie hun geloof delen. Al met al hechten
de moslimjongeren in onze steekproef dus veel veaaath hun geloof en lijken zij op grond van
deze gegevens zich actief met hun geloof bezigtelén en bevinden zij zich in kringen van
gelijke gelovigen.

Tabel 3.8. Geloof van de jongeren en hun ouders|immngeren vergeleken met niet-
moslimjongeren.

Geloof scholieren en hun ouders voor zowel moslims
als niet-moslims (13 — 18 jaar)

Eigen Vader Moeder

Frequentie Procent Frequentie Procent Frequentie Procent
Weet niet 59 4,1 98 6,9 99 6,9
Geen geloof 805 56,1 644 45,2 595 41,5
Rooms
Katholiek 197 13,7 283 19,8 310 21,6
Nederlandse
Hervormd 38 2,6 55 3,9 74 5,2
Gereformeerd 54 3,8 61 4,3 67 4,7
Islam 174 12,1 185 13,0 176 12,3
Hindoeisme 4 3 6 4 8 ,6
Boeddhisme 4 3 5 4 8 ,6
Jodendom 1 N 3 2 1 1
Anders 100 7,0 86 6,0 95 6,6
Totaal 1436 100 1426 100 1433 100

29 statistische toetsgegevet(®97) = -6.88,p < 0.01.

30 gtatistische toetsgegeven&:36) = -6.15p < 0.01.
31 Statistische toetsgegevetd19) = -6.07,p < 0.01.
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Geloof jongeren en hun ouders voor zowel moslims
als niet-moslims (18 — 26 jaar)

Eigen Vader Moeder
Frequentie Procent Frequentie Procent Frequentie Procent
Geen geloof 329 442 261 35,1 241 32,4
Rooms 87 11,7 131 17,6 142 19,1
Katholiek
Nederlands- 47 6,3 53 7.1 73 9,8
hervormd
Gereformeerd 36 4.8 51 6,9 52 7,0
Islam 176 23,7 181 243 172 23,1
Boeddhisme 0 0 3 4 1 |
Jodendom 0 0 0 0 1 N
Anders, 56 4.3 39 5,2
namelijk: 7,5 32
Weet niet 13 1,7 32 4,3 23 3,1
Totaal 744 100 744 100 744 100
Figuur 3.7: Maaltijdgebruik moslimjongeren
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Figuren 3.8.a. Resultaten m.b.t. aspecten van tmfgbeleving van moslimscholieren in
vergelijking met gelovige niet-moslimscholieren.
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Figuren 3.8.b. Vervolg resultaten m.b.t. aspecimm de geloofsbeleving van moslimscholieren in
vergelijking met gelovige niet-moslimscholieren.

Politieke interesse en kennis van moslimscholiaremrgelijking met niet-moslimscholieren

In de Figuren 3.9 en 3.10 zijn de resultaten wegggen van de vragen naar politieke
interesse en politieke kennis van de scholiereaywe de antwoorden van de moslimjongeren
vergelijken met die van de niet-moslimjongeren. @l@nd is dat de moslimscholieren op bijna
alle vragen hoger scoren. Zij besteden meer aahdaahpolitiek nieuws dan niet-
moslimscholieren en zij discussiéren vaker en deniager na over politiek dan niet-
moslimscholieren. Opvallend is ook dat moslimjoregeelke bron meer raadplegen, met name
de docent (gemiddelden 2,17 vs. 1,54), interné2/#6 vs. 1,94) en vrienden (2,07 vs. 1,57)
worden duidelijk meer geraadpleegd door moslimjoaige€lan door niet-moslimjongeren. Het
patroon lijkt voor niet-moslimscholieren en moslahelieren echter weinig te verschillen,
d.w.z. de ouders en internet/tv blijken de belgkgt® bronnen voor aanvullende informatie
over politiek, religie en de maatschappij te zigrwijl hierin voor de moslimscholieren ook de
docent en vrienden een belangrijke rol spelen.
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Figuren 3.9. Resultaten m.b.t. politieke interesse moslimscholieren in vergelijking met niet-
moslimscholieren.
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Figuren 3.10. Resultaten m.b.t. aanvullende infdrefonnen voor politieke kwesties van
moslimscholieren in vergelijking met niet-moslinaEren.
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Tot slot worden in Figuur 3.11 de resultaten wegegen over de politieke kennis van de
scholieren (bepaald op basis van vier open vragamlijkt geen verschil tussen de
moslimscholieren en de niet-moslimscholieren ippdigieke kennis die ze bezitten.

Politieke kennis

Aantal vragen goed (van de 5)
N

Niet-moslims Moslims

Figuur 3.11. Resultaten m.b.t. politieke kennis raslimscholieren in vergelijking met niet-
moslimscholieren.



Rapport Mediagebruik Jongeren

3.6. Samenvatting en conclusies

Ter beantwoording van de onderzoeksvragen metKi@tigetot het huidige mediagebruik onder
jongeren, in het bijzonder moslimjongeren, werd g@otschalige survey opgezet en
uitgevoerd. In dit hoofdstuk bespraken we hoe testkproefkader werd bepaald en hoe de
steekproeven zijn getrokken om de survey uit teemmeBelangrijk aandachtspunt daarbij was
om voldoende respondenten in te doelgroep mosligejen te werven. Een aandachtspunt was
ook hoe de jongeren boven de 18 jaar te benadgieenmmers vaak niet meer op school zitten,
een baan hebben of werkloos zijn. Daarom werd @rgekozen om drie verschillende
steekproeven te trekken; één onder scholieren ieatgjdsgroep 13 — 18 jaar. Twee
steekproeven werden benaderd om de zogenoemdesqadgeren in de leeftijdgroep 18 — 26
jaar te bereiken via online panels. Een was hehemanel genaamd Mixxit van
onderzoeksbureau Motivaction; de andere haddemiugeageplaatst via Marokko.nl. Deze
laatste leverde helaas te weinig respondenten tggemwe verder buiten beschouwing.

Omdat het in dit onderzoek vooral gaat om eenntaresatie van het mediagebruik onder
jongeren, in het bijzonder moslimjongeren, is aawvey de aangewezen methode. De
verschillende onderdelen in de vragenlijst zijaihhoofdstuk verantwoord en gedetailleerd
besproken. Per vraag is precies aangegeven waarbwweede vraag werd gesteld en met welke
antwoordopties. Vragen zijn gesteld over de mategebruik van diverse media, zowel naar
mediumtype (bijv. internet, tv, kranten, buitenlaacn binnenlandse media) als naar specifieke
programma’s voor nieuws en informatie over politiekigie en de maatschappij. Ook zijn
allerlei persoonlijke achtergrondkenmerken bevraagtialve de algemeen gebruikelijke als
leeftijd en sekse, eveneens meer specifieke vralgan het doel van dit onderzoek (zoals
religie). Vervolgens zijn tal van procesvariabebesproken die opgenomen werden in de
vragenlijst; dat zijn variabelen die een rol spalehoe de informatie van de media door de
gebruikers verwerkt wordt (bijv. relatieve deprieaje onzeker voelen, realiteitsbeoordeling).
Ten slotte werden de vragen naar de attitudes @gondjeren besproken. Attitudes werden
opgenomen in de vragenlijst om de relatie tussémiediagebruik en de menings- of
oordeelsvorming over politiek, religie en maatsghjppa te kunnen gaan. In de context van het
onderzoek en de doelgroep, zijn hier met nametdadss t.a.v. de islam en ten aanzien van
geweld relevant. Gerelateerd zijn eveneens atstbdgraagd over het vertrouwen in en de
legitimiteit van de Nederlandse regering en awtdeh. Ook is een vraag toegevoegd over het
vertrouwen in de Nederlandse media.

Al met al was de vragenlijst tamelijk lang. Dativeogt het risico op non-respons, hetgeen
bij de online versies van de (overigens sterk vieearragenlijst waarschijnlijk een rol heeft
gespeeld. De respons onder de scholieren, waaiadenlijst met pen en papier klassikaal werd
afgenomen, is zonder meer goed te noemen. Hetysonaerzoek heeft een hoge respons onder
de scholieren opgeleverd, mooi gespreid over vélsetie gemeenten in Nederland. De wijze
van steekproeftrekking werd systematisch opgebquavdegio, evenredig verdeeld over
stad/platteland, per schoolniveau (vwo, havo, vndmoper leerjaar. Het vmbo is
oververtegenwoordigd omdat ca 60% van de Nederascisolieren op het vmbo zit. Recent
beschikbare rapportages geven aan dat zelfs 80%evaroslimscholieren op het vmbo zit.

Zekerheid over de representativiteit is echterihijioée geven; met name over
moslimjongeren is wat dat betreft nog te weinigdrek Het aantal scholieren dat de vragenlijst
volledig heeft ingevuld is bijna 1600. Het aantaldere jongeren’ dat de vragenlijst volledig
heeft ingevuld is bijna 800. Beide steekproevenattew ruim 10% moslimjongeren (resp. 181
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moslimscholieren en 189 oudere moslimjongerenpdet meer is dan het aandeel moslims in
de Nederlandse samenleving als geheel.

Van de allochtone jongeren in onze steekproeveamé¢agenomen) is 40% moslim. Echter,
60% allochtonen die niet moslim zijn, blijken uiehwesterse en niet-islamitische landen te
komen. Wanneer we alleen naar de Turkse en Marokkaallochtonen kijken, dan is 93% van
de Marokkaanse jongeren en 79% van de Turkse jengroslim. Er is dus een behoorlijke
mate van overlap tussen niet-westerse allochtargeyen en de moslimjongeren.

De groep deelnemende jongeren in de leeftijd 1fx@6betreft zonder meer een selecte
steekproef waarvan de representativiteit niet karden geschat - al helemaal niet wat betreft
de representativiteit van de moslimjongeren. Ondéatteekproef via Marokko.nl te klein bleek,
betreffen de analyses in de rest van dit rappat mudere jongeren’ (d.w.z. 18-26 jaar) dus
uitsluitend de selecte steekproef via het MixxitgaDeze leverde een relatief goede respons
op, waaronder het maximaal te verwachten aandeelura 10% moslimjongeren. Duidelijk is
wel dat er een overschatting van het opleidingsnivia de steekproef van de oudere
moslimjongeren zit (Gijsberts & Herweijer, 2007)a&voor zullen we controleren in de
analyses in de volgende hoofdstukken.

Tot slot kunnen we concluderen dat de moslimjomgén onze steekproef veel waarde
hechten aan hun geloof, dat zij zich actief met ¢eloof bezig houden en dat zich in hun
sociale netwerk eveneens veel gelijkgestemde ggovevinden. Opmerkelijk is dat de
moslimscholieren blijk geven van een grotere pelteti interesse dan de niet-moslimscholieren.
De moslimscholieren besteden meer aandacht aarepalieuws, zij discussiéren vaker en
denken vaker na over politiek dan de niet-mosliraBelen. De moslimscholieren en de niet-
moslimscholieren verschillen niet in hun politidkennis. Ouders, internet en televisie blijken
de belangrijkste bronnen voor aanvullende inforenatier politiek, religie en de maatschappij.

Nu het kader van het vragenlijstonderzoek besemrew verantwoord is en de kenmerken
van de deelnemende jongeren bekend, kan in heenaddghoofdstuk overgegaan worden tot de
beantwoording van de onderzoeksvragen naar heigleuigediagebruik onder jongeren, in het
bijzonder moslimjongeren, in de leeftijd van 136-j2ar.
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4. RESULTATEN MEDIAGEBRUIK: MOSLIMJONGEREN EN
NIET-MOSLIMJONGEREN VERGELEKEN

4.1. Introductie

In dit hoofdstuk volgt een beschrijving van de tegen van het vragenlijstonderzoek naar het
mediagebruik onder jongeren in Nederland. De kekamevan de respondenten zijn beschreven in
hoofdstuk 3. Daar werd o0.a. aangegeven dat depteefkonder scholieren met de grootste
zorgvuldigheid is samengesteld. De representati@tean kan echter niet worden gegarandeerd. De
steeproef onder de oudere jongeren is selectidharom niet representatief. De resultaten dienen
dus met enige voorzichtigheid te worden beschoued totaal aantal bruikbare vragenlijsten onder
descholieren(13 — 18 jaar) is 1597, waarvan 181 door mosliraketren werd ingevuld. In de groep
‘oudere jongeren’ (18 — 26 jaar) werd door 774 oesjgnten een bruikbare vragenlijst ingevuld,
waarvan 189 door moslimjongeren.

Hieronder wordt in par. 4.2 eerst nagegaan in éweenkele persoonsgebonden variabelen,
zoals leeftijd en geslacht, van belang zijn bijmmediagebruik. In par. 4.3 volgt een eerste globale
inventarisatie van het mediagebruik door de jongeraarbij de moslimjongeren in de steekproef
worden vergeleken met de niet-moslimjongeren. n 44 wordt gedetailleerder ingezoomd op de
mate of intensiteit van het mediagebruik, zowelgregramma of mediabron afzonderlijk als per
leeftijdsgroep (d.w.z. voor de scholieren ondefl8gaar afzonderlijk van de ‘oudere jongeren’
boven de 18 jaar). De mate waarin de verschilleneddia belangrijk worden gevonden, gezien
worden als een goede afspiegeling van de werkeiijken de betrokkenheid van de jongeren met de
diverse media worden beschreven in par. 4.5. Indérsluiten we het hoofdstuk af met een
samenvatting van de resultaten.

4.2. Vergelijkingen op basis van leeftijd, geslachbpleiding en etniciteit

Voordat we naar de mogelijke verschillen tussemdslimjongeren en de niet-moslimjongeren in
hun mediagebruik kijken, is het belangrijk mogdijerschillen op basis van leeftijd, geslacht,
opleiding en etniciteit na te gaan. Immers, de gi@aet zich voor in hoeverre sekse en
opleidingsniveau een rol spelen bij de eventuetsakgllen in mediagebruik. Hieronder volgen de
resultaten van de toetsende vergelijkingen tussegraepen. Om na te gaan in hoeverre het
mediagebruik van d@ngere jongererischolieren in de leeftijd 13 — 18 jaar) @ndere jongereifl8
- 26 jaar) van elkaar verschilt, hebben we toetsesmgelijkingen gedaan tussen de jongere en
oudere jongeren onder de respondenten.

In figuur 4.1 wordt aangegeven welk deel van dchikbare media gebruikt wordt door
scholieren en welk deel door de oudere jongerentébiel 1 in de bijlagen bij hoofdstuk 4 op de CD
voor de percentages waar de grafiek op is gebgs&&rydr elke groep media is nagegaan hoeveel
procent van het aantal media uit die categorie.(br) gemiddeld wordt gebruikt door de jongeren,
hier de oudere jongeren vergeleken met de scholi€res, stel dat de deelnemende scholieren
aangaven gemiddeld 4 van de 7 onderzochte welbsitezoeken, dan gebruikten zij dus 57% van
de in dit onderzoek genoemde websites. Als de de@nde oudere jongeren aangegeven zouden
hebben gemiddeld 3 van de 7 onderzochte websiteszteeken (dus 43% van de in dit onderzoek
genoemde websites), dan bezoeken moslimjongerdinfintievevoorbeeld 14% meer van de
onderzochte websites. Dus, per type medium (blig kaanten samengenomen), is op deze manier
berekend welk deel (in procenten) van de groep raodate mediabronnen tUberhaupt werd
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geraadpleegd. In de onderstaande grafiek zijn dexmentages afgebeeld per mediumtype op basis
van de antwoorden van de deelnemende jongeren.

Percentage Gebruik
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Figuur 4.1. Percentages gebruikers per mediumtyypekfanten en internet) uitgezet naar Scholiererd 8 jaar) vs. Oudere
jongeren (18-26 jaar) in onze steekproef. Versehilllie significant zijn, zijn donker gearceerdwigirniet-significante
verschillen licht en fijn gearceerd zijn.

Leesvoorbeeld: Van de 6 onderzochte commerciéteshlandse televisieprogramma’s werd 29% door seheti

gebruikt, terwijl 10% van deze programma’s doorodelere jongeren werd gebruikt. De lichte arceriregefy aan

dat dit verschil niet significant is.
Het mediagebruik ‘TOTAAL’ is minder dan de opteiscan de onderdelen omdat het gaat om het percemalgruik van het totale
aanbod aan media (zie bijgaande tekst) (bovendjerirzhet totaal de buitenlandse media buiten bessving gelaten).

Toelichting bij de labels in de figuren:
- Commerciéle tv binnenlanuktreft de zes commerciéle tv-programma’s m.letiws en achtergronden, bestaande uit
RTL Nieuws, RTL Z, Nieuwsweek, Editie NL, Hart vAlederland en AT5 Nieuws.
- Publieke tv binnenlantdetreft de tien publieke tv-programma’s bestaantieet NOS Journaal, Jeugdjournaal, Den
Haag Vandaag, Een Vandaag, Netwerk, NOVA, De Wdbethit Door, Buitenhof, Rondom 10 en Zembla.
- Binnenlandse tv TOTAAlbetreft de zestien binnenlandse tv-programma’strmieuws en achtergronden
(bovengenoemde commerciéle en publieke tv samengemo
- Engelse tv TOTAALbetreft de vijf Engelstalige tv-programma’s CNNo¥ News Europe, CNN: World News Asia,
CNN: CNN Today, BBC World: World News Today en BBrld: News America.
- Kranten TOTAAL betreft de vijf genoemde Nederlandse krantens§pitetro, De Pers, De Telegraaf en De
Volkskrant.
- Nederlandse websitdetreft de volgende (zeven) Nederlandse websitesl, overheid.nl, partypeeps2000.com,
fok.nl, geenstijl.nl, nrcnext.nl en telegraaf.nl.
- Mediagebruik TOTAALbetreft alle in de vragenlijst genoemde mediabeonsamengenomen (tv, krant en websites)
gebruik maakt (in totaal 33 bronnen).
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Scholieren gebruiken gemiddeld 29% van het aami@¢izochte commerciéle binnenlandse
media. Tot deze groep behoren zes programma’d)etekent dat scholieren gemiddeld bijna twee
van de zes programma’s (is 29%) ooit volgen. Dggoen volgen gemiddeld slechts 10% van de
onderzochte commerciéle binnenlandse programmassidnder dan 1 van de zes. Middels
donkere, grovere arcering van de staven wordt wottgende figuren aangegeven welke verschillen
tussen de onderzochte groepen in hun mediageliati&tsch significant zijn. Verschillen die niet
significant zijn bespreken we niet, tenzij daar esaen voor is en in dat geval zal expliciet worden
vermeld dat het om een niet significant verschdtga

De groepen ‘scholieren’ en ‘oudere jongeren’ blijkag nagenoeg alle mediumtypen significant
van elkaar te verschillen. Alleen wanneer naarmtelsom wordt gekeken (kolom Mediagebruik
TOTAAL in figuur 4.1), dan blijkt dit verschil niedignificant. Verder leert inspectie per groep en
per mediumtype in onderstaande figuur dat een gdatel van de scholieren naar de binnenlandse tv
kijkt dan oudere jongeren, terwijl een groter desl de oudere jongeren aangeeft elk van de overige
mediatypen te raadplegen (t.w. Engelstalige en i&calkalige tv, kranten en het internet, m.u.v.
Turkse websites, die vaker door scholieren wordemogmd).

Om vervolgens na te gaan of het mediagebruik vétrsabsen de seksen, hebben we ook
toetsende vergelijkingen gemaakt tussen hoeveeabnmiyens en meisjes gebruiken. In het totale
mediumgebruik verschillen de jongens niet van disjes’? Echter, jongens gebruiken een groter
deel van de genoemde binnenlandse televisieprogagésman de meisjes, maar dit verschil wordt
bepaald door het kijken naar publieke tv-progransnes niet door het kijken naar commerciéle tv-
programma’s. Aan de andere kant gebruiken meisges Wirabische televisiezenders dan jongens en
volgen zij meer Nederlandse kranten. Dit versciegthat niet ten aanzien van de Turkse krant
Hurriyet.

Op basis van analyses van het gemiddelde gebanidiwerse media binnen de groep
moslimscholieren blijkt dat dengensenmeisjesiet overtuigend verschillen in de mate waarin zij
naar binnenlandse tv-programma’s keken voor infteraver politiek, religie, en nieuws. De
moslimmeisjes keken wel vaker naar betigdjournaaenAT5, terwijl de moslimjongens vaker naar
Netwerkkeken® Bij de meeste verschillen in het mediagebruik tnsseslimjongeren en niet-
moslimjongeren die we hieronder rapporteren, sgealiacht dus geen rol. Bij de oudere jongeren
vinden we helemaal geen verschillen tussen moslisjeseen moslimjongers.

Vervolgens is het mediagebruik maleidingsniveaweanalyseerd. In hun gebruik over alle
media samengenomen verschillen de jongeren nieeikaar op basis van hun opleidingsniveau.
Echter, per afzonderlijk type medium wel. Over @lgemeen gebruiken laag opgeleiden een groter
deel van de media, met name de binnenlandse twrgroga’s, voor hun informatie-voorziening
over politiek, religie en maatschappij dan de hopgeleiden. Hoger opgeleiden raadplegen echter
een groter deel van de Engelstalige programma’$9a&3fs van de gemiddelden, blijkt dat VMBO-
scholieren gemiddeld per dag vaker naar de tv kifken HAVO/VWO en VWO-scholiereti.

32 70als gezegd, bedoelen we in dit rapport met ‘geeachil’, geen significant verschil. Zie voor gevonden
significatieniveaus de bijlagen, in dit geval bjjéa4.1.

% Statistische toetsen geven aan dat moslimmeigjegisant vaker naar het Jeugdjournaa(-2.67,p < 0.01) en AT5
(z=-2.40,p = 0.02) kijken, terwijl moslimjongens vaker naagtiVerk ¢ = -2.41,p = 0.02) kijken.

3 Overigens blijkt dat de groep oudere moslimjongetetief klein is (26) in vergelijking met 103 cere
moslimmeisjes bij deze toets op het kijken naanémandse tv-programma’s en kan mede daarom sie¢pitesentatief
worden beschouwd (zie ook hst. 3).

% Opleidingsniveau speelt een significante rol kij tv-kijkgedragF(3, 697) = 7.13p < 0.01. VMBO-scholieren\ =
4.10,SD = 0.95) kijken gemiddeld per dag vaker naar déatwr HAVO M = 3.76,SD= 0.98), HAVO/VWO M = 3.80,
SD=0.89) en VWO scholieretM(= 3.72,SD= 0.97). De significante verschillen per programmmaden hier niet
specifiek gerapporteerd (zie evt. de volgende 48ren 4.4).
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Binnenlandse tv-programma’s die vaker bekeken wedd®r VMBO-scholieren dan door HAVO
en VWO zijnRTL Nieuws, Jeugdjournaal, Nieuwsweek, EditieeNHart van NederlandTerwijl

de HAVO en VWO-scholieren vaker naar N€DS journaal, NetwerlenDe wereld draait door
keken dan de VMBO-scholieren. Ook onder de oudmrggren verschilt het kijkgedrag significant
naar opleidingsniveau. Jongeren met het laagseaniopleiding kijken gemiddeld per dag meer tv
dan jongeren met een hoger opleidingsniv8aio is ‘De wereld draait dodrvooral populair onder
de hoger opgeleiden eAT-5-nieuwsonder de lager opgeleide jongeren van 18 to286. |

Vanwege de gevonden verschillen t.g.v. het optgshiiveau worden de hierna volgende
vergelijkingen op het mediagebruik van moslimjomgeversus niet-moslimjongeren gecontroleerd
voor de invloed van opleiding (zie voetnoot 4).

Ook voor het lezen van kranten zien we een vekipaie invlioed van opleiding: meer jongeren
met een hoger opleidingsniveau lazen kranten damet een lager opleidingsniveau. De Turkse tv
wordt vooral door de lager opgeleiden bekeken, ifedat bij de Arabische zenders geen verschil
maakt. Bij gebruik van het internet is het verstinisen de hoger opgeleiden en lager opgeleiden
niet significant.

Wanneer we kijken naatniciteit valt op dat jongeren van Turkse komaf meer veliecke
mediabronnen gebruiken (‘mediagebruik totaal’) tamgeren van Marokkaanse koniagn ook
meer verschillende dan de overige jongeren. Dalt gelor alle mediatypen behalve het kijken naar
binnenlandse tv-programma’s, waar geen verschsketusle etnische achtergronden is. Zowel Turkse
als Marokkaanse jongeren gebruiken beduidend nezschillende media dan de overige jongeren.
Turkse jongeren maken vooral veelvuldig gebruik gdaTurkse televisie, terwijl dat niet in
vergelijkbaar sterke mate geldt voor de Marokkagmsgeren en Arabische tv. Mogelijk dat hier de
beheersing van de taal een rol speelt - Turksegj@mgbeheersen over het algemeen nog wel de taal
van het land van herkomst, terwijl dat bij Marokksa jongeren vaak niet het geval is; 85,5% van de
Turkse jongeren (al dan niet moslim) spreekt Tuzksn 39% van de Marokkaanse jongeren
spreekt/ beheerst het Arabisch (zie hst. 3), te68j6 van de Marokkaanseoslimjongeren zegt de
Arabische taal te beheersen. Opgemerkt zij dat 20'% ook aangeeft het Berbers te beheersen.

Marokkaanse jongeren maken relatief gezien hetingedsuik van internet. Bij inspectie van de
gemiddelden per groep en per mediumtype (bijlagg\valt bovendien op dat veel meer jongeren in
beide allochtone groepen (zowel Turkse als Marok&agongeren) gebruik maken van meer
Engelstalige tv-zenders en van meer kranten (nbudese krant Hurriyet wordt enkel door Turken
veel gelezen) dan de niet-moslimjongeren. Inzientrpediabron (per specifieke krant of specifiek
tv-programma) volgt in par. 4.4. hierna.

Samenvattendonden we dat de jongere jongeren (scholierenpednidend groter deel van het
aanbod op de binnenlandse televisie gebruiken ededaudere jongeren aangaven een groter deel
van alle overige mediatypen te raadplegen. De josiga meisjes verschillen niet van elkaar in het
totaalbeeld, maar wel in hun gebruik van enkeleifpke mediatypen; jongens kijken naar meer

% Hoogst genoten opleiding speelt een significaokdij het tv-kijkgedrag onder de oudere jongeife(8, 735) = 2.89p
< 0.01. Jongeren met als hoogst genoten opleidasisBnderwijsi = 4.40,SD= 0.89), Lager beroepsonderwiM &
4.54,SD= 0.52), en Middelbaar algemeevi £ 4.03,SD= 0.94) kijken gemiddeld per dag vaker tv dan reenset
Hoger Algemeen en VWQM = 3.64,SD = 1.03), Hoger beroepsonderwii £ 3.76,SD= 1.05) en Universiteit\ =
3.64,SD=1.07).

37 Omuwille van de leesbaarheid benoemen we in gitaet de in Nederland wonende jongeren met Marakd@af
Turkse (voor)ouders als respectievelijk ‘Marokkaa(rmoslim)jongeren’ en ‘Turkse (moslim)jongerenveizo
schrijven we ‘Marokkaanse websites’ en ‘Turkse vitelssals we bedoelen dat deze websites gerichtogj
respectievelijk (in Nederland wonende) jongeren ktatokkaanse of Turkse (voor)ouders.
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binnenlandse publieke zenders terwijl meisjes neer Arabische zenders kijken. Meisjes lazen
meer verschillende kranten dan de jongens (m.wwiyét; dat is gelijk).

Het opleidingsniveau blijkt voor het gebruik vaz@ifderlijke media wel uit te maken: laag
opgeleiden kijken naar meer binnenlandse tv-prograts voor hun informatievoorziening over
politiek, religie en maatschappij, terwijl de hogggeleiden relatief meer buitenlandse media
raadplegen en een krant lezen. Jongeren met e&eelem Marokkaanse etnische achtergrond
gebruikten meer van de genoemde mediabronnen davedige jongeren. Het gebruik van Turkse
of Marokkaanse media lijkt mede afhankelijk te zign de beheersing van de specifieke taal.
Daarom worden hiervoor geen vergelijkingen opgenomenderstaande resultaten. In de hierna
volgende vergelijkingen zal gecontroleerd wordeanaowel de invioed van de leeftijden (jonger
dan 18 vs. ouder dan 18 jaar) als opleidingsniyeaar zover mogelijk).

4.3. Inventarisatie mediagebruik: globaal in percetages

De onderzoeksvragen 3 en 4 hangen nauw met el&amarsen zullen daarom in vergelijking
met elkaar worden besproken. Het betreft het imtkaangen van het mediagebruik van
moslimjongeren in Nederland (vraag 3: Hoe zietedtatit?) en hoe dit zich verhoudt tot het
mediagebruik van de overige jongeren (vraag 4: &ijuerschillen tussen het mediagebruik van
moslimjongeren en dat van niet-moslimjongeren?aZeovelke?).

In par. 4.3.1 geven we het globale mediagebruikdeondervraagde moslimjongeren naast dat
van de niet-moslimjongeren in een grafiek weerygegeerd per type medium. Daarna, in par. 4.3.2,
vergelijken we de groepen per afzonderlijk medibijv( binnenlandse tv) en per afzonderlijk
programma (bijv. NOS-journaal, Rondom 10, Den Hdagdaag).

4.3.1 Mediagebruik globaal per mediumtype

Om na te gaan of moslimjongeren een groter deeheamedia-aanbod gebruiken dan niet-
moslimjongeren is hun mediagebruik in één figugeteelkaar afgezet. De datasets van scholieren
en oudere jongeren zijn hier samengevoegd t.brveesste globale indruk. Aan alle respondenten
zijn vragen gesteld over het gebruik van voor leevante televisieprogramma’s (zowel
binnenlandse als buitenlandse), Nederlandse kramewowel binnenlandse als buitenlandse
websites (totaal 33 onderzochte mediabronfeén).

Middels donkere, grovere arcering van de staverinorde figuren aangegeven welke
verschillen tussen de moslimjongeren en niet-mgshigeren in hun mediagebruik statistisch
significant zijn. Verschillen die niet significamijn bespreken we niet tenzij daar een reden \&or i
en dit expliciet wordt vermeld. In de toelichtingder de figuren beschrijven we hoe de patronen
geinterpreteerd kunnen worden.

In figuur 4.2 wordt dus het globale mediagebruik d& moslimjongeren en de niet-
moslimjongeren per type medium vergeleken. De tadtgee staven in de figuur maken
duidelijk dat per saldo de moslimjongeren een grdéel van de onderzochte mediabronnen
gebruiken dan de niet-moslimjongeren. In bijlageZjn de percentages te vinden waarop deze
figuur is gebaseerd. Uit die tabel blijkt (zie kaloMediagebruik TOTAAL’) dat

moslimjongeren 22,8% van alle 33 onderzochte mediaden soms of regelmatig te gebruiken,
tegen 18,2% van de niet-moslimjongeren. Het tatadiagebruik (dus over alle mediatypen
samengenomen) verschilt tussen de moslimjongerele emet-moslimjongeren, waarbij

% Naast de aangeboden programma’s/ mediabronnerekateljongeren in de vragenlijst zelf ook prograrsma
bronnen toevoegen, maar dat leverde geen regelgetigemde extra’s op.
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moslimjongeren in hun informatie-zoekgedrag oveunis, religie, of de maatschappij van bijna
5% méér media gebruik maken dan de niet-moslimjarmge
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Figuur 4.2. Percentages gebruikers per mediumtygekfanten en internet) uitgezet naar moslimjorgevs. niet-
moslimjongeren. Verschillen die significant zijiip dlonker gearceerd, terwijl niet-significante gehillen licht en fijn
gearceerd zijn.

Leesvoorbeeld: Van de 6 onderzochte commerci@eisgtprogramma’s werd 25% door moslimjongeren gdpeegd,
terwijl 23% door de niet-moslimjongeren werd gerpkeagd. De lichte arcering geeft aan dat dit veilsolet significant is.

Toelichting bij de labels in de figuren:

- Commerciéle tv binnenlanoktreft de zes commerciéle tv-programma’s m.letiws en achtergronden, bestaande uit
RTL Nieuws, RTL Z, Nieuwsweek, Editie NL, Hart vAlederland en AT5 Nieuws.

- Publieke tv binnenlanbetreft de tien publieke tv-programma’s bestaaritlieet NOS Journaal, Jeugdjournaal, Den
Haag Vandaag, Een Vandaag, Netwerk, NOVA, De Wdbetthit Door, Buitenhof, Rondom 10 en Zembla.

- Binnenlandse tv TOTAAlbetreft de zestien binnenlandse tv-programma’strmieuws en achtergronden
(bovengenoemde commerciéle en publieke tv samengemo

- Engelse tv TOTAALbetreft de vijf Engelstalige tv-programma’s CNNoWd News Europe, CNN: World News Asia,
CNN: CNN Today, BBC World: World News Today en BB@rld: News America.

- Kranten TOTAAL betreft de vijf genoemde Nederlandse krantens§pietro, De Pers, De Telegraaf en De
Volkskrant.

- Nederlandse websitéetreft de volgende (zeven) Nederlandse websitesi, overheid.nl, partypeeps2000.com,
fok.nl, geenstijl.nl, nrcnext.nl en telegraaf.nl.

- Mediagebruik TOTAALDbetreft alle in de vragenlijst genoemde mediabeonsamengenomen (tv, krant en websites)
gebruik maakt (in totaal 33 bronnen).

Kijken we naar het gebruiger mediumtypézie de staven voor Binnenlandse TV TOTAAL, Engels
TV TOTAAL, Kranten TOTAAL, en Nederlandse websitedan valt op dat voor nagenoeg alle
mediatypen telkens de moslimjongeren een grotdn@eede media gebruiken voor informatie dan
de niet-moslimjongeren, alleen is het niet sigaificverschillend voor het tv-gebruik van
binnenlandse zenders (de eerste drie vergelekeansiia figuur 4.2). De moslimjongeren gebruiken
samengenomen bijna 8% (resp. 8,8% vs. 16,5%) naeed® genoemdengelse tv-zender$evens

?’ 71



Rapport Mediagebruik Jongeren

valt op dat over alle (in dit onderzoek opgenomeahtende moslimjongeren in vergelijking met de
niet-moslimjongeren meer verschillende Nederlarkaarten gebruiken (resp. 28% vs. 43%)
kranten. Wat betreft het gebruik vilederlandsevebsitess dit verschil kleiner (resp. 14% vs.
17%). De groepen verschilden niet van elkaar wakfiehet gebruik van deommerciéleen de
publiekezenders. De alomtegenwoordigheid van het medilewisée zou kunnen verklaren waarom
daar geen significant verschil gevonden werd tusgemoslimjongeren en de niet-moslimjongeren.
Echter, bij de Engelstalige tv werd wel een graasehil gevonden. Bovendien is het internet
vandaag de dag wellicht ook alomtegenwoordig vooggrenen ook daar bleek dat juist de
moslimjongeren beduidend meer gebruik maken vamternet voor hun informatievoorziening
over politiek, religie en maatschappij. Dit gelgeaeens wanneer enkel naar Nederlandse websites
gekeken wordt (zie kolom ‘Nederlandse websitedigaur 4.2).

Concluderendin percentages uitgedrukt over het totale mediagle (33 mediabronnen) blijkt
dat moslimjongeren voor hun informatievoorzienimgropolitiek, religie en de maatschappij bijna
5% méér van de algemene in Nederland aangebodda gedatuiken dan de niet-moslimjongeren.
Als we het mediagebruik opsplitsen naar het soediom, dan blijkt dat moslimjongeren doorgaans
meer van bijna alle soorten media gebruiken. Dalt gewel voor Engelstalige tv, dagbladen als
voor het internet. Voor het raadplegen van binneida televisieprogramma’s verschillen de beide
groepen jongeren niet van elkaar. Opvallend igldanhoslimjongeren bijna 15% meer van de
genoemde Nederlandstalige kranten gebruik makemleanet-moslimjongeren. Van de
Engelstalige tv-zenders wordt 8% meer door moskgguen gebruik gemaakt. Van de Nederlandse
websites worden tot slot 3% meer door de moslingoaig gebruik gemaakt dan door de niet-
moslimjongerert? Kortom, op globaal niveau van het mediagebruik emakoslimjongeren meer
gebruik van allerlei media dan niet-moslimjongemmdit heeft niet te maken met het extra gebruik
van bronnen in de taal van het land van herkomst.

Hieronder gaan we dieper in op de specifieke nogna’s en bronnen per mediumtype (bijv. de
specifieke kranten) die geraadpleegd werden dogordgeren, waarbij de nadruk ligt op de
vergelijking tussen de moslimjongeren versus demislimjongeren. Voor de overige
vergelijkingen (bijv. jongens — meisjes) volstaag met een verwijzing naar de tabellen in de
bijlagen. Het is belangrijk op te merken dat wamret gaat om een enkele mediabron, of de
afzonderlijke programma’s (par. 4.3.2. e.v.), deripretatie eenvoudiger is: het percentage
mediagebruik is dan namelijk gelijk aan het peragatjongeren dat van dat medium gebruik maakt.

4.3.2 Binnenlands televisiegebruik per afzondediggramma

De onderstaande figuren geven per afzonderlijgiammma de percentages weer van de
gebruikers van binnenlandse tv-programma’s. Hetujklvan de publieke zenders staat in figuur 4.3
en het gebruik van de commerciéle zenders std@juar 4.4.

% Omdat de steekproef moslimjongeren wat betretidpigsniveau niet gelijkelijk verdeeld is en mepresentatief is
voor de populatie (d.w.z. moslimjongeren in de sletdebben gemiddeld een hoger opleidingsniveauigan de
gehele populatie), is bij elk verschil tussen nmaslien niet-moslims in soort mediagebruik geconémle/oor
opleidingsniveau. Dit leidde nagenoeg niet tot mdeaingen in de gerapporteerde resultaten. Hethiétsissen
moslimjongeren en niet-moslimjongeren voor gebf@idmmerciéle tviE(1,2259)= 1.65p = 0.20) bleef non-significant,
terwijl de verschillen voor Engelse tF((L,2259)= 38.38p < 0.01), KrantenK(1,2259)= 154.42p < 0.01), Nederlandse
websites [F(1,2259)= 9.73p < 0.01) en Mediagebruik Totad#((L,2259)= 10.75p < 0.01) ongewijzigd significant
bleven. Enkel de verschillen voor Publieke F¢1(,2259)= 4.36p = 0.04) en Totaal tv binnenlanB((,2259)= 4.62p =
0.03) werden na controle voor opleidingsniveau Blisignificant. Moslimjongeren bleken hier vakebgék van te
maken dan niet-moslimjongeren (in lijn met de ogeniesultaten).
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[ Niet-Moslim

Moslim

Percentage Gebruik

Publieke TV Binnenland

Figuur 4.3. Percentage gebruik Publieke TV Binnedlger programma uitgezet naar moslimjongeremigt-moslimjongeren.
Verschillen die significant zijn, zijn donker geaetd, terwijl non-significante verschillen licht &m gearceerd zijn.

Toelichting op de figuren:

- Het gaat telkens om verschillen tussen het aantalimjongeren en niet-moslimjongeren dat gebmgakt
van een bepaald medium. Van links naar rechts gezie

- Allereerst de programma’s waarvan meer nigislimjongeren aangeven het te gebruiken dan
moslimjongeren (komt niet vaak voor; "De Wereld @&r@oor").

- Vervolgens de programma’s waarvan meer moslingomgaangeven het te gebruiken dan niet-
moslimjongeren, geordend op hoogste percentages @krs eerst NOVA dan Rondom 10, omdat significant
meer moslimjongeren naar NOVA kijken). De signifteaverschillen zijn donker/vet gearceerd.

- Tenslotte staan verder naar rechts in de grafiette niet-significanteesultaten die licht/fijn gearceerd zijn
(dus vandaar het Nos-journaal verder naar rechtsewel een hoger % gebruikers is het verschil niet
significant).

Publieke tv binnenland

Op basis van de grafiek lijkt het of er naar bighlatv-programma op de publieke zenders meer
moslimjongeren kijken dan niet-moslimjongeren, m&tondering varbe Wereld Draait Doar
Echter, uit de statistische toetsen blijkt dat ae=gte van deze verschillen niet significant zijrel W
keken meer moslimjongeren nad®VA(24,9% vs. 12,9%)Rondom 1d4,3 vs. 2,0%) een Haag
Vandaag(3,7% vs. 1,6%) voor hun informatievoorziening opelitiek, religie en de maatschappij.
Daarentegen keken juist meer niet-moslimjonger&i/¢h meer jongeren) naBe Wereld Draait
Door (39,6% vs. 20,9%).

Commerciéle tv binnenland

In figuur 4.4 is te zien dat meer moslimjongerekdrenaaRTL Nieuwg54,3% vs. 46,9%AT5
nieuws(12,3% vs. 2,7%) eNieuwsweek7,1% vs. 2,7%). Daarentegen keken meer niet-
moslimjongeren (24,1% vs. 18,9%) n&alitie NLdan moslimjongeren.
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Figuur 4.4. Percentage gebruik Commerciéle TV Birengd per programma uitgezet naar moslims vs. meslims.
Verschillen die significant zijn, zijn donker geaetd, terwijl non-significante verschillen licht &m gearceerd zijn.

Samengevat over de binnenlandse tv (zowel publdékeommerciéle zenders), wanneer het gaat om
televisie kijken voor informatie over politiek, igle en de maatschappij, valt op dat over het gehee
genomen meer niet-moslimjongeren n@arwereld draait dookeken erEditie NL, terwijl meer
moslimjongeren keken naBiOVA, Rondom 10, Den Haag Vandaag, RTL Nieuws, digusvsen
Nieuwsweek.

4.3.3 Buitenlands televisiegebruik per afzondepijaigramma

Vervolgens hebben we geanalyseerd in hoeverremjosgeren kijken naar buitenlandse tv-
programma’s, uitgesplitst naar Engelstalige, Tuksérabische programma’s.
Engelstalige tv(N.B. Omdat er natuurlijk overlap is in het gakirvan verschillende programma’s,
komt de optelling per programma in de figuren bogteri00%).

In figuur 4.5 is te zien dat relatief meer moslingeren naar Engelstalige programma’s kijken
dan niet-moslimjongeren. Echter, het verschild\N: World News Asillijkt niet significant.
Ruim 10% meer moslimjongeren dan niet-moslimjongédgken naaBBC World: World News
Today 12% meer nagdZNN: CNN Todaybijna 8% meer nag&@NN: World News Europen 7%
meer naaBBC World: News America
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Percentage Gebruik

Engelstalige TV

Figuur 4.5. Percentage gebruik Engelstalige TV pergramma uitgezet naar moslims vs. niet-moslims.
Verschillen die significant zijn, zijn donker geeetd, terwijl non-significante verschillen licht &m gearceerd zijn.

Turkse tv & krant

Het kijken naar Turkse tv en het lezen van de idédland verkrijgbare Turkse krant Hirriyet
wordt ongetwijfeld vergemakkelijkt wanneer men Tatks beheerst. Bovendien zijn de zenders
waarop deze tv-programma’s te zien zijn niet stardiaia kabel te ontvangen in Nederland.
Daarom geven we hieronder enkel de frequenties waarmee moslimjongeren naar deze Turkse
programma’s kijken en de Turkse krant raadplegen.

In figuur 4.6 is te zien dat als moslimjongerenmBarkse zenders kijken, zij het meeste kijken
naarStar TV: Haber, Samanyolu Haber TV: Haber, KanaHaberenTRT International: Haber
terwijl minder wordt gekeken na&tar TV: Arena, Star TV: Uyan Turkiye, TRT Interoaal:
BuyutecenMehtap: Haber De percentages wat betreft gebruik lopen uiteanruim 9% (vool RT
International: Buyute@n Mehtap: Habe) tot 25% (vooiStar TV: Habey. Echter, wanneer selectief
alleen naar de Turkse moslimjongeren wordt gekedian blijkt het merendeel van de
moslimjongeren die qua afkomst het meest waardikigte taal beheersen, dan kijkt een ruime
meerderheid naar de Turkse tv (85,5 %).

Turks TV gebruik van Moslims (incl. de Turkse Krant Hurriyet)

EZO% %
ng%, % 7
§10%7 % / %/ 7
sF, Sz £ Bs <2 £, Ez &
= 3 E

Figuur 4.6. Percentage gebruik Turkse tv per pragnaa door moslimjongeren.
N.B. Omdat een persoon naar meerdere Turkse tv-progna’s kan kijken, komt het totaal boven de 100% ui
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De Turkse kranHurriyet wordt door 17% van de moslimjongeren gelezen. @ader is een relatief
klein deel moslimscholieren (14 van de 181 moslim$ieren) en een groter aandeel van de oudere
moslimjongeren.

Arabische tv

Voor de toegankelijkheid van de Arabische tv-zergidt hetzelfde als hierboven vermeld voor
de Turkse media wat betreft taalbeheersing en bdsdrheid. In Nederland is gewoonlijk geen
Marokkaanse krant beschikbaar en werd door de jeng®ok niet genoemd als informatiebron.

In figuur 4.7 is te zien dat als moslimjongerenmaabische zenders kijken, zij het meeste
kijken naarAl-Jazeera: Ma wara al-khabar, Al-Jazeera: Al-tish al-Mu’akis, Al-Jazeera: Ma’'a
Haikal enMBC: Kalaam Nawa’emterwijl minder wordt gekeken nakgyptian Channel 2: Al-Bayt
Baytak De percentages wat betreft gebruik lopen uiteemruim 10% (vooEgyptian Channel 2:
Al-Bayt Baytaktot bijna 26% (vooAl-Jazeera: Ma wara al-khabar

Wanneer selectief alleen naar Marokkaanse mosligejen wordt gekeken, dan blijkt het
merendeel van de moslimjongeren die qua afkomsankest waarschijnlijk de taal beheersen, dan
kijkt minder dan de helft van de Marokkaanse magslilgeren naar Marokkaanse/Arabische tv (47,4
%).

Arabisch TV gebruik van Moslims
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25% -
20% -

15% -
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.

Al-Jazeera: Ma Al-Jazeera: Al- Al-Jazeera: Ma'a MBC: Kalaam Egyptian Channel
w ara al-khabar littigah al-Mu'akis Haikal Naw a'em 2: al-Bayt Baytak

0% -

Figuur 4.7. Percentage gebruik Arabische tv pergsgeanma onder moslimjongeren.
N.B. Omdat een persoon naar meerdere Arabischedyramma’s kan kijken, komt het totaal boven de%a QM.

Het globale mediagebrudamenvattend<an voor het gebruik van televisie gesteld wordaher
tussen moslimjongeren en niet-moslimjongeren oeegkheel genomen geen verschil is in het
percentage dat kijkt naar binnenlandse commertigheogramma’s, maar wel voor enkele
programma’s afzonderlijk. Er zijn duidelijk meer gtismjongeren dan niet-moslimjongeren die
gebruik maken van Engelstalige tv-programma’s \aor informatievoorziening, zowel meer
gebruik van het aanbod als geheel als meer mosigejen per programma afzonderlijk. Daarnaast
maakt een groot deel van de moslimjongeren evergahrsik van mediabronnen in het Turks of
Arabisch.
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4.3.4 Krantengebruik

Vervolgens zijn we nagegaan in hoeverre de moshggeen verschillen van de niet-
moslimjongeren in het lezen van dagbladen; we Vigtge hieronder vijf Nederlandse kranté&h.
In figuur 4.8 is te zien dat significant meer mogbngeren dan niet-moslimjongeren elk van de
genoemde kranten leest. De procentuele verschilksen moslimjongeren en niet-moslimjongeren
lopen uiteen van 7% (vo@e Telegraaftot 24% (voorSp!ts.

70%

60%

50%

40% O Niet-Moslim

30% 4+—| Moslim

20% +—

Percentage Gebruik

10% +—

0%

Metro Spits! Volkskrant  De Telegraaf De Pers

Krant

Figuur 4.8. Percentage Krantengebruik uitgezet naaslimjongeren vs. niet-moslimjongerdferschillen die
significant zijn, zijn donker gearceerd, terwijlmsignificante verschillen licht en fijn gearceeigh.

4.3.5. Internetgebruik

Tot slot hebben we gekeken of moslimjongeren vdisohvan niet-moslimjongeren in het
raadplegen van websites op het internet. Hierliapka we zowel typisch Nederlandse websites
opgenomen, als websites specifiek gericht op Tuokddarokkaanse doelgroepen en/of moslims.
Hieronder worden deze afzonderlijk besproken.

Nederlandse Websites

In figuur 4.9 is te zien dat meer moslimjongenennl (42% vs. 31,5%) epartypeeps2000.com
(30% vs. 14%) bezoeken, terwijl meer niet-mosling@rengeenstijl.nl(17% vs. 10%) bezoeken.
Voor het overige verschillen de moslimjongeren maat de niet-moslimjongeren in aantallen per
Nederlandse website.

“0 Bij ‘overige kranten’ (die de jongeren zelf in ldem vullen), werd geen van de genoemde kranten gexadeg
genoemd om te worden opgenomen in de analyses.
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Figuur 4.9. Percentage gebruik Nederlandse websiitgezet naar moslimjongeren vs. niet-moslimjoageWerschillen
die significant zijn, zijn donker gearceerd, tetwipn-significante verschillen licht en fijn geaerd zijn.

Marokkaanse websités

In figuur 4.10 is te zien dat moslimjongeren hetkst de internetsite marokko.nl bezoeken,
minder vaak de websites maghreb.nl, maroc.nl, yaasmi en al-yageen.com bezoeken, en het minst
vaak de website habous.gov.ma bezoeken. De pegesntat betreft websitebezoek lopen uiteen
van bijna 2% (voohabous.gov.maot ruim 40% (voomarokko.n).*? Kijken we selectief alleen
naar de Marokkaanse moslimjongeren, dan blijkB@at % van de Marokkaanse moslimjongeren
gebruik maakt van Marokkaanse internetsites.

Gebruik Marokkaanse Internetsites door Moslims

Perczfgot/age Gebruik
(]

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

7 u w

/ / s
0% -marokko. N WA maghreb I www marde.nl — WWW.yasmina.n al-yaqeen oMY habous.gov.ma

N\

Marokkaanse Internetsites

Figuur 4.10. Percentage gebruik Marokkaanse websiteler moslimjongeren.

“I Omwille van de leesbaarheid korten we ‘website&beop (in Nederland wonende) doelgroepen metodeaianse
(voor)ouders’ af tot ‘Marokkaanse websites’.
“2 Net als bij de Turkse en Marokkaanse tv-zendev®argaande, is de vergelijking hier achterwegatgel.
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Turkse websité3

In figuur 4.11 is te zien dat moslimjongeren hedkat de internetsitieirksnieuws.nbezoeken,
minder vaak de websitégrkijepagina.nlendiyanet.gov.ttbezoeken, en het minst vaak de website
lokum.nlbezoeken. De percentages wat betreft websitebéapeh uiteen van bijna 4% (voor
lokum.n) tot bijna 13% (vooturksnieuws.nl Kijken we selectief alleen naar de Turkse
moslimjongeren dan blijkt net iets meer dan dethvalh de Turkse moslimjongeren gebruik maakt
van Turkse internetsites (52,7 %).

Gebruik Turkse Internetsites van Moslims

14% -
12% +
10% -
8% -
6% -

Percentage Gebru

4%

N\

2% -
0% -

www .turksnieuw s.nl ww w .turkijepagina.nl ww w .diyanet.gov.tr www .lokum.nl

Turkse Internetsites

Figuur 4.11. Percentage gebruik Turkse websitesontbslimjongeren.

Samenvattenklan gesteld worden dat meer moslimjongeren iomtiierzoek gebruik maakten van
Nederlandse websites dan niet-moslimjongeren vdormatie over politiek, geloof of het nieuws.
Moslimjongeren maken vooral meer dan niet-mosliggmen gebruik van de Nederlandse websites
nu.nlenpartypeeps2000.cardaarentegen wordfeenstijl.nldoor meer niet-moslimjongeren
geraadpleegd. De overige Nederlandse websites walale evenveel moslimjongeren als niet-
moslimjongeren gebruiktglegraaf.nl, nrcnext.nl, fok.nl, overheid.nDaarnaast maken
moslimjongeren gebruik van Turkse en Marokkaandesites (daarvoor konden geen vergelijkingen
met niet-moslimjongeren worden gemaakt).

4.4. Intensiteit van het mediagebruik van moslimjogeren en niet-moslimjongeren

De beantwoording van de onderzoeksvragen 3 emdvisorgaande paragraaf in globale zin
geanalyseerd. D.w.z., we hebben bekeken in hoem@stimjongeren van niet-moslimjongeren
verschillen in hun gebruik van het aanbod van d@én Nederland aangeboden mediabronnen,
uitgedrukt in percentages van het mediagebruiknptiumtype (bijv. moslimjongeren maken
voor bijna 15% meer gebruik van de diverse Nedddarkranten dan niet-moslimjongeren).
Daarnaast is per afzonderlijk programma of per adm@din het percentage gebruik nagegaan (per
programma is het aantal gebruikers gelijk aan Bbtigk van het aanbod omdat het aanbod dan
slechts één programma betreft). Het mediagebragedrukt in percentages, of het aantal

3 Omwille van de leesbaarheid korten we ‘website&beop (in Nederland wonende) doelgroepen mek3Jeur
(voor)ouders af tot ‘Turkse websites’. Net als aokgaande is een vergelijking met niet-moslimjorgemier niet zinvol.
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jongeren dat gebruik maakt van een bepaald medaghexrhter nog niets over hoe vaak of in
welke mate een specifieke bron dan geraadpleegdtwor

Met de percentages mediagebruik in par. 4.3 wleahts aangegeven OF de jongeren
Uberhaupt wel eens gebruik maakten van een bepadbron; in principe kan dat
bijvoorbeeld één keer per jaar een krant lezereffetr. Daarom gaan we hieronder na met
welke regelmaat of hoe intens bepaalde mediabroweetien geraadpleeddOok hier
vergelijken we de moslimjongeren met de niet-mggslilgeren. Bovendien geven we de
resultaten tekens afzonderlijk weer voor de bes@dtijdsgroepen (scholieren onder de 18 jaar
vs. ‘oudere jongeren’ boven de 18 ja&r).

Boven de kolommen in de figuren is telkens hetalgangeren aangeven dat de vraag heeft
beantwoord (middels n=xxx). De vergelijking tussienmoslimjongeren en de niet-moslimjongeren
op de intensiteit van het mediagebruik geeft daarhez| gedetailleerd de gevonden verschillen
weer.

In onderstaande staafdiagrammen reflecteren aerkoen het mediagebruik van moslim- versus
niet-moslimjongeren als gemiddelde van de intensite het gebruik. Gemiddeld een 2 wil dan
zeggen dat de jongeren gemiddeld ‘'soms’ een bepaaddiiabron raadpleegden voor informatie
over politiek, het geloof of het nieuws. Hoe hogget gemiddelde, hoe vaker de jongeren aangeven
die mediabron te raadplegen. Middels dikkere angeran de kolommen is in de figuren aangegeven
welke verschillen tussen de moslimjongeren en miesliimjongeren in het mediagebruik statistisch
significant zijn® Een korte toelichting per figuur beschrijft tellsdmoe de patronen geinterpreteerd
kunnen worden.

4.4.1. Binnenlands televisiegebruik

In figuur 4.12 is het binnenlands televisiegebmnak moslim- versus niet-moslimjongeren in
kaart gebracht voor de scholieren (13 — 18 jaarjguur 4.13 voor de oudere jongeren (18-26 jaar).
Opvallend is dat de moslimjongeren bijna bij elkri@nlands tv-programma gemiddeld regelmatiger
kijken dan niet-moslimjongeren, met uitzondering 2@ wereld draait door daar kijken niet-
moslimjongeren meer naar. Dit geldt voor zowel cfeotieren als de oudere jongeréOnder de
oudere jongeren wordt door deet-moslimjongeren bovendien vaker n&aitenhofenAT-5-
Nieuwsgekeken.

In vergelijking met de globale resultaten, op basis het mediagebruik in percentages (par. 4.3),
is het opmerkelijk dat de vergelijking tussen moghingeren en niet-moslimjongeren op basis van
de intensiteit van het gebruik van binnenlandsprogramma’s wel duidelijke verschillen tussen de
beide groepen jongeren laat zien bij nagenoegrelgramma. Op basis van de percentages
mediagebruik waren de verschillen slechts in edelageval significant. De bepaling van het

“**In de vragenlijst konden de jongeren aangevenvhak zij een bepaalde mediabron raadpleegde dsanaloord
een 1, 2, of 3 te geven, corresponderend met Bedhnauwelijks gebruiken van een bepaald programhibron (1),
het soms raadplegen (2), of het vaak raadplegeer¢an.

5 Omdat de datasets van de scholieren (13 — 18¢aaty oudere jongeren (18 — 26 jaar) nogal vetsohizowel wat
betreft steekproeftrekking (zie hoofdstuk 3) alg betreft mediagebruik (zie par. 4.2), beschrijwenin deze paragraaf
de resultaten voor de scholieren en de oudere jengdzonderlijk.

“% De verschillen zijn getoetst door middel van een-parametrische toets voor ordinale data (Manntiféfis U).

" De meeste verschillen bleken statistisch signifi¢zwaardertussen — 2.32 en — 7. j%waardertussen 0.02 en <
0.01), met enkele uitzonderingen (zie figuur). Exswgeen significant verschil tussen moslims ermiztlims voor
Editie NL(z=-0.37,p = 0.71) erNetwerk(z = -1.00,p = 0.32). Daar keken zij dus even vaak naar.
Toetsgegevens voor de oudere jongeren wezen isgtisignificant verschillen aan voBITL Nieuwqz = -2.77, p <
0.01),Den Haag Vandaa(z = -2.36, p = 0.02N\etwerk(z = -2.89, p < 0.01\OVA(z = -2.07, p = 0.04}lart van
Nederland(z = -1.97, p < 0.05). De overige verschillen @anon-significant (z-waarden van —1.57 tot 0.0@gardes
tussen de 0.12 en 1.00).
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mediagebruik in par. 4.3. was dan ook zeer gloivai@rmen van wel of geen gebruik (onder de niet-

moslimjongeren kan dat dan vaker ‘soms’ hebberkbetten onder de moslimjongeren vaker
‘regelmatig’). Daarbij kunnen meer genuanceerdsahglien dus onzichtbaar worden. Kortom, de

moslimjongeren kijken met een grotere regelmaat bismmenlandse tv-zenders dan de niet-
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moslimjongeren.
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Binnenlandse TV-programma's

gearceerd, terwijl non-significante verschillenhten fijn gearceerd zijn. Met n= boven elke kolaordt het aantal jongeren

Figuur 4.13. Mediagebruik Binnenlandse tv ondeoddere jongeren (18-26 jaar). Verschillen die sfigaint zijn, zijn donker
aangeven dat de vraag heeft beantwoord.
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Toelichting op de figuren in par. 4.4.:

- Het gaat telkens om verschillen tussen moslimjamen niet-moslimjongeren. Van links naar rechizege
- Allereerst het mediagebruik dat intenser is_figtrmoslimjongeren t.0.v. moslimjongeren (komt niet veer,
alleen bij. "De Wereld Draait Door").
- Vervolgens het mediagebruik dat intenser is lmiglimjongerert.o.v. niet-moslimjongeren, geordend op meest
intensief gebruikte media voor moslimjongeren efghss eerst NOS Journaal en dan Hart van Nederland,
omdat moslimjongeren vaker naar het NOS Journglei).
- Tenslotte staan op het eind, helemaal rechteigrdfieken, de niet-significantesultaten.

- n= boven elke kolom geeft het aantal jongerenrwdaede vraag heeft beantwoord.

4.4.2. Buitenlands Televisiegebruik

De onderstaande figuren 4.20 — 4.26 laten enkejdimtuik zien van jongeren die aangegeven
hebben ten minste ‘wel eens’ naar de betreffendteridandstalige programma’s te hebben gekeken.
Dit wijkt af van voorgaande omdat hier een zgntirggvraag was opgenomen; wanneer geen
gebruik werd gemaakt van buitenlandse media kaesj{@ondent deze vraag verder overslaan en
verder gaan met de volgende vraag.

Engelse tv

In figuur 4.14 en 4.15 is het Engelstalig telewggieruik van moslim- versus niet-
moslimjongeren weergegeven voor de scholierenguuf 4.15 voor de oudere jongeren. Over het
algemeen verschillen de moslimscholieren niet v@nidt-moslimscholieren in de mate waarin zij
kijken naar Engelstalige tv-programma’s. Alleen@NN’s World News Européonden we een
marginaal significant verschiz & -1.79,p = 0.07). D.w.z., niet-moslimjongeren keken gemidde
iets vaker naar deze zender dan moslimjongereneiGtaeloudere jongeren verschillen de
moslimjongeren niet van de niet-moslimjongerenemtate waarin zij naar Engelstalige tv-
programma’s kijken.

Opmerkelijk is dat dit resultaat afwijkt van de gaden verschillen bij het mediagebruik op
basis van percentages (par. 4.3). Bepaald op tlealgl niveau, bleek dat de moslimjongeren niet
alleen van een breder aanbod van Engelstalige ngetiaiik maakten maar ook per afzonderlijk
programma waren er meer moslimjongeren dan nietimiosigeren die naar Engelse tv-
programma’s keken. Dus, in het algemeen zijn erm@sslimjongeren die gebruik maken van
Engelstalige tv dan niet-moslimjongeren. Maar, vemrwe de moslimjongeren met de niet-
moslimjongeren vergelijken op de gemiddelde inteftsivaarmee wordt gekeken naar de
Engelstalige tv, dan blijkt dat de moslimjongerexn even regelmatig doen als de niet-
moslimjongeren.
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Figuur 4.14 Engelstalig televisiegebruik van de scholieren.s¢killen die significant zijn, zijn donker gearcegeterwijl niet-
significante verschillen licht en fijn gearceerghzin = geeft het aantal jongeren per kolom weer.
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Moslim scholieren
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Turkse TV-programma's

geeft het aantal scholieren per kolomer.

Figuur 4.16. Turks televisiegebruik van de moslimaiere; n
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Figuur 4.17.Turks televisiegebruik van de moslimjongeren; reefghet aantal jongeren per kolom weer.

Turkse TV

In figuur 4.16 en 4.17 is het Turkstalig televigbguik van alleen de moslimjongeren
weergegeven. Zowel de moslimscholieren als de euti@slimjongeren keken het vaakst nagar

TV: Haber, gevolgd dooSamanyolu Haber TV: Haber, TRT International: HaleerKanal 7:

Haber.Ze keken relatief minder vaak naar de programi8gas TV: Arena, Star TV: Uyan Turkiye,

TRT International: BuyuteenMehtap: Haber Nogmaals wordt opgemerkt dat de respondenten

deze vraag konden overslaan als zij nooit Turksgian@adpleegden.
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Arabische TV

In figuur 4.18 en 4.19 is het Arabisch televisieg@bvan moslimjongeren weergegeven. Zowel
de moslimscholieren als de oudere moslimjongere@ermgaan ongeveer even vaak te kijken Wdar
Jazeera: Ma wara al-khabar, Al-Jazeera: Al-littigakMu'akis, Al-Jazeera: Ma'a Haikal en MBC:
Kalaam Nawa'emterwijl ze gemiddeld een stuk minder vaak kijkexarEgyptian Channel 2: al-
Bayt BaytakHet meest wordhl-Jazeera: Ma wara al-khabdyekeken.
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Figuur 4.18.Arabisch televisiegebruik van de moslimscholierer;geeft het aantal jongeren per kolom weer.
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Figuur 4.19.Arabisch televisiegebruik van de oudere moslimjogaigen = geeft het aantal jongeren per kolom weer.

4.4.3. Krantengebruik
In figuur 4.20 en 4.21 is de mate van het gebvaik kranten onder moslim- versus niet-
moslimjongeren vergeleken. In bijna alle gevallereh moslimjongeren gemiddeld vaker de krant

k 85



Rapport Mediagebruik Jongeren

dan niet-moslim jongereff.Alleen “De Telegradfen “De Peré werden in vergelijkbare mate
gelezen door de moslimjongeren en niet-moslimjozgeEenzelfde beeld zien we bij de oudere
jongeren; bij hen is alleen de mate wa@aPerswordt gelezen vergelijkbaar.

Dit resultaat verschilt nauwelijks van dat op basn de percentages (in par. 4.3). Relatief
gezien maken dus niet alleen meer moslimjongerarksanten gebruik voor hun
informatievoorziening dan niet-moslimjongeren, maaraadplegen die ook met een grotere
regelmaat.
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Figuur 4.20. Nederland&rantengebruik onder de scholierévierschillen die significant zijn,
zijn donker gearceerd, terwijl non-significante sehillen licht en fijn gearceerd zijn.
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Figuur 4.21.NederlandKrantengebruik onder de oudere jongeren. Versahitlee significant zijn,
zijn donker gearceerd, terwijl non-significante sehillen licht en fijn gearceerd zijn.

8 Middels een non-parametrische toets (Mann-Whime, bleken de meeste verschillen voor scholiestatistisch
significant gtussen — 2.00 en — 13.3%ussen 0.05 en < 0.01). Geen significant versakéén moslims en niet-
moslims voor “De Telegraafz(= -1.08,p = 0.28) en “De Pers”z(= -1.61,p = 0.11).

Middels een tweede non-parametrische toets (Manitré#fis U), bleken ook de meeste verschillen vaaiare
jongeren statistisch significargtissen — 2.86 en — 7.§3allemaal < 0.01). Geen significant verschil tuss@slims en
niet-moslims voor “De Pers”zE -0.32,p = 0.75).

k 86



Rapport Mediagebruik Jongeren

In par. 4.3.3. werd beschreven dat in totaal 17#%deamoslimjongeren (13-26 jaar) aangaf de
Turkse KrantHurriyet te lezen. Daaronder is een relatief klein deellimssholieren (14 van de 181
moslimscholieren) en een groter aandeel van dereudeslimjongeren. Gemiddeld genomen lezen
zij deze krant tussen ‘(bijna) nooit’ en ‘wel eens’

4.4.4. Internetgebruik

Nederlandse websites.

In figuren 4.22 (scholieren) en 4.23 (oudere jorggis de mate van het gebruik van de
Nederlandse websites via internet onder de jongsesngegeven, waarbij de vraag was om
websites aan te geven waar men informatie zoektiomte informeren over politiek, religie of het
nieuws. De moslimscholieren maakten meer gebruikdeagerapporteerde mediabronnen
Partypeeps2000.coen Nu.nl, terwijl niet-moslimscholieren meer gebruik maaki@nGeenstijl.nl
De oudere moslimjongeren maakten daarentegen atleen gebruik vaRartypeeps200.conbe
overige vergelijkingen leverden geen significargeschillen op?°

Turkse websites.

De frequentie van het bezoeken van Turkse wehsigtdet doel informatie te zoeken om zich
te informeren over politiek, religie of het nieulsszoals eerder aangegeven enkel onderzocht voor
moslimscholieren (figuur 4.24) en oudere moslimgnmeg (figuur 4.25). Moslimscholieren
bezochten het vaak$urksnieuws.nIDiyanet.gov.trenTurkijepagina.n| terwijl zeLokum.nlwat
minder vaak bezochten. De oudere moslimjongereadbéen daarentegen voomalrksnieuws.nl
en in mindere mate de overige drie websltesijepagina.n| Diyanet.gov.trenLokum.nl

Marokkaanse websites.

De frequentie van het bezoeken van Marokkaanseiteslmset het doel informatie te zoeken om
zich te informeren over politiek, religie of heenivs is zoals eerder aangegeven enkel onderzocht
voor moslimscholieren (figuur 4.26) en oudere mmogingeren (figuur 4.27). Moslimscholieren
bezochten het vaakstarokko.nlenMaroc.nl. lets minder vaak werderiasmina.nenMaghreb.nl
bezocht. Relatief weinig moslimscholieren bezoclitlenvebsiteé\l-Yageen.coren
Habous.gov.me&De oudere moslimjongeren bezochten daarentbtgokko.nlverreweg het meest
van de gegeven websites. Daarnaast maakten zeoouken dan gebruik vai-Yageen.com
Maroc.nl, Yasmina.henMaghreb.nl De oudere moslimjongeren bezochten praktischtnooi
Habous.gov.ma

9 De verschillen voor scholieren, getoetst metiann-Whitney U test, bleken statistisch significaabr
“Partypeeps2000.comzE -11.48,p < 0.01), “Geenstijl.nl" ¢=-2.64,p < 0.01) en “Nu.nl” £=-2.25,p= 0.03) . Er was
geen significant verschil tussen moslims en nieslines voor “NRC next”£=-1.17,p = 0.24), “Telegraaf.nl"{= -
0.35,p=0.73), “Overheid.nl"£=-0.33,p = 0.75) en “Fok.nl" £=-0.21,p = 0.84).

De verschillen voor de oudere jongeren, wederomeist met een Mann-Whitney U test bleken alleenifsagnt voor
“Partypeeps2000.comzE -1.93,p = 0.05). Er was geen significant verschil tusseslmes en niet-moslims voor “NRC
next” (z=-0.91,p = 0.36), “Telegraaf.nl"£=-1.64,p = 0.10), “Overheid.nl"£=-0.99,p = 0.32) “Fok.nl” ¢=-0.50,p

= 0.62), “Geenstijl.nl"£=-1.48,p = 0.14), en “Nu.nl” £=-0.35,p = 0.73).
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significante verschillen licht en fijn gearceerghzi

3 _
=
o
2 25
?C;? ) ONiet-Moslim
= © jongeren
8 % 0 5 _ .
&4 S R 7 Moslim
c I 2 A [ jongeren
<
> +—
] ©
o v 2
£ o 0
11
) 1.5 - o N~ Ioe) 0
S © < Qo © © ©
o © o U n N~ N ~
Iy o N = i —
- © 3 c ol
L © c <
c
C 7
14+ —wm | [ |
£ E = = E € E
Y— —N +—
Q 2 i XS = % %
o © = 7]
o 5 c S <
o () 8 = (O]
AN o) > c >
2 & 5
)
)
o
2
©
o
Nederlandse Websites
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Figuur 4.27. Marokkaans internetgebruik onder deene moslimjongeren. N = aantal oudere moslimjorgaiat een website
bezocht.

Conclusies over de intensiteit van het mediagelwoder jongeren

Samenvattend kijken de moslimjongeren over hetragen met een grotere regelmaat naar
zowel Nederlandse (binnenlandse) tv-programma’s fiaa informatievoorziening als naar
Engelstalige tv-zenders. Een deel van de moslingmrgkijkt ook wel eens naar zender uit het land
van herkomst; Turkse jongeren doen dit meer dabische jongeren. Een deel van de Turkse
moslimjongeren (minder dan 20%) leest ook wel eknurkse krant Hurryet (onder de scholieren
nauwelijks, onder de oudere moslimjongeren vaker).

%’ 90



Rapport Mediagebruik Jongeren

Moslimjongeren lezen significant vaker een Nedettalige krant dan niet-moslimjongeren.
Moslimjongeren maken dus niet alleen van een bradebod van de kranten gebruik (par 4.3.1), per
afzonderlijke krant zijn er ook relatief meer magthngeren die van kranten gebruik maken voor
hun informatievoorziening (4.3.4), en bovendierdegen zij de kranten ook met een grotere
regelmaat (par. 4.4.4). Eenzelfde beeld zien whddigebruik van internet: moslimjongeren maken
van meer websites gebruik en raadplegen deze dat,vaet een grotere regelmaat dan de niet-
moslimjongeren. Alleen de websi@&eenstijl.nl” wordt vaker door niet-moslimjongeren bezocht.

Aldus kan in antwoord op de onderzoeksvraag nelamiediagebruik onder moslimjongeren,
gesteld worden dat moslimjongeren veelvuldige axgelruikers zijn (beide leeftijdsgroepen, 13 —
18 en 18 — 26 jaar). Moslimjongeren maken niekallean een breder aanbod van de media gebruik
(par 4.3.1), per afzonderlijke mediabron (bijv. ppecifiek programma of krant) zijn er ook relatief
meer moslimjongeren die daarvan gebruik maken ,(ér8pbovendien maken zij ook intensiever
gebruik van deze mediabronnen; zij raadplegen vkrsk media met een grotere regelmaat (par. 4.4)
voor hun informatievoorziening.

Dit resultaat is enigszins tegengesteld aan denson sense’ notie (zie hst. 2) dat
moslimjongeren juist minder vaak gebruik zouden emakan de binnenlandse media en meer
gericht zouden zijn op buitenlandse media, met nax@@ia in de oorspronkelijke taal uit het land
van herkomst (d.w.z. van hun ouders — zie voetimobbofdstuk 1). Deze laatste media worden juist
door relatief kleine percentages moslimjongeregelreatig geraadpleegd; Turkse jongeren doen dit
meer en intensiever dan Marokkaanse jongeren4p&aR). De op de eigen groep gerichte websites
worden door moslimjongeren geraadpleegd naastroebiandse websites (par. 4.4.4; m.n. de
website marokko.nl is populair onder de oudere mjpshgeren). De Marokkaanse websites worden
daarbij beduidend intensiever geraadpleegd darudes& websites. Op de motieven voor dit
intensieve mediagebruik gaan we nader in bij delt&en van de diepte-interviews (hoofdstuk 7).

In de volgende paragraaf beschrijven we in hoevaerjongeren de geraadpleegde media
belangrijk vonden, in hoeverre zij meenden dat édimeen realistisch beeld van de werkelijkheid
geven en in hoeverre zij zich emotioneel betrokkaglden bij de diverse mediabronnen.

4.5. Belang, realiteitswaarde en betrokkenheid bijet mediagebruik

In de beantwoording van onderzoeksvraag 5 (Hoengd]& en realistisch vinden de jongeren de
mediabronnen en hoe betrokken voelen ze zich dgaarorden wederom de moslimjongeren met de
niet-moslimjongeren vergeleken. Bij de oudere joageverd slechts een deel van deze vragen gestelc
(hieronder aangegeven). Per specifiek tv-progranspegifieke krant of websites (d.w.z. per
mediabron), zijn vragen gesteld als “Hoe belahgrjnd je dit programma/ deze site/ deze krant
wanneer je je wilt informeren over politiek, rekgof de maatschappij?” Op dezelfde manier is per
mediabron gevraagd hoe realistisch de respondest\dedt (“Hoe goed wordt de werkelijkheid

hierin weergegeven?”) alsook de mate van betrokéeniHieronder beschrijven we de resultaten
afzonderlijk per soort medium.

4.5.1. Belang, realiteitswaarde en betrokkenhejdbininenlandse en buitenlandse tv
Moslimscholieren vonden hdeugdjournaal, Den Haag Vandaag, NOVA, Rondom éthida,
Nieuwsweek, Hart van Nederlard AT5 Nieuwssaker belangrijk dan niet-moslimscholieren. De
jongeren konden slechts aangewsrtkeprogramma'’s zij belangrijk vonden (dus niet deenaaarin).
De resultaten komen gedeeltelijk overeen met de maarin ernaar gekeken werd: de regelmatig
bekeken programma’s worden over het algemeen dakdpgk gevonden. Opmerkelijk is dBen
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Haag Vandaagyeen regelmatig bekeken programma is voor de jengenaar wel belangrijk wordt
gevonden. In iets mindere mate geldt dat ook WieuwsweelenZembla

Onder deoudere jongereronden de moslimjongeren vaker dan de niet-mostiggrerNOVA,
Zembla enAT5 Nieuwselangrijk. Niet-moslimjongeren gaven daarentegser aarDe wereld
draait doorbelangrijk te vinden. Van de vele tv-programma&awde oudere jongeren naar keken,
gaven zij dus slechts bij een enkel programma aae tdelangrijk te vinden.

Bij de buitenlandse Engelstalige tv-programmgaven de niet-moslimjongeren aan BBC World:
World News Today belangrijker te vinden dan de mgsingeren, zowel de scholieren als de oudere
jongeren, terwijl de moslimjongeren deze met eegeh®frequentie en intensiteit raadplegen.

De moslimscholieren vonden nagenoeg alle benod@adesetv-zenders belangrijk voor hun
informatievoorzieningKanal 7: Haber, Star TV: Haber, Star TV: ArerenTRT International:

Haber. Met name de eerste drie vonden zij vaak beldagrij

Van deArabischeTV-zenders, gaven de moslimscholieren vaak aamldgnde zenders
belangrijk te vindenAl-Jazeera: Ma wara al-khabar, Al-Jazeera: Al-liah al-Mu'akis en Al-
Jazeera: Ma'a Haikalzij benoemden vooral de eerste drie vaak alsigeii.

Hieruit blijkt dat moslimjongeren zowel binnenlaedsds buitenlandse (nieuws)zenders belangrijk
vinden. Het belang dat zij hechten aan de buitelsarv-zenders staat het belangrijk belang dat
gehecht wordt aan de binnenlandse tv-zenders kgnnigt in de weg.

Realiteitswaarde

De vragen met betrekking tot realiteitswaarde aljeen aan de scholieren (13-18) gesteld.
Realiteitswaarde werd in de vraag omschreven Bi$ programma laat de dingen laat zien zoals ze
echt zijn”. Gebaseerd op de percentages per gbtigq,dat denietmoslimscholieren vaker een
hogere realiteitswaarde toedichten dan de mosliatierkn aan binnenlandse tv-programma’s
(zowel publieke als commerciéle). Daarentegen kemmaslimscholieren juist vaker een hogere
realiteitswaarde toe aan Turkse en Arabische pnognas (over alle programma’s heen).

Vervolgens is voor elk afzonderlijk programma bekekf de moslimscholieren en niet-
moslimscholieren verschillen in de door hen toegdkeealiteitswaarde. Over het geheel genomen
vindenniet-moslimscholieren binnenlandse tv-programma’s resdiser dan moslimscholieren.

De nietmoslimjongeren kenden een hogere realiteitswaaeldan de moslimscholieren aan
programma’s binnen de categopigblieke tv Binnenlanfzoals heNOS JournaalJeugdjournaal
NetwerkenDe wereld draait dogr Dit geldt ook voor programma’s binnen de categor
commerciéle tv Binnenlan@en hogere realiteitswaarde véorL NieuwsEditie NLenHart van
Nederland. In dat licht is het interessant is dat de maostiholieren wel een hogere realiteitswaarde
toekennen aaNieuwsweelenAT5 Nieuws

Van de Engelstalige zenders kenden de moslimschnlaleen een hogere realiteitswaarde toe
aanBBC World: News Americalan de niet-moslimjongeren.

Voor deTurkseenArabischetv-programma’s kon niet worden vergeleken metidé n
moslimjongeren. Om na te gaan of de moslimjongerear of minder waarde hechten aan de
zenders uit het land van herkomst (van de oudarsdn de binnenlandse programma’s, zijn
aanvullende statistische toetsen gedaan. Uit ddtaésn blijkt dafTurksemoslimscholieren een
hogere realiteitswaarde toekennen aan Turkse fyr@noma’s dan aan Nederlandse tv-
programma’s’. Ook Marokkaansenoslimscholieren vinden Arabische tv-programma’s kogere
realiteitswaarde hebben dan Nederlandse tv-progesim

*0 Statistische toetsgegevens: Turkse vs. Nederlangs®gramma’st(62) = -8.65p < 0.01; Hurriyet vs. Nederlandse krantii1)
=3.00,p < 0.01; Turkse vs. Nederlandse websit(&9) = -3.24p < 0.01.
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Betrokkenheid

Ook de vragen met betrekking tot betrokkenheid efjkel aan de scholieren (13-18) gesteld.
Gebaseerd op percentages, blijkt dahi@émoslimscholieren zich meer betrokken voelen bij de
binnenlandse publieke tv-programma’s dan moslimisatem. Denietmoslimscholieren geven m.n.
een grotere betrokkenheid aan bij N&S JournaalNetwerkenDe wereld draait doodan de
moslimscholieren.

Echter, de moslimscholieren voelen zich bij de bmMandse commerciéle tv-programma’s even
betrokken als de niet-moslimjongeren (zowel peordterlijk programma als wanneaie
binnenlandse tv-programma’s samen worden genordenmietmoslimscholieren voelen zich m.n.
meer betrokken biditie NLenHart van Nederlandterwijl de moslimscholieren zich meer
betrokken voelen biNieuwsweelenAT5 NieuwsDus, terwijl de moslimjongeren intensiever
gebruik maken van de binnenlandse (commerciélpydgramma’s, voelen zij zich daar niet altijd
meer betrokken bij dan de niet-moslimjongeren.

In vergelijking met de binnenlandse zenders, geleemoslimjongeren een grotere
betrokkenheid aan bij zowel de Turkse als de Maaakke tv-zendets Ondanks dat de Turkse en
Arabische media slechts in beperkte mate wordemagteegd door de moslimscholieren, worden
deze dus wel als belangrijk gezien, kennen zij éaarhogere realiteitswaarde aan toe, en voelen zijj
zich daar meer betrokken bij.

Voor de Engelstalige tv-programma’s zijn er geersefillen in betrokkenheid gevonden tussen
de moslimscholieren en niet-moslimscholieren.

4.5.2. Belang, realiteitswaarde en betrokkenhejdkiainten

Moslimjongeren gaven vaker aan 8p!tsen deMetro belangrijk te vinden dan de niet-
moslimjongeren. De moslimscholieren verschillert man de niet-moslimscholieren in de
toegekende realiteitswaarde aan de Nederlandseehkrdnteressant in dit licht is dat de
moslimscholieren zich wel meer betrokken voelerdbiVetro, terwijl de niet-moslimscholieren
(gemiddeld) juist een grotere betrokkenheid aangéyjedeVolkskrant

Uit een extra analyse blijkt dat de Turkse moslinadieren zich meer betrokken voelen bij de
Turkse kranHurriyet dan bij de Nederlandse kranten.

4.5.3. Belang, realiteitswaarde en betrokkenhejaviebsites

Moslimscholieren gaven vaker apartypeeps2000, turksnieuws.nl, yasmina.nl, matoc.n
lokum.nl, maghreb.nl, turkijepagina.nl, marokkopagnl, diyanet.gov.tr, marokko.ehal-
yageen.conbelangrijk te vinden als informatiebron voor pekt, nieuws of religie dan niet-
moslimscholieren.

De moslimscholieren lieten zelf ook vaker berichéehter op sites afsmartypeeps2000.com,
turksnieuws.nl, yasmina.nl, maroc.nl, lokum.nl, hvap.nl, turkijepagina.nl, marokkopagina.nl,

51 Statistische toetsgegevens realiteitswaarde: Achbigs. Nederlandse tv-programma(85) = -2.39p = 0.03; Marokkaanse vs.
Nederlandse websiteg53) = -2.23p = 0.03.

52 Statistische toetsgegevens betrokkenheid: TurksBlederlandse tv-programmatés6) = -5.08p < 0.01; Hurriyet vs. Nederlandse

kranten:t(71) = 3.27p < 0.01; Turkse vs. Nederlandse websité®4) = -4.19p < 0.01.
Arabische vs. Nederlandse tv-programm#@3) = -2.67 p = 0.01; Marokkaanse vs. Nederlandse websig2) = -3.29p < 0.01.
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diyanet.gov.tr, marokko.nl, habous.gov.ereal-yageen.conslan de niet-moslimscholieren. Dat
komt ongeveer overeen met de sites die zij belgkngnden.

De moslimscholieren kennen een hogere realiteitsiest@e aapartypeeps2000.coen voelen
zich meer betrokken bij die website dan de nietiimssholieren, terwijl de niet-moslimscholieren
een hogere realiteitswaarde toedichtengeanstijl.nlentelegraaf.nlen zich meer betrokken voelen
bij geenstijl.nlennrcnext.nl

De Turkse en Marokkaanse moslimscholieren vindspetievelijk dat de Turkse en
Marokkaanse websites beter de realiteit weergegaardd Nederlandse websites. Ook voelen Turkse
en Marokkaanse moslimscholieren zich meer betrokijenespectievelijk Turkse en Marokkaanse
websites dan bij Nederlandse websites.

Samenvattenkomen de resultaten over hoe belangrijk de diversdia-uitingen gevonden
werden gedeeltelijk overeen met de mate waarineemekeken werd: de regelmatig bekeken
programma’s werden over het algemeen ook belangeyondenDen Haag Vandaags
daarentegen niet een regelmatig bekeken programorantbslimjongeren, maar werd door hen wel
belangrijk gevonden. Onder dedere jongereronden de moslimjongeren vaker dan de niet-
moslimjongeremMNOVA, ZemblaenAT5 Nieuwdelangrijk. Uit de resultaten blijkt dat
moslimjongeren zowel binnenlandse als buitenlarfuieeiws)zenders belangrijk vonden. Het belang
dat gehecht wordt aan buitenlandse tv-zendersigkbelang dat gehecht wordt aan binnenlandse
tv-zenders niet in de weg te staan.

Ondanks dat de Turkse en Arabische media sleclisparkte mate werden geraadpleegd door
de moslimscholieren, worden deze wel als belangejen. Vergeleken met de Nederlandse tv-
programma’s voelen de moslimscholieren zich met&okken bij de zenders uit het land van
herkomst (van de ouders). Zij vinden bovendiendgat urkse en Arabische tv-programma’s de
werkelijkheidrealistischerweergeven en zij voelen zich meer betrokken pdeenders dan bij de
Nederlandstalige, binnenlandse zenders.

Vergeleken met niet-moslimscholieren vinden mosdtinadieren deSpltsen deMetro
belangrijker. De moslimscholieren vinden dat dekSarkrantHurriyet een beter beeld geeft van de
werkelijkheid en zij voelen zich meer betrokkendsge krant dan bij de Nederlandse kanten.

Moslimscholieren verschillen niet van niet-moslimsiteren in hoe belangrijk zij binnenlandse
websites vinden (behalymartypeeps20Qalie door moslimscholieren belangrijker en resigster
wordt gevonden en waarbij zij zich meer betrokkealgn) als informatiebron voor politiek, nieuws
of religie dan niet-moslimjongeren. Turkse en M&adknse websites geven volgens de Turkse en
Marokkaanse moslimscholieren beter de realiteitrwlae Nederlandse websites. Ook voelen Turkse
en Marokkaanse moslimscholieren zich meer betrokijenespectievelijk Turkse en Marokkaanse
websites dan bij Nederlandse websites.
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4.6. Samenvatting en conclusies over het mediagelkwnder moslimjongeren en niet-
moslimjongeren.

Ter beantwoording van de onderzoeksvragen metkbatigetot het huidige mediagebruik onder
jongeren in vergelijking met moslimjongeren, wandlit hoofdstuk het mediagebruik onder
jongeren in Nederland van 13 — 26 jaar beschredehging daarbij om het raadplegen van media
zoals tv, kranten en websites voor informatie g@aitiek, geloof of het nieuws. Zoals gezegd
dienen de resultaten met de nodige voorzichtigteeiorden bezien. De representativiteit van de
steekproef van de scholieren is zo goed mogeliffaderd maar kan niet worden gegarandeerd en bij
de oudere jongeren is de representativiteit taknehduidelijk. Schematische overzichten van de
vergelijkingen van het mediagebruik tussen de myshigeren en de niet-moslimjongeren zijn als
tabellen aan het eind van het hoofdstuk toegevoegd.

In antwoord opnderzoeksvraag @Hoe ziet het mediagebruik [zowel qua mediumtylseaat
betreft specifieke programma’s of bronnen binnemeeiatypen] van moslimjongeren in Nederland
er op dit moment uit?) kan gesteld worden dat mmgshgeren intensieve multimedia gebruikers
zijn, meer dan hun niet-moslim leeftijdsgenoten.sMojongeren raadplegen intensief alle typen
media voor hun informatievoorziening over politietdjgie en de maatschappij; naast televisie, ook
kranten en websites. Kennelijk staat het intensiafiplegen van buitenlandse media, het intensief
raadplegen van binnenlandse media niet in de weg.

In antwoord opnderzoeksvraag &ijn er verschillen tussen het mediagebruik van
moslimjongeren [op hoofdpunten] en dat van nietdmmgsngeren?) kan gesteld worden dat het
opvallendste verschil tussen de moslimjongereneaniet-moslimjongeren is dat moslimjongeren
van een breder aanbod van specifieke mediabroretanig maken, dat er méér moslimjongeren
gebruik maken per specifiek tv-programma, per kodipter websites, én dat de moslimjongeren
doorgaans intensievere gebruikers van de diversiaragn dan de niet-moslimjongeren.

Hoe het mediagebruik van de jongeren er preciggetign waarin de moslimjongeren precies
verschillen van de niet-moslimjongeren werd gedletad beschreven in dit hoofdstuk en is
samengevat weergegeven in tabel 4.1 (op de volgadadeijden).

Voordat we hieronder enkele opvallende verschiltelnet mediagebruik tussen de
moslimjongeren en de niet-moslimjongeren besprekdmet belangrijk even stil te staan bij
individuele verschillen op demografische kenmer#ienuit het onderzoek naar voren kwamen. Zo
worden de programma’s op de binnenlandse tv-zemdees door de scholieren (13 — 18 jaar)
bekeken, terwijl de oudere jongeren (18 — 26 ja@&t) meer richten op de overige mediatypen. De
jongens en meisjes verschillen niet van elkaaeirtdtaalbeeld, maar wel in hun gebruik van enkele
mediatypen; de binnenlandse publieke televisie woeer door de jongens bekeken dan door de
meisjes, terwijl de Arabische televisiezenders nieer de meisjes worden bekeken dan door de
jongens. Meer meisjes dan jongens lezen kranteigeden met een Turkse of Marokkaanse etnische
achtergrond maken van een breder aanbod van aibhikbare mediabronnen gebruik dan de
overige jongeren.

Ook vonden verschillen tussen het opleidingsniweaude jongeren in hun mediagebruik,
waarbij de lager opgeleiden ertoe neigen meer eametlia gebruik te maken, met name de tv, dan
de hoger opgeleiden. In de vervolganalyses is dagexontroleerd voor het opleidingsniveau;
d.w.z. dat de vergelijkingen tussen de groepenaa@n uitgevoerd dat er rekening werd gehouden
met de verschillen in opleidingsniveau. De verdehitlie we rapporteren gelden dus ongeacht het
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opleidingsniveau (ofwel, binnen elk van de oplegdiniveau’s). Bovendien hebben we de
statistische analyses afzonderlijk uitgevoerd \amscholieren en oudere jongeren.

Uit de verschilanalyses (t.b.v. vraag 4) blijkt datmoslimjongeren over het algemeen van een
breder aanbod van allerlei media gebruik makenngistamoslimjongeren, met uitzondering van de
binnenlandse, Nederlandse tv-zenders. Wanneer éekaler alle mediatypen samengenomen
(d.w.z. 33 specifieke mediabronnen), wordt vanadbfo méér programma’s, websites en kranten
gebruik gemaakt door moslimjongeren in hun inforertekgedrag over nieuws, religie, of de
maatschappij dan door de niet-moslimjongeren.

Opgesplitst naar het soort medium, blijkt wedera@anrdoslimjongeren meer van bijna alle
soorten media gebruiken. Dat geldt zowel voor dadgah en buitenlandse tv, als voor het internet.
Voor het raadplegen van binnenlandse televisiepragra’s verschillen de beide groepen jongeren
niet van elkaar wanneer naar het totale aanbodi®aa tv-zenders wordt gekeken, maar wel
wanneer naar de zenders apart wordt gekeken. Vaoldeke binnenlandse tv-programma’s wordt
door meer moslimjongeren dan niet-moslimjongereiegen naaNOVA Rondom 1@&nDen Haag
Vandaag.Van de commerciéle binnenlandse tv-programma’sitvdoor meer moslimjongeren
gekeken naaRTL NieuwsAT5 nieuwenNieuwsweek

Opvallend is dat de moslimjongeren een groter daelde genoemde Nederlandstalige kranten
(bijna 15% meer dan de niet-moslimjongeren). De@ntuele verschillen tussen moslimjongeren en
niet-moslimjongeren lopen uiteen van 7% (vBer Telegraaftot 24% (voorSp!ty.

Van de Engelstalige tv-zenders wordt 8% meer damslimjongeren gebruikt. Per specifiek
programma, kijkt bijna 12% meer van de moslimjoegeivergleken met de niet-moslimjongeren)
naarCNN: CNN Todagen ruim 10% meer na&BC World: World News Today

Daarnaast kijkt een deel van de moslimjongerent{pprogramma maximaal een kwart) naar
tv-zenders in het Turks of Arabis€hAls moslimjongeren naar Turkse zenders kijkenlaisvooral
naarStar TV: Habel(25%) en het minst nadiRT International: Buyuteen Mehtap: Haber(ruim
9%). De Turkse krant Hurriyet wordt door 17% vamualeslimjongeren gelezen. Als
moslimjongeren naar Arabische zenders kijken, kijkg het meeste na&d-Jazeera: Ma wara al-
khabar(bijna 26%) en het minste naagyptian Channel 2: Al-Bayt Baytéikuim 10%). Verder
bezoekt ruim 40% van de moslimjongeraarokko.n| terwijl maximaal 13% Turkse websites
bezoekt (nlturksnieuws.nl

Tot slot worden de Nederlandse websites 3% meardmmoslimjongeren gebruikt dan door de
niet-moslimjongeren. Met name bezoeken meer mostiggremu.nl (42% vs. 31,5%) en
partypeeps2000.coi30% vs. 14%), terwijl meeariet-moslimjongerergeenstijl.nl(17% vs. 10%)
bezoeken.

Nadat de groepen op globaal niveau in percentagl@sigy werden vergeleken, hebben we meer
in detail ingezoomd op de mate waarin van diverediabronnen gebruik werd gemaakt. Immers,
als een bepaalde bron wordt geraadpleegd (de basisiequercentages), zegt dat nog niets over de
mate waarin of de regelmaat ervan (bijv. 1 x par (# elke week).

Uit de resultaten blijkt dat de moslimjongeren oliet algemeen met een grotere regelmaat naar
tal van Nederlandse (binnenlandse) tv-programmigkerk dan de niet-moslimjongeren. Ook kijken
Zij met een vergelijkbare intensiteit naar zendsfrfet land van herkomst (van de ouders; Turkse en

>3 NB. Vergelijkingen tussen moslimjongeren en nitstimjongeren voor media uit het land van herkogvah de
ouders), Turkse en Arabische, zijn niet zinvol otr@aniet-moslimjongeren deze taal niet beheersaragenoeg
allemaal aangaven geen gebruik te maken van désnlaundse media (de vragen naar gebruik van Haitese media
kenden een zgn. routingsvraag). Ongeveer 99% vaietkenoslimjongeren kijkt niet naar Turkse/Arallisdv, leest
niet de Turkse krant Hurriyet en bezoekt geen Mieakse/Turkse websites.
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Arabische). Een groter aandeel moslimjongeren niketamoslimjongeren, kijkt naar Engelstalige tv-
programma’s, maar de mate waarin was voor beidepgrovergelijkbaar.

Moslimjongeren lazen beduidend vaker binnenlandaetkn dan niet-moslimjongeren. Dus niet
alleen meer moslimjongeren dan niet-moslimjongenaken van kranten gebruik voor hun
informatievoorziening, maar zij raadplegen die aukt een grotere regelmaat. Eenzelfde beeld zien
we bij het gebruik van internet: moslimjongeren erakaker gebruik van tal van websites voor hun
informatievoorziening dan de niet-moslimjongeren.

De moslimjongeren gebruiken de verschillende mediaien dus intensiever dan de niet-
moslimjongeren (zowel de scholieren, 13 — 18, alsutdere jongeren, 18 — 26 jaar), zowel de
binnenlandse media als die uit het land van herkemsvergelijkbare mate naast elkaar.

In antwoord opnderzoeksvraag BVelke waarde hechten de jongeren aan de geraaytige
mediabronnen, hoe belangrijk en realistisch virdigde gepresenteerde informatie en hoe
[emotioneel] betrokken voelen zij zich daarbijZankgeconcludeerd worden dat moslimjongeren
zowel binnenlandse als buitenlandse media bel&wjrigden. Maar, de moslimscholieren vinden
wel dat de media uit het land van herkomst (vanut¥ers) (m.n. Turkse en Marokkaanse tv-zenders,
de Turkse krant Hurriyet, en Turkse en Marokkaamsiesites) een realistischer beeld van de
werkelijkheid geven dan de binnenlandse media. @aken zij zich meer betrokken bij de media uit
het land van herkomst.

Kortom, moslimjongeren maken van een groter aanaodnedia gebruik én zij blijken
frequentere en intensievere mediagebruikers danmmoslimjongeren, zowel van de binnenlandse,
Nederlandstalige media als van de buitenlandseanedwel van kranten als van websites. Voor de
binnenlandse publieke en commerciéle tv-programmgeldt dit verschil alleen voor enkele
programma’s. Het meest opmerkelijk is wellicht nheislimjongeren meer verschillende kranten
raadplegen en vaker en intensiever de krant leaemikt-moslimjongeren en beduidend meer
gebruik maken van Engelstalige media.

Dit resultaat lijkt enigszins tegengesteld aanat@rimon sense’ notie (zie hst. 2) dat
moslimjongeren juist meer gericht zouden zijn opdnlandse media, met name media in de
oorspronkelijke taal van het land van herkomst (@@muders). Dit zou ten koste van het gebruik
van binnenlandse media gaan. Echter, moslimjonga@plegen meer en met grotere regelmaat
allerlei media, ook de binnenlandse dan de nietlimg@sgeren. Hieruit kan worden afgeleid dat het
gebruik van buitenlandse media kennelijk niet test& gaat van het gebruik van binnenlandse
media. Ook uit het antwoord op onderzoeksvraagb vikorden afgeleid dat het belangrijk vinden
van buitenlandse tv-zenders het belangrijk vindem binnenlandse tv-zenders niet in de weg staat.
Wel geven de moslimjongeren aan dat zij vinderddanedia uit het land van herkomst (van de
ouders) een realistischer beeld van de werkelikgeven dan de binnenlandse media en voelen zij
zich meer betrokken bij deze media.

Belangrijk is zich hierbij te realiseren dat vanrdeslimjongeren in onze steekproeven, lang niet
alle jongeren de taal uit het land van herkomsebeser® en dat niet alle moslimjongeren media uit
het land van herkomst raadplegen. Over het gelemelgen, kijkt de meerderheid van de
moslimjongeremiet naar Turkse/Arabische tv (resp. 60 en 80%), leiestde Turkse krant Hurriyet
(83%) en bezoekt geen Turkse/ Marokkaanse wel{sésg. 70 en 63%; een uitzondering geldt hier

% Bij de Marokkaanse moslimscholieren wordt er thuisr ruim 60% Berbers gesproken en ca. 40% Arhbtisavijl er
ook voor 90% Nederlands wordt gesproken; bij dedWleaanse oudere jongeren is dit respectievelijk 89%60%
Berbers en Arabisch en 90% Nederlands. Bij de Turkeslimscholieren wordt er thuis voor 93% Turkspyeken en
ruim 80% Nederlands en bij de Turkse oudere jongexrdit respectievelijk 100% en 98% Nederlands.

k 97



Rapport Mediagebruik Jongeren

voor de steekproef ‘oudere jongeren’, waarvan $80,5% geen Marokkaanse websites bezoekt).
Echter, wanneer selectief alleen naar de Turksewe#hde Marokkaanse moslimjongeren wordt
gekeken, dan blijkt het merendeel van de moslimgoaig die qua afkomst het meest waarschijnlijk
de taal beheersen, wel in meerderheid Turkse/ Maaotse media uit het land van herkomst te
raadplegen. Marokkaanse moslimjongeren maken nedeuigt van Marokkaanse internetsites (80,1
%) dan dat Turkse moslimjongeren gebruik makenTuakse internetsites (52,7 %). Daarentegen
kijken Turkse moslimjongeren meer naar Turkse 8%8%6) dan dat Marokkaanse moslims kijken
naar Marokkaanse/Arabische tv (47,4 %). Overallaze@vanneer ook het Turkse/Marokkaanse tv-
gebruik wordt meegenomen) is het percentage Masoide (87,3 %) en Turkse moslimjongeren
(90,0%) dat van de ‘eigen’ media gebruik maakt ebjidpaar.

Op de motieven voor het intensieve mediagebruikmaslimjongeren gaan we dieper in bij de
resultaten van de diepte-interviews (hoofdstukryhoeverre het mediagebruik samenhangt met de
attitudes ten aanzien van de religie islam of tieudes ten aanzien van terrorisme en het gebruik
van geweld bezien we eerst in het volgende hodfdstu
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Tabel 4.1. Overzicht vergelijking moslimjongeremést-moslimjongeren in hun mediagebruik,
zowel in het mediabereik (percentages) als in deeman het gebruik (gemiddelde intensiteit).
Met een + is een significant verschil aangegeven.

Mediatype Mediabron Moslim Niet-Moslim
Allen | Scholier| Ouder, | Allen | Scholier | Ouder,
<18 18+ <18 18+
% Gem. Gem. % Gem. Gem.

tv-binnenland,
Publieke zenders

NOS + +

Jeugdjournaal + +

De Wereld dd + + +

+
+

NOVA +

Netwerk +

Een Vandaag

Zembla

Rondom 10 +

Den Haag Vd +

+ 4|+ |+ |+

Buitenhof

tv-binnenland,
Commerciéle
zenders

RTL nieuws + +

Hart van NL + +

Editie NL +

RTL Z + +

AT5 Nieuws

+
+
+

+
+

Nieuwsweek

Engelstalige tv

BBC World Nws Today

CNN Today

CNN World Nws Europe

+ |+ |+ ]|+

BBC World Nws America

BBC World Nws Asia

Nederlandse krant

Metro

Splts

Volkskrant

[+ [+

De Telegraaf

+ |+ |+ |+
+

De Pers

Nederlandse
websites

Nu.nl

+
+

partyeeps2000.com + + +

Telegraaf.nl +

Geenstijl.nl +

Nrcnext.nl

Fok.nl

Overheid.nl
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Tabel 4.1, vervolg. Overzicht vergelijking moslingeren en niet-moslimjongeren in hun
mediagebruik, zowel in het mediabereik (percentpglssin de mate van het gebruik (gem.

intensiteit). Met een + is een significant versaahgegeven.

N.B. De resultaten met betrekking tot Turkse/Araiestv/websites en de Turkse krant voor niet-

moslims zijn gebaseerd op zeer kleine aantallepaiedent, dus eenduidige uitspraken over deze
vergelijkingen kunnen niet goed gedaan worden. \deovolledigheid zijn de resultaten voor deze
groep téch in deze tabel weergegeven (maar nige itekst).

Mediatype

Mediabron

Moslim

Niet-Moslim

Allen

Scholier
<18

Ouder,
18+

Allen

Scholier
<18

Ouder,
18+

%

Gem.

Gem.

%

Gem.

Gem.

Turkse tv

TRT International: Haber

TRT International: Buyutec

Kanal 7: Haber

Star TV: Haber

Start TV: Arena

Start TV: Uyan Turkiye

Mehtap: Haber

Samanyolu Haber TV: Haber

TRT International: Haber

TRT International: Buyutec

o o o o o S o o

||+ |||+ ]+

||+ |||+ ]+

Arabische tv

Al-Jazeera: Ma wara al-khabar

Al-Jazeera: Al-littigah al-Mu'akis

Al-Jazeera: Ma'a Haikal

Egyptian Channel 2: al-Bayt
Baytak

+ |+ |+ |+

+ |+ |+ ]|+

+ |+ |+ ]|+

MBC: Kalaam Nawa'em

+

+

=+

Turkse krant

Hurriyet

Turkse websites

www.turksnieuws.nl

www.lokum.nl

www.turkijepagina.nl

www.diyanet.gov.tr

+ |+ [+ |+ ]|+

+ |+ |+ |+

+ 4|+ |+ |+

Marokkaanse
websites

www.yasmina.nl

www.maroc.nl

www.maghreb.nl

www.marokko.nl

+|+[+]|+

+ |+ |+ ]|+

www.habous.gov.ma

www.al-yageen.com

+

4|+ |+ |+

=+
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5. SAMENHANG MEDIAGEBRUIK EN ATTITUDES VAN JONGEREN
5.1. Introductie

Nadat in het vorige hoofdstuk het actuele mediagkhbsan jongeren in kaart werd gebracht,
gaan we in dit hoofdstuk na in hoeverre dit mediagdé samenhangt met de houding ten
aanzien van de islam en het gebruik van geweld Mamogische doeleinden. De
onderzoeksvragen 6 en 7 die hieraan ten grondgigen zijn tweeledig.

Enerzijds is de vraag welke media (tv-uitzendingeternet sites en/of kranten) van invioed
zijn op de attitudes van jongeren ten aanzien ditigke, religieuze en maatschappelijke
kwesties (par. 5.4). Anderzijds is de vraag wetdevante overige variabelen, die uit het
literatuuronderzoek naar voren kwamen (zoals opigjdrermeende achterstelling,
onzekerheid), van belang zijn om bepaald mediagiebglkunnen relateren aan bepaalde
attitudes van jongeren (par. 5.5). Net als in logige hoofdstuk geldt dat in de beantwoording
een vergelijking moslimjongeren met niet-moslimjeren relevant is om uitspraken te kunnen
doen. Eerst bespreken we in par. 5.2 de wijze vaamde attitudes hebben gemeten, om
daarna (par. 5.3) na te gaan of de moslimjongeeeschiillen van niet-moslimjongeren in hun
attitudes.

Gegeven de aard van het onderzoek zal het nietlijkagg om uitspraken over causaliteit
te doen. Het onderzoek is immers niet experimemteleingitudinaal van aard. Survey-
onderzoek is geschikt om eventuele samenhangeatempn zichtbaar te maken. Echter, over
de volgorde van beinvioeding valt dan slechts ldgie redeneren en met de interpretatie van
causaliteit dient men uitermate voorzichtig te zpovendien zijn tal van factoren van invioed
op de causaliteit; de invloed van de media verlongitin een een-op-een relatie bij de
ontvanger (zie hoofdstuk 2). Het proces van be#uileg door de media is een complex proces
waar we slechts stapsgewijs inzicht in kunnen vjgem en op grond van wetenschappelijk
onderzoek bepaalde aannames meer of minder plasitigen veronderstellen.

Ten slotte herhalen we hier dat de representativi®@ de steekproef van de scholieren niet
kan worden gegarandeerd en bij de oudere jongermezkt. De resultaten dienen dus met de
nodige voorzichtigheid te worden bezien. Bovendiwendt vooraf opgemerkt dat de significante
samenhangen die in dit hoofdstuk worden gerappuartetatief zwak zijn en niet meer dan een
beperkt deel van de variantie verklaren. Een schsamaoverzicht is als tabel aan het eind van
het hoofdstuk toegevoegd. De statistische detgilsna te slaan in de bijlagen.

5.2. Methodologische verantwoording: meting van aitiudes (schaal constructie)

Het mediagebruik van moslimjongeren in vergelijkingt niet-moslimjongeren, en de mate
waarin zij zich laten beinvloeden door die mediaun politieke en maatschappelijke
meningsvorming, staan centraal in dit hoofdstulkg€¥en deze context van moslimjongeren en
de problematiek waarmee moslimjongeren worden gesseyd, hebben we ons gericht op
attitudes die gerelateerd zijn aan moslimradicahigeen ideologisch geweld (terrorisme) (zie
hoofdstuk 1 en 2). Hoewel het verschijnsel radsealng vele facetten kent en tamelijk complex
is (0.a., Buijs, Demant, & Hamdy, 2006; Slootmaiidie, 2006), hebben we op basis van de
literatuur en gerelateerd onderzoek meetschalesikield voor de bepaling vaattitudesten
aanzien van de islam (hoofdstuk 3). Omdat radieahg wordt gezien als voorbode voor
mogelijk extremisme en terrorisme, werd eveneensseRaal ontwikkeld voor de attitude ten
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aanzien van het gebruik van geweld om (ideologisdbelen te bereiken. Ook de attitude ten
aanzien van de Nederlandse regering en de mateevanuwen in, ofwel wantrouwen ten
aanzien van de Nederlandse samenleving is relelzamterd gekeken of er een eventueel
verband is tussen deze attitudes en het mediaggekanide jongeren. Hieronder gaan we eerst
in op enkele methodologische aspecten, waarnaalgsas volgen.

5.2.1. Dataselectie ten behoeve van optimalisemegtinstrument

Bij de bepaling van de psychometrische kwaliteit d@ meetschalen voor de attitudes stuitten
wij op het feit dat tamelijk veel respondenten demen niet hadden beantwoord (‘missing values’)
of dermate inconsistentie in hun antwoordpatroeteh zien dat het nodig was eerst de dataset ‘op te
schonen’. Inspectie van de oorspronkelijke, metated ingevulde papieren lijsten leerde dat met
name in de attitudeschaal veel gegevens ontbrdkest deze zeer slordig was ingevuld. Dit is wel
te begrijpen, omdat dit de laatste grote vraageinrdgenlijst betrof en de items voor sommige
respondenten moeilijk kunnen zijn geweest.

Alle vragenlijsten waarin dergelijke slordighed@consistenties of veel ontbrekende gegevens
voorkwamen, werden opzij gelegd en vervolgens afedijk door twee onderzoekers beoordeeld.
Op grond van hun oordelen werd besloten in hoed&rgegevens in de vragenlijst onbetrouwbare
of onbruikbaar waren. Een voorbeeld van een vrggedle nogal slordig was ingevuld, is dat er één
grote streep door alle antwoorden heen was gezeg, gegevens werden uitgesloten van analyse. Bij
andere vragenlijsten, wanneer het bijvoorbeeldesdele ogenschijnlijke inconsistentie betrof, werd
slechts dat enkele item uitgesloten door het te@dals ontbrekende waarde (‘missing value’). Op
deze manier kon het overgrote deel van de datauoleindblijven. Na zorgvuldige inspectie hebben
we van de scholieren-lijsten 2,8% van de data nmoetewijderen; 97,2% van de data bleef
behouden. Van de vragenlijsten die door de ‘ouptergeren’ zijn ingevuld hebben we 3,9% van de
data moeten verwijderen.

De verwijderde gevallen betreffen geen systemagisentekeningen en zijn niet alle te
categoriseren als afkomstig van één groep. Wenserkelijk dat het in de dataset van de scholieren
vooral leerlingen van de laagste klassen van heB@Nbetreft. Wellicht dat de attitudelijst aan het
eind voor hen teveel gevraagd was en te moeilijeisonden. Voor data verkregen ‘in het veld’ zijn
dit zeer acceptabele percentages, zeker de geziemgte en moeilijkheidsgraad van de vragen.

5.2.2. Waardebepaling van de meetinstrumenten [jpsyetrische analyses)

Om de relaties tussen het mediagebruik en de elsrd@ming ten aanzien van politieke en
maatschappelijke kwesties te kunnen bepalen, wextlitlmdeschalen gevormd. Het meest relevant
is de attitude ten aanzien van geweld en de ista@opk hoofdstuk “Methode”). Meerdere
uitspraken die hierop betrekking hadden werdendaarespondenten voorgelegd om hun attitudes
te bepalen. De antwoorden werden onderworpen asstisiche analyses (namelijk principale
componenten analyses en betrouwbaarheidsanalyses) lmepalen welke uitspraken goed
correleerden en samen een betrouwbare schaal vobDmaaruit bleek dat er meerdere dimensies
bestonden binnen de totale schaal. Na zorgvuldiggeictie zijn subschalen gevormd uit items die
in beide datasetdvoorkomen. Deze subschalen zijn gebruikt voor eerdinalyse®

%> Omdat de lijst voor de oudere jongeren online vagggnomen, moesten we die lijst verder inperkerarBoor wijken
de items voor de scholieren enigszins af van diedeaoudere jongeren en konden beide datasetsamder meer
samengevoegd worden. Zo bevatten de attitudeschgl@orbeeld een verschillend aantal items ene®s voor
dierenactivisme kwamen in de online dataset (oupbergeren) nauwelijks voor.

% Opgemerkt moet worden dat de hier besproken ntesdest op basis van de statistische analyses Hisnhel
overeenkomen met de beschrijving in hoofdstuk Bh8i opstellen van de vragenlijst was niet bekantke items bij
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Attitudes

De analyses naar de invloed van de media doen weeme betrouwbare meetschalen en
verder met afzonderlijke items die bijzonder retgMaken in het kader van dit onderzoek. De
inhoud van deze attitudemetingen bespreken werderoIn de volgende paragraaf (5.3)
vergelijken we de moslimjongeren en de niet-mogiimgeren met elkaar in de sterkte van hun
attitudes.

- Attitude ten aanzien van het gebruik van gewelget algemeen

De schaal voor de attitude ten aanzien van heugeban geweld en terroristen in het algemeen
werd gevormd door vier uitspraken (Cronbach’s akph@7; voor de dataset ‘scholieren’ .67; en
voor de dataset ‘oudere jongeren’ B7Het gemiddelde geeft aan in welke mate de jomydeze
(samengestelde) attitude aanhangen. Een voorbaelden uitspraak i3K vind het fout als mensen
geweld gebruikei

- Attitude ten aanzien van ideologisch geweld \dmislam

De attitude ten aanzien van het gebruik van getegldehoeve van de islam zou statistisch gezien
toegevoegd kunnen worden aan de vorige schaah@ernen van het gebruik van geweld in het
algemeen). Echter, met het oog op het belang vanexgelijking op dit punt tussen beide groepen
jongeren, is besloten om deze attitude ten aanvairndeologisch geweld voor de islam als één item
in de vervolganalyses op te nemen.

- Attitude ten aanzien van de islam als geloof

De items m.b.t. de islam als geloof vormden tezagesm betrouwbare schaal. De attitude t.a.v. de
islam als geloof is daarom bepaald middels tweeidzelf staande items. Eén daarvan hebben we
zojuist besproken alttitude ten aanzien van ideologisch geweld voask#en Het tweede item is

‘Ik vind dat de islam negatief in het nieuws kom¢lke als beste representant voor deze attitude
geldt, met name in relatie tot het mediagebruik@or de vervolganalyses).

- Attitude betreffende de legitimiteit of het veuwen in de maatschappij

De uitspraken over legitimiteit van de Nederlands®riteiten en het vertrouwen in de Nederlandse
samenleving werdealleen voorgelegd aan de scholier&p basis van de statistische analyses kon
alleen een schaal worden geconstrueerd Wwerttouwen in de Nederlandse samenlevinggt voor
legitimiteit van de Nederlandse autoriteiten. Drgens zijn samengenomen als een betrouwbare

elkaar hoorden om een betrouwbare schaal te vorbearom wijken de beschrijving hieronder enigszhs/oor de
analyses zijn bovendien de zgn. ‘filler-items ea over dierenrechten verwijderd.

" De betrouwbaarheid wordt weergegeven met de tisatie maat genaamd Cronbach'’s alpha. Als Cronbatpha
groter is dan .60 dan wordt de schaal als betroamnppezien en worden de items samengenomen om imddgdde te
berekenen; dat geeft een betrouwbaarder indicatie de attitude dan een enkel item op zich. Hoeehdg Cronbach’s
alpha, hoe betrouwbaarder de schaal, de afzorideit§ms meten in grote mate hetzelfde construetr @et algemeen
geldt dat een Cronbach’s alpha tussen de .60 eals#@delijk betrouwbaar wordt gezien en als vetdte om groepen
te vergelijken of modellen te toetsen (maar nietemn waarde voor een enkel individu te bepalerni&ach’s alpha
groter is dan .70 wordt de schaal als goed betraawbezien, maar boven de .90 kan juist een iridizgh van een
vertekening in de dataset (bijvoorbeeld als er nedien in de data voorkomen). Een Cronbach’s alpbar dan .60
geeft aan dat de items samen geen betrouwbarel scinaen en er beter een of enkele items afzonkedianalyseerd
kunnen worden om toch en indruk te verkrijgen (ndiis minder betrouwbaar dan een schaal). Somadunog 2
items worden samengevoegd tot een schaal; dan derstimenhang berekend met Pearson’s correlaidadi
voldoende groot en significant moet zijn (NunnallyC., & Bernstein, I. H. (1994psychometric theoryNew York:
McGraw-Hill).
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schaal voorVertrouwen in de Nederlandse samenlevii@yonbach’s alpha = .75). Een
voorbeelditem is¢lk vertrouw de Nederlandse gezondheidszorgén item (het Zitem dus),
namelijk‘lk heb vertrouwen in de Nederlandse nieuwsmedsazo specifiek dat het voor
onderhavig onderzoek relevant is de moslim- enmigslimjongeren op dit item afzonderlijk te
vergelijken.

De resterende items die de attitude ten aanziene@degitimiteit van de Nederlandse regering
weergeven (en geen betrouwbare schaal vormendaijnnteressant voor vergelijkende analyses per
item afzonderlijk. BijvoorbeeltiDe regering doet niks aan de problemarNederland”.

Daarnaast werd een aantal relevante persoonsgebeigmschappen gemeten, zoals
emotionele stabiliteit en relatieve deprivatie, geacht worden samen te hangen met radicalisering
(zie hoofdstuk 2). De kwaliteit van deze persoohsgeen meetschalen worden eveneens hieronder
besproken. Tevens zullen we de jongeren (moslimetamoslim) met elkaar vergelijken. Daarna
volgen de analyses ter beantwoording van de ondkszoagen, over de onderlinge relaties tussen
het mediagebrufR en de oordeelsvorming t.a.v. de attitudes, wagempntroleerd wordt voor de
persoonsgebonden variabelen.

Relevante persoonsgebonden eigenschappen

Omdat in het proces van mediabeinvioeding ook a&n@etoren van invloed zijn zoals
persoonsgebonden eigenschappen, is het belangkijeinvioed van deze variabelen na te gaan.
Gegeven onze vraagstelling en doelgroep lijken &leedactoren in het bijzonder relevant (zie
achtergrond in hoofdstuk. 2 en 3).

- Relatieve deprivatie

De 3 items voor de bepaling van de mate van rektkeprivatie of vermeende achterstelling,
die in beide datasets voorkwamen, vormden tezameetrouwbare schaal (respectievelijk
een Cronbach’s alpha van .86 voor de dataset scholen .87 voor de dataset ‘oudere
jongeren’; tezamen genomen is Cronbach’s alpha B8) voorbeelditem istk heb het gevoel
dat ik minder eerlijk behandeld word dan andereiNaderland”

- Zelfvertrouwen

De mate van zelfvertrouwen weatleen bij de scholieregemeten en werd bepaald aan de hand van
4 items. Een voorbeelditem‘i®ver het algemeen kan ik dingen net zo goed atkesn”. Deze

items vormden tezamen een betrouwbare schaal (Ecbithalpha = .81).

- Negatieve emoties

Het ervaren vanegatieve emotieserdalleen bij de scholierenagegaan middels 13
uitspraken, zoaldk voel me somber”, “—gelukkig(antwoord omgecodeerd},—eenzaam”,
“—buitengesloten; en degelijke. De 13 items tezamen vormden eentatmuwbare schaal

voor de mate waarin de jongeren negatieve ematiesen (Cronbach’s alpha = .87).

- Identiteit
De sterkte van de persoonlijke, Nederlandse idahtiterd weergegeven door een betrouwbare
schaal gevormd met 3 uitspaken (Cronbael¥s.66). Deze items zijniK ben trots op

8 Net als in voorgaand hoofdstuk geldt hier datnaenietmoslimjongeremietis gekeken naar de buitenlandse media
(Turkse/Arabische tv/Internet en Turkse krant), abitet aantal niet-moslims dat daar naar keek af gabruik van
maakte te klein bleek om daar betrouwbare uitspraker te kunnen doen.
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Nederland” , “Ik voel me moeilijk thuis in Nederldh, en“lk voel me door en door
Nederlands.”De uitspraken zijn alleen aan de scholieren vdegge De itemslk weet heel
goed wat voor persoon ik beeh“lk heb wel eens het gevoel dat ik tussen tweeiiitleef”
bleken op basis van de psychometrische analysegagd in de schaal te passen en zijn
derhalve niet opgenomen.

5.3. Verschillen moslimjongeren van niet-moslimjongren in hun attitudes?

Hieronder laten we zien hoe de jongeren in onzekpteef denken over de islam en het gebruik van
geweld aan de hand van hun beoordeling van deraksp in de vragenlijst. Vanwege de verschillen
tussen de datasets, geven we de grafieken afzgkdezkr voor de scholieren (13-18 jaar) en de
oudere jongeren (18-25 jaar). Bij elk item sta@eds twee figuren als deze in beide datasets
voorkwam. Er staat één figuur als de vraag alleerdwesteld onder de scholieren. Voor
gedetailleerde statistische gegevens verwijzenage Bijlage 5.2 (daarin staan eveneenblde
waarden per groep en per vergelijking vermédh de resultaten van de statistische toetsingje In
figuren worden de moslimjongeren steeds vergelekethde niet-moslimjongeren. Wanneer de
items samen een schaal vormden, dan wordt na gpec@sy van de afzonderlijke items de
vergelijking tussen de groepen op schaalniveaurbksp (in termen van gemiddelden).

5.3.1. Attitudes

- Attitude ten aanzien van het gebruik van geweldet algemeen

Over het algemeen is in de figuren over de attitialg. geweld te zien dat de jongeren (ook de
deelnemende moslimjongeren) tamelijk negatief derker het gebruik van geweld in het
algemeen.

In Figuur 5.1 is bijvoorbeeld te zien dat zo’'n 728%#m de deelnemende niet-moslimscholieren het
er (helemaal) mee eens is datt fout is dat mensen geweld gebruikdwaarvan 30% het daar
helemaal mee eens is). Van de moslimscholiereatisudn 66%. De figuur suggereert dat iets meer
niet- moslimscholieren kiest voor de categorie &eterwijl moslimscholieren iets vaker voor de
neutrale middencategorie kiezen. Echter, dit versshiet significant, de groepen verschillen dus
niet van elkaar.

Onder de oudere jongeren zien we dat de moslinejamy(60%) het vakdrelemaaleens zijn
met de bewerinfdat het fout is om geweld te gebruikedan de niet-moslimjongeren (49%),
terwijl die verhouding precies andersom is bij densordcategorie ‘eens’ (resp. 28% en 41%).
Echter, ook hier is geen sprake van een significargchil en verschillen de groepen niet wezenlijk
van elkaar.

%9 N varieert van 1300+ voor niet-moslimscholierend@®+ voor oudere niet-moslimjongeren, en rondNde180 voor
moslimscholieren en oudere moslimjongeren in ovesEenming met de steekproefgroottes. Zie bijlagevbor de
exacte gegevens.

% 105



Rapport Mediagebruik Jongeren
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Figuur 5.1. Antwoorden (in %) op "Ik vind het fai$ mensen geweld gebruiken”; In de bovenste fiyoor de
scholieren en in de onderste figuur voor de ougengeren.

In Figuur 5.2 hieronder zien we dat 63% van de msholierenen 64% van de niet-
moslimscholierenhet er (helemaabiet mee eens zijn dée soms geweld moet gebruiken om je
doel te bereikeh 13% van de moslischolierenen 15% van de niet-moslgoholierenis het er wel
(helemaal) mee eens dat je soms geweld moet gelroik je doel te bereiken.

Voor de oudere jongeren geldt een vergelijkbaaopatnog iets duidelijker: bijna 80% van de
oudere moslimjongeren en ruim 78% van de oudetenmdslimjongeren is het er (helemaaigt
mee eens dat je soms geweld moet gebruiken onejaalbereiken; bijna 7% van de oudere
moslimjongeren en 7,5% van de oudere niet-mosliggoen is het er wel (helemaal) mee eens dat je
soms geweld moet gebruiken om je doel te bereidenis belangrijk op te merken dat deze
verschillen statistisch gezien niet significanhzigus de moslimjongeren (zowel de scholierenals d
oudere jongeren) verschillen niet van de niet-ngsingeren op deze uitspraak.

Attitude doelmatig geweld
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Attitude doelmatig geweld
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Figuur 5.2: Antwoorden (in %) op "Als je je doeltiviereiken moet je soms geweld gebruiken”; In dedmste
figuur voor de scholieren en in de onderste figuoor de oudere jongeren.

In Figuur 5.3 hieronder is te zien dat 50% van dslimscholierenen ruim 70% van de niet-
moslimscholierenhet helemaahiet eens is met de bewerifigg begrijp het als iemand terrorist
wordt.” Van de moslimscholieren is 14% het (helemaal) esgisdeze uitspraak tegenover 5,5%
van de niet-moslim scholieren. Dit zelfde patro@nzave bij de oudere moslimjongeren: ruim 19%
van de oudere moslimjongeren is het (helemaal) eetsle uitspraakk begrijp het als iemand
terrorist wordt” tegenover bijna 4% van de oudere niet-moslimjoaige®©nder hen is 40% van de
moslimjongeren en ruim 70% van de oudere niet-mgstigeren het helemaniet eens met de
bewering “Ik begrijp het als iemand terrorist wotdt

Op deze uitspraak verschillen de moslimjongerervgisran de niet-moslimjongeren (zowel de
scholieren als de oudere jongeren); het verschikisdan ook statistisch significant. De
moslimjongeren kunnen het vaker begrijpen (zij bigt ermindervaakniet mee eens) als iemand
terrorist wordt dan de niet-moslimjongeren.
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Figuur 5.3: Antwoorden (in %) op “Ik begrijp hetsaiemand terrorist wordt”.

Onderstaande figuur 5.4 laat zien dat de meestgjen het fout vinden dat terroristen geweld
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gebruiken, maar met name onder de scholierenasleeen deel dat het niet fout vindt. De
antwoordpatronen zijn gespiegeld aan die in figu8r maar vergelijkbaar in betekenis.

Onder de moslimscholieren vindt 18% hetdt fout dat terroristen geweld gebruiken en van de
niet-moslimscholieren is dat bijna 12%. Onder ddeva moslimjongeren vindt bijna 5% ¢t
fout dat terroristen geweld gebruiken en bijna 286 de oudere niet-moslimjongeren.

De moslimjongeren verschillen wél (significant duah de niet-moslimjongeren op deze
uitspraak (zowel de scholieren als de oudere jamebDe moslimjongeren zijn het er minder vaak
mee eens dat het fout is dat terroristen geweldugedn dan de niet-moslimjongeren.

Terroristisch geweld fout
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Figuur 5.4: Antwoorden (in %) op " Ik vind het falat terroristen geweld gebruiken”.

Zoals gezegd, vormen deze 4 attitude-uitsprakeanten een betrouwbare schaal voor de attitude
ten aanzien van geweld in het algem&e@p basis van de statistische toets met de schiaidat

voor de moslimjongeren de attitude ten aanziengeaveld gemiddeldignificant positievers dan

voor de niet-moslimjongeren, waarbij geldt dat destatie sterker is onder de scholieren (gemiddeld
2,12 vs. 1,89 voor de scholieren) dan onder dereydageren (gemiddeld 1,82 vs. 1,58 voor de
oudere jongeren). Dit kan ook veroorzaakt wordeor d@ mogelijkheid dat de scholieren de neiging
hebben extremer te antwoorden dan oudere jongeren.

- Attitude ten aanzien van ideologisch geweld geeelrd aan de islam

In Figuur 5.5 hieronder valt af te lezen dat de steedeelnemende jongeren (zowel scholieren
als oudere jongeren) het er (helema#t} mee eens zijn dat er geweld gebruikt wordt ten
behoeve van de islam, maar er is ook een deeledatdar wel mee een is. Van de

0 Opgemerkt moet worden dat de antwoorden op tegégige items zijn omgecodeerd zodat alle antwooimlen
dezelfde richting wijzen, waarbij een lage scor&ltdop een negatieve attitude ten aanzien van geindiet algemeen
(min. 1) en een hoge score op een positieve adtifohx. 5).
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moslimscholieren is 5% het er julstlemaalmee eens dat het gebruik van geweld ten behoeve
van de islam goed is, terwijl 9,5% het er ‘mee eendezamen dus bijna 15%). Van de oudere
moslimjongeren is 3,4% het hiermee eens en 0,8%tisr ‘helemaal mee eens’ (tezamen dus
4%). Hoewel dus het merendeel van de jongerendietik van geweld ten behoeve van de
islam niet goed vindt, wijzen de moslimjongeren digbruik van geweld voor de islam
significant minder vaak af dan de niet-moslimjorage(zowel de scholieren als de oudere
jongeren).

gebruik van geweld voor de Islam goed
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Figuur 5.5: Antwoorden (in %) oplk vind het gebruik van geweld voor de islam doed

- Attitude ten aanzien van het geloof

In Figuur 5.6 hieronder is te zien dat de meestdn@enende jongeren (zowel scholieren als oudere
jongeren) het er (helemaal) mee eens zijn datded ¢ dat men zelf het geloof kan kiezen in
Nederland; dit geldt vaker voor de moslimscholigi@sfo) dan voor de niet-moslimscholieren
(81,5%) en vaker voor de oudere moslimjongererb@2 dan voor de oudere niet-moslimjongeren
(89%).

Van de moslimscholieren is 6% en bijna 8% van @& moslimscholieren het (helemaal) niet
eens met de stelling dat het goed is dat men eeljdéloof kan kiezen in Nederland. Onder de
‘oudere moslimjongeren’ is bijna 2% het er (helelhaget mee eens dat het goed is dat men zelf het
geloof kan kiezen in Nederland en 3,5% van de aud&t-moslimjongeren is het daar (helemaal)
niet mee eens. De toets laat een significant veéraeim tussen de moslimjongeren en niet-
moslimjongeren, waarbij meer van de moslimjongetaden dat het goed is dat je in Nederland zelf
je geloof kunt kiezen.
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Goed zelf kiezen geloof in NL

70%
60% -
50%
40% +
30% +
20%
10% -

0% -

DO Niet-Moslim scholieren

B Moslim scholieren

Helemaal niet  Niet mee Niet eens, Eens Helemaal
mee eens eens niet oneens mee eens

Goed zelf kiezen geloof in NL

80%
70%
60% -
50% 1
40% 1
30%
20%
10% o

O Niet-Moslim jongeren
B Moslim jongeren

0% = [m |
Helemaal niet  Niet mee Niet eens, Eens Helemaal
mee eens eens niet oneens mee eens

Figuur 5.6: Antwoorden (in %) op " Ik vind het gogat je in Nederland zelf je geloof kunt kiezen”.

In Figuur 5.7 hieronder is weergegeven hoe jongewen de vrijheid van meningsuiting denken,

met name of deze wordt gebruikt om te kwetsen.ifpeuf laat zien dat de jongeren hier nogal
gevarieerd over denken. Van de moslimscholieredtvinim 25% dat de vrijheid van meningsuiting
wordt gebruikt om te kwetsen, zij zijn het er @grahal) mee eens. Van de niet-moslimscholieren is
slechts 8% het er (helemaal) mee eens. Dit gelglisterker onder de oudere moslimjongeren: bijna
44% is het er (helemaal) mee eens. Echter, grat(dpgeteld 64%) van de ouderet
moslimjongeren neemt juist een tegengestelde @¢titn en vindt (helemaatjet dat de vrijheid van
meningsuiting wordt gebruikt om te kwetsen (tegem@®38% van de oudere moslimjongeren).
Moslimjongeren (in beide groepen) vinden dus duidétignificant) vaker dan niet-moslimjongeren
dat de vrijheid van meningsuiting wordt gebruikt terkwetsen.
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Vrijheid van meningsuiting gebruikt om te kwetsen
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Figuur 5.7: Antwoorden (in %) op " De vrijheid vameningsuiting wordt gebruikt om te kwetsen”.

Figuur 5.8 hieronder laat zien dat de meeste dewnde moslimjongeren het (helemaal) eens zijn
met de stelling dat de islam negatief in het niekarst (onder de moslimscholieren bijna 70% en
onder de oudere moslimjongeren bijna 44%). De mieslimjongeren (zowel scholieren als oudere
niet-moslimjongeren) nemen hier een meer neutm@séip in. De moslimjongeren (beide groepen)
vinden significant vaker dat de islam negatief & hieuws komt.
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Figuur 5.8: Antwoorden (in %) op "Ik vind dat déais1 negatief in het nieuws komt”.

Zoals gezegd vormden deze drie uitspraken tezgi@enbetrouwbare schaal. Elk op zich laten deze
uitspraken wel een significant verschil zien tussemoslimjongeren en niet-moslimjongeren,
waarbij meer van de moslimjongeren vinden dat betlgs dat je in Nederland zelf je geloof kunt
kiezen (NB. welk geloof dan ook), meer van de nmyglhgeren vinden dat de vrijheid van
meningsuiting wordt gebruikt om te kwetsen en nvagr de moslimjongeren vinden dat de islam
negatief in het nieuws komt dan van de niet-moslimggren. Alleen het laatste item, de stelling dat
de islam negatief in het nieuws komt, werd in devekganalyses (in par. 5.4) meegenomen.
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- Attitude betreffende het vertrouwen in de Nedwalte samenleving

In Figuur 5.9 is te zien dat het merendeel vanctielgeren vertrouwen heeft in de Nederlandse
samenleving: Slechts een kleine 14% van de modhiatieren is het er (helemaal) niet mee eens en
ruim 13% van de niet-moslimscholieren (N.B. er zjgen gegevens over vertrouwen voor de oudere
jongeren). Zowel de moslim als niet-moslim schelirehebben een licht positieve attitude ten
aanzien van de Nederlandse samenleving (gemide¢iets boven het neutrale middelpunt van de
antwoordschaal). Het is belangrijk op te merkenzgataarin niet van elkaar verschillen.

Vertrouwen in de NL samenleving
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Figuur 5.9. Antwoorden (in %) op " Ik heb vertrounia de Nederlandse samenleving”. (Data alleen vader
scholieren.)

Vertrouwen in de NL gezondheidszorg
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Figuur 5.10. Antwoorden (in %) op " Ik heb vertramin de Nederlandse gezondheidszorg”.

In Figuur 5.10 is te zien dat het merendeel vadednemende scholieren vertrouwen heeft in de
Nederlandse gezondheidszorg. Tussen de 70% en &8 %ewde groepen is het daar (helemaal) mee
eens. Ruim 15% van de moslimscholieren is het (dfe¢maal) niet mee eens en bijna 7% van de
niet-moslimscholieren. Zowel de moslim als niet-fimoscholieren hebben een positieve attitude
ten aanzien van de Nederlandse gezondheidszorgddeloh 3,8 op een schaal van maximaal 5). Het
is belangrijk op te merken dat zij daarin (stadisi) niet van elkaar verschillen.

In Figuur 5.11 hieronder is vervolgens te zienztatel de moslim als de niet-moslim scholieren
een licht positieve attitude ten aanzien van deelNaddse politie hebben (gemiddeld 3,27). Bijna de
helft van de moslimscholieren (ruim 48%) is hetéhwal) eens met de beweritig heb
vertrouwen in de Nederlandse politieh bijna 54% van de niet-moslimscholieren. Een k{&5%)
van de moslimscholieren is het er (helemasad) mee eens en ook 18% van de niet-
moslimscholieren heeft (helemaal) geen vertrouwettei Nederlandse politie. Echter, ook hier is het
belangrijk dat de groepen statistisch gezien raetelkaar verschillen in hun vertrouwen in de
Nederlandse politie.

k 112



Rapport Mediagebruik Jongeren

Vertrouwen in de NL politie
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Figuur 5.11. Antwoorden (in %) op " Ik heb vertramin de Nederlandse politie”.

In Figuur 5.12 is de attitude ten aanzien van dedlandse regering uitgedrukt in het vertrouwen
dat de scholieren in de Nederlandse regering helileescholieren tezamen hebben een enigszins
positieve attitude ten aanzien van de Nederlaregering (gemiddeld 3,21). Meer moslimscholieren
spreken vertrouwen uit in de Nederlandse regeramgrdet-moslimscholieren: 46% van de
moslimscholieren is het (helemaal) eens met de begv8lk heb vertrouwen in de Nederlandse
regering” en 36% van de niet-moslimscholieren. Statistisaiegehebben meer moslimscholieren
vertrouwen in de Nederlandse regering dan nietdmssholieren.

Vertrouwen in de NL regering
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Figuur 5.12: Antwoorden (in %) op "Ik heb vertrouwia de Nederlandse regering”

Samengevat verschillen de moslim en niet-moslimigatem niet significant van elkaar in hun
vertrouwen in de Nederlandse samenleving, in huttoteven in de Nederlandse
gezondheidszorg en in hun vertrouwen in de Nedéskupolitie, maar wel in hun vertrouwen in
de Nederlandse regering. Op dat punt blijken jumiser moslimscholieren vertrouwen in de
Nederlandse regering te hebben dan niet-moslimiscbal

De bovengenoemde items vormen tezamen een betaoeiwbhaal voalte attitude
betreffende het vertrouwen in de Nederlandse sawieig Wanneer de gemiddelden van de
samengenomen items van de schaal worden vergelkenncluderen dat de moslimscholieren
niet significantvan de niet-moslimjongeren verschillen in hun \enven t.a.v. diverse aspecten
van de Nederlandse samenleving.

- Attitude t.a.v. vertrouwen in de Nederlandse wismedia

In Figuur 5.13 hieronder is te zien dat de moslimieren en niet-moslimscholieren niet van elkaar
verschillen in hun vertrouwen ten aanzien van dedlandse nieuwsmedia (zelfs hun gemiddelden
zijn exact gelijk, nl. gemiddelde 3,26; zie bijlage). Zowel de moslim als niet-moslimscholieren
nemen een licht positieve attitude aan t.a.v. déelNandse nieuwsmedia. Maar, 19% van de
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moslimscholieren en 18% van de niet-moslimschatigreeft aan (helemaal) geen vertrouwen te
hebben in de Nederlandse nieuwsmedia.
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Figuur 5.13. Antwoorden (in %) op " Ik heb vertramin de Nederlandse nieuwsmedia”.

- Attitude t.a.v. legitimiteit van de Nederlandsgering

In Figuur 5.14 valt af te lezen dat een groot deel de scholieren het eens is met de uitspraak
dat de regering niks doet aan de problemen in NaukkrEchter, ruim 19% van de
moslimscholieren is het er juist (helemaabt mee eens dat de regering niks doet aan de
problemen. Dit geldt ook voor 14,5% van de niet-lmascholieren.

Van de oudere moslimjongeren vindt bijna 10% aatedjering niks doet aan de problemen
in Nederland. Van de oudere niet-moslimjongerentwinim 12% dat. Gemiddeld vinden
significant meer moslimjongeren dan niet-moslimjeran (zowel de moslimscholieren als de
oudere moslimjongeren) dat de regering niks doetaaproblemen.
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Figuur 5.14. Antwoorden (in %) op "Ik vind dat d=gering niks doet aan de problemen in Nederland”.

Figuur 5.15 hieronder laat zien dat de meeste mslaolen oudere jongeren het er (helemaiak)
mee eens zijn dat het fout is om te protesteregntelg regering, maar de scholieren nemen vaker
een neutrale positie in dan de oudere jongerenaRig helft van de moslimscholieren (46%) vindt
het (helemaal) niet fout om te protesteren tegeredering. Dit geldt voor iets meer dan de helft
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(55%) van de niet-moslimscholieren. Aan de andarg kijn de moslimscholieren het er vaker
(helemaal) mee eens (12%) dat het fout is om teegtieren dan de niet-moslimscholieren (8%).

Van de oudere jongeren is 5% van de moslimjongeeter wel mee eens dat het (helemaal)
fout is om te protesteren tegen de regering en &&%e niet-moslimscholieren. De
moslimscholieren en de oudere moslimjongeren vélscldaarin niet significant van
respectievelijk de niet-moslimscholieren en de oedeet-moslimjongeren.

Protesteren tegen regering fout

45%
40% -
35%
30% -
25% +
20% +
15% 4
10% +

5% -

0% -

DONiet-Moslim scholieren

Moslim scholieren

Helemaal niet Niet mee eens Niet eens, niet Eens Helemaal mee
mee eens oneens eens

Protesteren tegen regering fout

60%

50%

40%

O Niet-Moslim jongeren
30% -

B Moslim jongeren

20% ~

10% -

0% -

Helemaal niet Niet mee eens Niet eens, niet Eens Helemaal mee
mee eens oneens eens

Figuur 5.15: Antwoorden (in %) op " Ik vind het fam te protesteren tegen de regering”.

Figuur 5.16 laat zien dat relatief weinig scholreret er helemaal mee eens zijn‘@dles moet
veranderen in Nederland(5%; deze gegevens zijn alleen beschikbaar voschkelieren). Echter,
14% van de moslimscholieren en 12,5 % van de naslim scholieren vinden juist wel dat alles in
Nederland zou moeten veranderen. Significant meastimscholieren dan niet-moslimscholieren
vinden dat alles in Nederland zou moeten veranderen

Alles moet veranderen in NL
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Figuur 5.16: Antwoorden (in %) op "Ik vind dat adlenoet veranderen in Nederland”.

Samenvattend, wat betreft Aditude t.a.v. legitimiteit van de Nederlandseeeqg,
vinden gemiddeld significant meer moslimjongeren deet-moslimjongeren (zowel de
moslimscholieren als de oudere moslimjongerenyldatgering niks doet aan de problemen en
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dat alles in Nederland zou moeten veranderen. D&irmongeren en niet-moslimjongeren
verschillen niet significant van elkaar in het (hieut vinden om te protesteren tegen de
regering.

5.3.2. Relevante persoonsgebonden eigenschappen

- Relatieve deprivatie
Aan de hand van drie uitspraken werd onder de jemge=latieve deprivatie gemeten. De resultaten
laten zien dat de moslimjongeren hier gemiddeldehggoren dan de niet-moslimjongeren (zowel de
scholieren als de oudere jongeren). De moslimjargeoelen zich dus beduidend minder eerlijk
behandeld (item 1), hebben het gevoel minder kateskabben (item 2) en zijn bozer over hoe ze
behandeld worden (item 3) dan de niet-moslimjonge@endat de antwoordpatronen op de drie
uitspraken duidelijk vergelijkbaar zijn, tonen weséechts één in onderstaande figuur (zie verder
bijlage 5.2). Tezamen vormen deze items een betraterschaal.

In figuur 5.17 is te zien dat meer moslimjongeran diet-moslimjongeren (zowel de scholieren
als de oudere jongeren), het gevoel hetbb@nder eerlijk behandeld te worder(tesp. 13% en
29%). Vergelijkbare percentages gelden voor hebgeéminder kansen te hebber(tesp. 16% en
30%) en‘vaker boos om hoe hij/zij behandeld wordtesp. 10% en ruim 25%). Bij de niet-
moslimscholieren en de oudere niet-moslimjongem@ntidat beduidend minder vaak voor:
respectievelijk 5% en 8,5% heeft het gevoel miredglijk behandeld te worden (zie figuur 5.17);
resp. 3,5% en 6% denkt minder kansen te hebbarespn3% en 9,5% voelt zich boos om hoe hij/zij
behandeld wordt. Statistisch zijn deze verschiiigmificant (zowel voor elk item als op
schaalniveau). Dus, moslimjongeren hebben eenestgdvoel van relatieve deprivatie (of
vermeende achterstelling) dan niet-moslimjongeRetatieve deprivatie is dus een belangrijke
variabele die verschillen tussen moslimjongereniettmoslimjongeren laat zien. Zoals betoogd in
hoofdstuk 2 kan dat mede een rol spelen bij de hjkgsamenhang tussen hun mediagebruik en
hun attitudes.
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70%
60% -
50%
40%
30%
20%
10%

0%~

O Niet-Moslimscholieren

Moslim scholieren

Helemaal niet Niet meeeens Niet eens, niet Eens Helemaal mee

meeeens oneens eens

Relatieve Deprivatie: Minder eerlijk behandeld

30% |

20% -~
10% -
0% - 255%;

Helemaal niet Niet mee eens Niet eens, niet Eens Helemaal mee
mee eens oneens eens

60% -
50%

40% +

O Niet-Moslim jongeren

B Moslim jongeren

Figuur 5.17. Antwoorden (in %) op "Ik heb het gdwtst ik minder eerlijk behandeld word dan andeien
Nederland.
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- Zelfvertrouwen

In Figuur 5.18 is het antwoordpatroon op één vawieieuitspraken m.b.t. het zelfvertrouwen
van de scholieren weergegeven. Zowel de moslimerkal als de niet-moslimscholieren
beschikken duidelijk over een positief zelfvertram(gemiddelden boven neutraal). De
antwoordpatronen op de verschillende items zijrkstergelijkbaar. Gemiddeld geeft ca. 2%
van de moslimscholieren en bijna 6% van de niethimgsholieren aan het (helemaalgt eens

te zijn met de afzonderlijke, positief gesteldespiaken over zelfvertrouwen. Opmerkelijk is dat
bijna 20% meer moslimscholieren dan niet-moslimBelen het helemaal eens is met de
uitspraak net zo goed als anderen te zijn, tegegn enkele moslimscholier het hier helemaal
niet mee eens is.Bovendien is te zien dat, gemiddeidrgen, zowel over elk van de uitspraken
als over de schaal als geheel, de moslimscholesarsignificangroter zelfvertrouwen laten
zien dan de niet-moslimjongeren.

Zelfvertrouwen: Net zo goed als anderen

70%
60%
50% -
40%
30%
20% +
10%

0% -

DO Niet-Moslim scholieren

B Moslim scholieren

Helemaal niet Niet mee eens Niet eens, niet Eens Helemaal mee
mee eens oneens eens

Figuur 5.18. Antwoorden (in %) op "Over het algemeen kan ik dingen net zo goed als anderen”.

- Negatieve emoties

In Figuur 5.19 wordt het antwoordpatroon getoonu\én de 13 items over het ervaren van
negatieve emoties. Op 5 uitspraken verschillen dslimscholieren significant van de niet-
moslimscholieren. Meer moslim dan niet-moslimsatrein geven aaonzekerheide ervaren over

de plek in het land. Dit wordt echter vooral bepgaddordaimindermoslimscholieren aangeven het
helemaal niet eens te zijn met deze uitspraakddamij aangeven het ermee eens te zijn (zie figuur
5.19). Eveneens geven meer moslimscholieren dé&smmuslimscholieren aagoede vrienden te
misseneenzaamheid) (respectievelijk 24% is het dadethaal) mee eens vs. 16% onder de niet-
moslimscholieren; niet getoond in figuur). Echtarer het geheel genomen worden de negatieve
gevoelens door relatief weinig jongeren aangegeven.

Opmerkelijk is dat meamiet-moslimscholieren dan moslimscholieren zmhchteloosroelen
(resp., bijna 9% vs. bijna 6% is het hier [helerhawe eens). Meeriet-moslimscholieren dan
moslimscholieren voelen zigefrustreerdresp., bijna 11% vs. bijna 7% is het er [heleaede
eens). Evenzo voelen maeetmoslimscholieren dan moslimscholieren zactzeker(resp., 15% is
het er [helemaal] mee eens vs. bijna 13%). Op eeige negatieve gevoelens verschillen de beide
groepen niet van elkaar (zie bijlage 5.2). Tot giwten de meeste jongeren aan zich “gelukkig te
voelen” en “zich geaccepteerd te voelen door veeiid- daar zijn de meeste jongeren het
(helemaal) mee eens (zie figuur 5.20). Wanneenu#ie-uitspraken worden samengenomen als
schaal, dan verschillen de moslimscholieren niatd@niet-moslimscholieren in de door hen
ervaren emoties. In het licht van de literatuuinaofdstuk 2 is dit interessant, omdat daarin
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algemeen verondersteld werd dat moslimjongerengd@ms meer negatieve gevoelens zouden
ervaren dan niet-moslimjongeren. Uit onze analjsdifig dat dit niet eenduidig het geval is.

Emotie: Plek in land onzeker

70%
60% |
50%
40% 1
30% |
20%
10%-

0%~

ONiet-M oslim scholieren

Moslimscholieren

ez

Helemaalniet Niet meeeens Niet eens, niet Eens Helemaal mee
meeeens oneens eens

Figuur 5.19. Antwoorden (in %) op "Ik voel me vaak onzeker over mijn plek in dit land”.

Emotie: Gelukkig
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Figuur 5.20. Antwoorden (in %) op "Ik voel me gelukkig”.

- l[dentiteit

Figuur 5.21 laat het antwoordpatroon op één vadrigeuitspraken m.b.t. de persoonlijke
identiteit zien (alleen van de scholieren). De awdpatronen op de verschillende items zijn
vergelijkbaar. Scholieren zijn gemiddeld trots opddrland en de niet-moslimjongeren zijn iets
trotser dan moslimjongeren.

Meer moslim dan niet-moslimjongeren (scholierezyen aan dat zij zich moeilijk thuis
voelen in Nederland: 9% is het daar (helemaal) esms tegenover 5% van de niet-
moslimscholieren. Ruim 88% van de niet-moslimsdreh geeft aan het (helemaal) niet eens te
zijn met ‘zich moeilijk thuis voelen.’

Het gevoel door en door Nederlander te zijn gebdtr beduidend meer niet-
moslimscholieren: slechts 3% van de moslimschaoligieeft aan het dadnelemaal mee eens
te zijn tegenover ruim 40% van de niet-moslimsareln (meest rechter kolom). Bovendien
geeft ruim 35% van de moslimscholieren aan het ti@@maalniet mee eens’ te zijn tegenover
5% van de niet-moslimscholieren. De patronen ve@omadslim- en niet-moslimscholieren zijn
hier duidelijk tegengesteld.

Dit komt dan ook tot uitdrukking op het niveau v@@schaal wanneer alle items worden
samengenomen. De niet-moslimscholieren ervareretiji@éen (significant) sterkere
Nederlandse identiteit dan de moslimscholieren.
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Nederlandse Identiteit: Door en door NLds
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Helemaal niet Niet mee eens Niet eens, niet Eens Helemaal mee
mee eens oneens eens

Figuur 5.21: Antwoorden (in %) op "Ik voel me door en door Nederlands”.

Samenvattent bovenstaand gebleken dat een aantal items g@v@egd kon worden tot
betrouwbare meetschalen om bepaalde attitudestepandere items konden niet tot
betrouwbare schalen worden samengevoegd. De vagesgdattitudes worden meegenomen in
de vervolganalyses, hetzij als item, hetzij alseagestelde meting op basis van een schaal:

» Attitude ten aanzien van geweld in het algemeena@y

» Attitude ten aanzien van geweld t.b.v. de islaeni

» Attitude t.a.v. het nieuws over de islam (item)

* Vertrouwen in de Nederlandse Samenleving (schaal)*

* Vertrouwen in NL nieuwsmedia (item)*

» Legitimiteit van de Nederlandse regering (3 lossms)*

Met een * is aangegeven dat deze meting alleenraiascholieren werd gebruikt, niet onder de
oudere jongeren.

In de vorige paragraaf is gebleken dat op enkateattiiude(schalen) de moslimjongeren
verschillen van de niet-moslimjongeren. Over hgealeen denken de meeste deelnemende
jongeren tamelijk negatief over het gebruik van gleMin het algemeen, zowel op itemniveau
als op schaalniveau. Evenzo zijn de meesten heéemee eens dat er geweld gebruikt wordt
ten behoeve van de islam. Hoewel dus het merendeale jongeren het gebruik van geweld
niet goed vindt (ook niet ten behoeve van de isldmbben de moslimjongeren gemiddeld een
iets minder negatieve attitude ten aanzien vamgéletuiken van geweld in het algemeen en ten
behoeve van de islam. Ook kunnen de moslimjongeaikar dan niet-moslimjongeren begrijpen
dat iemand terrorist wordt en zijn zij het er mindaak mee eens dat het fout is dat terroristen
geweld gebruiken. Het gaat dan om groepen variérandt% tot 20% van moslimscholieren en
oudere moslimjongeren die het meer eens zijn ntegdiwuik van (ideologisch) geweld dan
niet-moslimjongeren.

De meeste deelnemende jongeren zijn het er maeda¢ihet goed is dat men in Nederland
zelf het geloof kan kiezen. Maar, vergeleken met-nmoslimjongeren, vinden meer van de
moslimjongeren dat het goed is dat je in Nederlgeitlje geloof kunt kiezen (NB. welk geloof
dan ook), ook meer moslimjongeren vinden dat déeid van meningsuiting wordt gebruikt
om te kwetsen en meer van de moslimjongeren viddéde islam negatief in het nieuws komt.

Voor de bepaling van de attitude ten aanzien \@vértrouwen in de Nederlandse
samenleving werd een betrouwbare schaal gevorma®p hiervan blijkt dat de
moslimscholieremietvan de niet-moslimjongeren verschillen in hun \@nven t.a.v. diverse
aspecten van de Nederlandse samenleving (zoalgdnrouwen in de Nederlandse
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samenleving, in de Nederlandse gezondheidszordg Mederlandse politie, en in de
Nederlandse nieuwsmedia). Beide groepen hebbelicbépositieve attitude ten aanzien van
diverse aspecten van de Nederlandse samenleving.

Wat betreft de attitude ten aanzien van de leggitnvan de Nederlandse regering, op
itemniveau, vinden meer moslimjongeren dan nietimyasngeren dat de regering niks doet aan
de problemen en dat alles in Nederland zou moeteanderen (zowel de scholieren als de
oudere jongeren). De moslimjongeren en niet-mosliggren verschillen niet van elkaar in het
(niet) fout vinden om te protesteren tegen de iager

Verder werden de moslimjongeren vergeleken metetenmoslimjongeren op de volgende vier
procesvariabelen (elk als betrouwbare schaal):tirReaDeprivatie; Zelfvertrouwen,
(Negatieve) emoties, en de Nederlandse identiteit.

Op drie van deze vier variabelen verschillen dslmgongeren van de niet-
moslimjongeren. De moslimjongeren hebben een stgdwoel vanrelatieve deprivati€of
achterstelling) dan de niet-moslimjongeren (d.wawvel de moslimscholieren als de oudere
moslimjongeren hebben vaker het gevoel minderjkeédhandeld te worden, minder kansen te
hebben en boos te zijn om hoe hij/zij behandelditvdan de niet-moslimjongeren). Relatieve
deprivatie of vermeende achterstelling is dus exztarlgrijke variabele die verschillen tussen
moslimjongeren en niet-moslimjongeren kan verkla#als betoogd in hoofdstuk 2 kan dit
mede een rol spelen bij de mogelijke samenhangussn mediagebruik en hun attitudes.

Wanneer de emotie-uitspraken worden samengenolsienteaal, dan verschillen de
moslimscholieren niet van de niet-moslimscholiarede door hen ervaren emoties. Op 5 aparte
uitspraken verschillen de moslimscholieren wél gamiet-moslimscholieren. Meer
moslimscholieren dan niet-moslimscholieren gevenceaekerheid te ervaren over hun plek in
het landen ervaren eegemis aan goede vrienddachter, de 3 overige verschillen tussen beide
groepen zijn precies andersom: meet-moslimscholieren dan moslimscholieren voelen zich
machteloosmeerniet-moslimscholieren dan moslimscholieren voelen giefrustreergd meer
nietmoslimscholieren dan moslimscholieren voelen picheker In het licht van de literatuur
in hoofdstuk 2 is dit interessant, omdat daarireadgen verondersteld werd dat moslimjongeren
doorgaans meer negatieve gevoelens zouden ervamnemeat-moslimjongeren. De
moslimscholieren hebben wel estierkerzelfvertrouwerdan de niet-moslimjongeren. Dit is in
tegenstelling met de literatuur (zie hoofdstuk 2).

Tot slot, de niet-moslimscholieren ervaren eenlelijk sterkere Nederlandse identiteit dan
de moslimscholieren (d.w.z. niet-moslimscholiergn zaker trots op NL en hebben vaker het
gevoel door en door Nederlands te zijn). In pd.vBordt nagegaan in hoeverre de
procesvariabelen mede van invloed zijn op de degudie jongeren erop na houden. Eerst gaan
we in par. 5.4. na wat de invloed is van de megid@attitudes.

5.4. Welk mediagebruik heeft een relatie met welkattitudes?

Nu we hebben geconstateerd dat de moslimjongereem@aantal attitudes en relevante
persoonsvariabelen verschillen van de niet-moshiggoen, is de vraag in hoeverre hun
mediagebruik hiermee samenhangt. Hiermee gaan argavhet beantwoorden van
onderzoeksvraag 6 naar de samenhang tussen hetgelediik en de oordeels- of
meningsvorming van de jongeren, ofwel de attitudasjongeren. Met behulp van
(hiérarchische) regressieanalyses werd deze vieagwoord.
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Met nadruk moet hierbij gesteld dat het gaat ortistsische analyses waarbij geen conclusies
ten aanzien van de causaliteit kunnen worden getrdk We gaan ervan uit dat er tussen het
mediagebruik en de attitudevorming een wisselwerkilaatsvindt. Daarom kan slechts
gesproken worden van een samenhang. Daarbij wadénsm opgemerkt dat de
representativiteit van de steekproef van de scterliaiet kan worden gegarandeerd en bij de
oudere jongeren ontbreekt. De resultaten diendmatler met de nodige voorzichtigheid te
worden betracht. Vooraf moet eveneens opgemerldalaignificante samenhangen die
hieronder worden gerapporteerd relatief zwak zijmiet meer dan een beperkt deel van de
variantie verklaren. Een schematisch overzichlsisabel aan het eind van het hoofdstuk
toegevoegd. De statistische details zijn na te gade bijlagen.

Hieronder gaan we na of er een verband bestaatrtiepaald mediagebruik (tv-
uitzendingen, websites, kranten) en bepaalde @¢istyde zes attitudes uit de vorige paragraaf).
Hoewel we hieronder dus steeds het mediagebruikopastellen in de beschrijving van een
samenhang, kan deze steeds ook worden omgekefat{jaf voorbeeld: wanneer het kijken
naar de publieke tv hangt samen met een positititede t.a.v. de samenleving, kan dat ook
betekenen dat een positieve attitude t.a.v. de sawiag samenhangt met het kijken naar de
publieke tv).

Om inzicht te geven in de aard van de analysesewege de grote hoeveelheid variabelen,
maken we deze hieronder inzichtelijk met behulp saderstaande figuur 5.22. In de
regressieanalyses werden de geaggregeerde scorasgiamtype ingevoerd (d.w.z., de
gemiddelde mate van het gebruik per mediabron, waaelijk samengenomen over meerdere
mediabronnen; bijv. de gemiddelde mate waarin peegramma’s op binnenlandse publieke tv-
zenders gekeken werd). Deze werden gerelateerdeazes verschillende attitudes ten aanzien
van 1) geweld in het algemeen, 2) geweld ten behwan de islam, 3) het nieuws over de
islam, 4) het vertrouwen in de Nederlandse samerde®) het vertrouwen in de Nederlandse
nieuwsmedia, en 6) de legitimiteit van de Nedersenekgering.

Het algemene model dat ten grondslag ligt aan db/ses in deze paragraaf betreft dus drie
typen media (tv, internet, krant) als predictorarzes attitudes (afhankelijke variabelen)
Complicerend hierbij is dat het mediagebruik telkensubgroepen uiteenvalt, zoals
binnenlandse publieke en commerciéle tv, Engetgdil, NL kranten en een Turkse krant,
etcetera (in overeenstemming met de analyses ‘anddtagebruik in hoofdstuk 4).

Bovendien is het belangrijk om na te gaan of evartsamenhangen tussen mediagebruik
en attitudes op zichzelf staan of (mede) verkl&arthen worden door individuele verschillen in
mediagebruik, bijvoorbeeld doordat jongens en rasigsan elkaar verschillen. Daarom is
telkens gecontroleerd voor de invloed van leefbjoleidingsniveau en geslacht op de attitudes
van de jongeren. Dat betekent dat voor zover esaerenhang wordt gevonden tussen het
mediagebruik en een attitude, deze samenhang Inétekkis ongeacht de eventuele invioed
van leeftijd, opleidingsniveau en geslacht.

1 0ok al is het gebruikelijk bij regressie-analysespreken van ‘invioed van A op B’, het is in stiort survey-
onderzoek onmogelijk te bepalen of het mediagetaaikde attitude voorafgaat, of dat de attitudehehmediagebruik
voorafgaat. Vanwege de onderzoeksvraag, bespre&atewesultaten wel in die richting (zoals weergegéan het
model), al zijn de relaties wederkerig.
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) ) achtergrond- )
Mediagebruik —> \,5riabelen — Attituden t.a.v.:
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Figuur 5.22. Regressiemodel t.b.v. beantwoordingdevraag naar de samenhang tussen het mediagedmude
attitudes van moslimjongeren en niet-moslimjongegecontroleerd voor achtergrondvariabelen.

De analyses zijn aan de hand van de volgende viatgavoerd:

- Welke achtergrondvariabelen (leeftijd, geslachbpleidingsniveau) zijn van invioed op de
attitudes (regressiemodel 1 in bijlage 5.3).

- Welke media zijn van invloed op de attitudes,aygmleerd voor de achtergrondvariabelen
(regressiemodel 2 t/m X in bijlage 5.3, waarbijfiankelijk is van het aantal media, de
predictoren).

- Tot slot, welke media laten een unieke samenhagtgde attitudes zien wanneer voor elk van
de overige media wordt gecontroleerd (het laatgeassiemodel per analyse, ofwel de laatste
kolom in de resultaten in bijlage 53).

De analyses en resultaten zijn telkens per attiafizienderlijk weergegeveti.in bijlage 5.3 zijn
de resultaten van de statistische toetsen in a&zbjke tabellen weergegeven. Elk type analyse
werd per attitude 4 maal uitgevoerd: voor de bda@asets afzonderlijk, dus 1) voor de
scholieren 13-18 jaar en 2) voor de oudere jong&8e26 jaa’* Vervolgens binnen de datasets
voor 3) de niet-moslimscholieren en 4) de mosliniehen. De meest opvallende resultaten
worden hieronder beknopt besproken, waarbij stgettk dat

» eerst de significante verbanden tussen leeftijslagat, opleiding en de attitudes;

%2 Overigens kunnen verschillende resultaten elkadeilaatste kolom opheffen doordat zij elkaar lamtegengaan.
Daarom bespreken we deze kolom hieronder niet.

% vanwege de verschillen in steekproefgroodevgrieert van 1200+ voor niet-moslimscholierens@®+ voor niet-
moslimjongeren, en rond dé= 170 voor moslimscholieren en moslimjongeren)eruénkel significante resultaten voor
niet-moslimscholieren worden besproken, terwijl vde overige groepen tevens marginaal significeegaltaten

worden belicht.

% Omdat de twee steekproeven qua representatinitailijk vergelijkbaar zijn, werden de analyses vbeide datasets
gescheiden. Bovendien kunnen zo eventuele versohillonderliggende processen binnen de groeparhielijk
gemaakt worden. De representativiteit van de steeken kan niet worden gegarandeerd maar is vosclug@ierendata
wel beter dan die van de oudere jongeren.
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» vervolgens de significante verbanden tussen hetageblruik en attitudes van de
scholieren, en
« daarna die voor de oudere jongéramorden weergegeven.

Per attitude afzonderlijk, komen uit de analysesalgende resultaten naar voren:

1. Samenhang mediagebruik en attitude ten aanziergeweld in het algemeen
De belangrijkste resultaten van de regressie aaaliaten het volgende zien:

* Ongeacht het mediumgebruik, blijkt dat zowel |ggftgeslacht, als opleidingsniveau
samenhangt met de attitude ten aanzien van gewéletialgemeen. Binnen de groep
scholieren neigen de oudere scholieren naar eerataére attitude t.a.v. geweld dan de
jongere scholieren. Echter, bij de moslimscholiespeelt leeftijd geen rol.

* Mannelijke respondenten en scholieren met eendag@eiding staan positiever
tegenover geweld dan vrouwen en scholieren mehegere opleiding. Maar, bij de
oudere (moslim)jongeren (18-25) speelt opleidingsau geen rol.

* Voor deniet-moslimscholieregeldt dat het kijken naar publieke tv-zenders erldzen
van kranten samengaat nmeindergewelddadige overtuigingen (let op; miet-
moslimscholieren).

» Dit geldt ook voor denoslimscholierenvooral het lezen van Nederlandse kranten maar
ook het kijken naar Nederlandse publieke tv gaaesamemmindergewelddadige
overtuigingen. Daarentegen gaat het raadplege vekse websites samen met een
minder sterke afwijzing van geweld.

* Op het niveau van difzonderlijke mediabronnegeldt dat de moslimscholieren die
vaker Telegraaf.nl en Al-yageen.com bezoek@mdergewelddadige overtuigingen
hebben, evenals moslimscholieren die het dagblacetigraaf lezen. Moslimscholieren
die vaker Diyanet.gov.tr, Turkijepagina.nl, MaghrdpMaroc.nl en Habous.gov.ma
bezoeken staan minder afwijzend tegenover het geban geweld in het algemeen.

* Voor deoudere niet-moslimjongeregeldt dat het kilken naar commerciéle tv-zenders
samen gaat metnindergewelddadige overtuigingen.

* Onder de oudemnoslimjongeremeldt dat alleen het kijken naar Arabische tv-zende
samengaat met een minder sterke afwijzing van gkindiet algemeen, terwijl het
kijken naar Turkse tv en het lezen van Nederlakdseten samengaat mainder
gewelddadige overtuigingen.

* Op het niveau van het gebruik vatzonderlijke mediabronndsij de oudere
moslimjongeren geldt dat het vaker kijken naar bé&gmTurkse zenders (t.w. Uyan
Turkiye, Samanyolu Haber, Arena, Star TV: Habemd&, TRT International Buyutec,
TRT International: Haber) en het vaker bezoekendeawebsite Turkijepagina.nl,
samenhangt maehindergewelddadige overtuigingen.

» Daarentegen zien we onder moslimjongeren die Vdlken naar Arabische zenders
(t.w. Al Jazeera-Ma wara Al-khabar, Al-Jazeeralifiigah al-Mu’akis, Al-Jazeera:
Ma’a Haikal en Egyptian Channel 2: al-Bayt Baytak)die vaker yasmina.nl.,
maghreb.nl, marokko.nl en habous.gov.ma bezoelensanmenhang tussen dit
specifieke mediagebruik en een tolerantere attitedeanzien van geweld in het
algemeen.

% We gaan vooral in op de significante verbandeteeN daar waar opmerkelijk rapporteren we verbaniieniet
significant zijn.
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Dus, doorgaans gaat het mediagebruik onder jongereter gepaard metinderdan met meer
gewelddadige overtuigingen. Een uitzondering geddtr het raadplegen van op Marokkaanse
doelgroepen gerichte websitéen Arabische tv. Onder moslimjongeren (scholiedsnok
oudere jongeren) gaat dipecifiekanediagebruik soms wel gepaard met minder afwijzig
geweld of een tolerantere attitude t.a.v. geweldeihalgemeen. In de vorige paragraaf zagen we
reeds dat, gemiddeld genomen, de moslimjongererébpet een minder negatieve attitude
t.a.v. geweld lieten zien dan de niet-moslimjongefie een wisselwerking speelt dit specifieke
mediagebruik mogelijk een rol bij een specifiekeagr die deze specifieke mediabronnen
raadplegen.

Onder demoslimscholieremeldt verder dat het raadplegen van op Turksegdogpen
gerichte websites samengaat met een minder stevieiag van geweld. Daarentegen gaat het
kijken naar Turkse tv door de oudeneslimjongerersamen metindergewelddadige
overtuigingen.

Vooral hetlezen van krantedoor jongeren (zowel scholieren als oudere jongeza in
mindere mate het kijken naar Nederlandse publielzenders (onder de oudere jongeren) gaat
gepaard memindergewelddadige overtuigingen.

2. Samenhang mediagebruik en attitude ten aanaiermgeweld t.b.v. de islam

De belangrijkste resultaten van de regressie agsilgten het volgende zien:

* Onder niet-moslimjongeren is er een samenhangrwesse hoger opleidingsniveau en
eenminderpositieve attitude ten aanzien van geweld vooeetet ideologisch geweld
ten behoeve van de islam betreft (ongeacht heturregibruik). Bij de moslimjongeren
maakt opleidingsniveau niet uit.

* Onder de moslimjongeren staan de mannelijke resgded toleranter tegenover geweld
t.b.v. de islam dan vrouwelijke respondenten. Biniet-moslimjongeren is er op dit
punt geen verschil.

* Onder deniet-moslimscholieremien we dat het kijken naar publieke tv-zenders (en
marginaal ook de commerciéle zenders) samengaatenaiegatievere attitude ten
aanzien van geweld t.b.v. de islam.

» Onder danoslimscholiererzien we dat het raadplegen van Marokkaanse website
samengaat met een positievere attitude ten aanaregeweld t.b.v. de islam.

» Per afzonderlijke website geanalyseerd, gaat omdstimscholieren het raadplegen van
de websites Maghreb.nl, Maroc.nl en Partypeeps2060samen met een positievere
attitude ten aanzien van geweld t.b.v. de islanm.ge&dt ook voor vaker kijken naar
Egyptian Channel 2: al-Bayt Baytak, TRT InternasibiHaber, en Hart van Nederland
(wanneer geanalyseerd per programma).

* Moslimscholieren die meer kijken naar BBC World: Ndd\News Today staaminder
positief tegenover geweld t.b.v. de islam.

* Onder de oudemnoslimjongereryeldt dat zij die het kijken naar Arabische tv-zersd
een minder negatieve attitude ten aanzien van gemeV. de islam hebben; geen van de
overige media doen ertoe.

% Omwille van de leesbaarheid schrijven we ‘Marokissawebsites’ en ‘Turkse websites’ als we bedogégmieze
websites gericht zijn op respectievelijk (in Nedad wonende) jongeren met Marokkaanse of Turkser(@aders.
Evenzo korten we in Nederland wonende jongerenMiaebkkaanse of Turkse (voor)ouders af tot respeelii
‘Marokkaanse (moslim)jongeren’ en ‘Turkse (mosliomgeren’ vanwege de leesbaarheid.
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Onder de moslimjongeren staan de mannelijke respuad positiever tegenover geweld t.b.v. de
islam dan de vrouwen, terwijl een hoger opleidimgsau niet uitmaakt voor deze attitude.
Voor de moslimscholieren geldt dat het raadpleganMarokkaanse websites samengaat met
een minder negatieve attitude t.a.v. geweld tidaologische doelen van de islam. Onder de
oudere moslimjongeren geldt dat voor het kijkerr #aabische tv-zenders.

Dus, voor zover het mediagebruik van de (moslinggen samenhangt met een minder
negatieve attitude ten aanzien van het gebruikgeaveld voor doelen van de islam, dan geldt
dit vooral voor het raadplegen van op de Marokkeaaloelgroep gerichte websites en het kijken
naar Arabische tv.

3. Samenhang mediagebruik en attitude t.a.v. leetws over de islam

De resultaten van de regressie analyses laterolgnde zien:

* Onder de niet-moslim scholieren hangt zowel @éijd, het opleidingsniveau als het
geslacht samen met de attitude t.a.v. het nieuwsdw islam. Hoe ouder men is, hoe
minder men vindt dat de islam negatief in het nielkamt. VVrouwelijke scholieren met
een hoger opleidingsniveau vonden dat de islamtiega in het nieuws komt dan de
mannelijke scholieren met een lager opleidingsnivea

* Onder de oudere moslimjongeren, speelt de ldedhjhet opleidingsniveau geen rol bij deze
attitude. Alleen de vrouwelijke, oudere moslimjoregevinden dat de islam negatief in het
nieuws komt.

* Wat betreft de samenhang tussen het mediagebnuile attitude t.a.v. het nieuws over de
islam, blijkt dat, onder de niet-moslimscholierest iaker lezen van Nederlandse kranten
samengaat met de minder sterke overtuiging dadedeam negatief in het nieuws komt
(d.w.z. het lezen van Nederlandse kranten gaatrsame¢ een zwakkere attitude).
Daarentegen gaat het raadplegen van Marokkaansstesbamen met sterkere overtuiging
dat de islam negatief in het nieuws komt.

* Onder de moslimscholieren zien we dat het kijkaar Arabische tv samengaat met een
sterkere attitude. Met andere woorden, hoe meex egeren naar Arabische tv kijken, hoe
meer zij vinden dat de islam negatief in het nielkasit.

» Voor de oudere moslimjongeren geldt dat het lesmnNederlandse kranten samengaat met
de overtuiging dat de islam negatief in het niekarsit. Daarentegen gaat het lezen van de
Turkse krant Hurriyet juist samen met een minderkst overtuiging dat de islam negatief in
het nieuws komt.

Samenvatting

Zowel het vrouw-zijn als een hoger opleidingsnivgaat samen met de overtuiging dat de islam
negatief in het nieuws komt. Voor moslimscholiegeidt dat hoe meer zij naar Arabische tv kijken,
hoe meer zij vinden dat de islam negatief in hetiwis komt. Voor deudere moslimjongeregeldt
dat het lezen van Nederlandse kranten samengaaemeterkere overtuiging dat de islam negatief
in het nieuws komt, terwijl het lezen van de Turkseant Hurriyet juist samengaat met een minder
sterke overtuiging.

4. Samenhang mediagebruik met het vertrouwen Mhedierlandse Samenleving
De resultaten van de regressie analyses laterolgnde zien:
* Onder de niet-moslimjongeren is leeftijd negatiefelateerd aan het vertrouwen in de
Nederlandse samenleving; hoe ouder, hoe mindenoweren in de Nederlandse
samenleving. Met het stijgen van het opleidingsmivdaarentegen, stijgt ook het
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vertrouwen in de Nederlandse samenleving. Dat gelktvoor de moslimscholieren en
de moslimvrouwefi!

* Wat betreft de samenhang tussen het mediagebruikterertrouwen in de Nederlandse
samenleving blijkt dat, onder aet-moslimscholiererhet kijken naar Nederlandse
publieke tv-zenders positief is gerelateerd aarvegtouwen in de Nederlandse
samenleving. Het kijken naar Engelse tv alsookdrn van Nederlandse kranten is
daarentegen negatief gerelateerd aan het vertroumdenNederlandse samenleving
onder deniet-moslimscholieren

» Onder damoslimscholiererzien we dat het kijken naar Turkse tv positief eagaat met
het vertrouwen in de Nederlandse samenleving.

Dus, in het algemeen geldt dat met het toenememl@deeftijd van de jongeren, het vertrouwen in
de Nederlandse samenleving afneemt. Daarentegéhegjastijgen van het opleidingsniveau gepaard
met een toename in het vertrouwen in de Nederlasaisenleving.

Het kijken naar Nederlandse publieke tv-zendensl¢oniet-moslimscholierergn naar Turkse
tv (ondermoslimscholiere} gaat samen met het vertrouwen in de Nederlasasenleving.
Daarentegen gaat het kijken naar Engelse tv elebeh van Nederlandse kranten ondiet-
moslimscholieren samen nmmindervertrouwen in de Nederlandse samenleving.

5. Samenhang mediagebruik en het vertrouwen inNedise media

Uit de resultaten van de regressie analyses bigkvolgende:

* Onder deniet-moslimscholieregeldt een positieve samenhang tussen het
opleidingsniveau en het vertrouwen in de Nederlamdsdia. Onder de moslimjongeren,
speelt geen van de achtergrondvariabelen eenjrébe attitude.

* Het kijken naar de Nederlandse commerciéle tv-zenoieder deiet-moslimscholieren
gaat samen met het vertrouwen in de Nederlandseamedwijl kijken naar Engelse tv
samengaat met minder vertrouwen in de Nederlan@skam

* Onder demoslimscholierezien we dat het kijken naar Turkse tv samengaathete
vertrouwen in de Nederlandse media, terwijl hetlpbegen van Nederlandstalige
websites samengaat met minder vertrouwen in deedise media.

Dus, ondemoslimscholieremgaat het meer kijken naar Turkse tv gepaard nresesgker
vertrouwen in de Nederlandse media. Daarenteget dal naarmate moslimscholieren vaker
Nederlandstalige websites raadplegen, het vertroumvde Nederlandse media afneemt.

6. Samenhang mediagebruik en legitimiteit van ddeNandse regering

De samenhang tussen het mediagebruik en de |e@gitivén de Nederlandse regering is bepaald
middels drie losse analyses (vanwege de drie itm®s voor legitimiteit, waarvan 2 items ook aan
de oudere jongeren zijn voorgelegd).

* Onder deniet-moslimscholieregeldt dat een hoger opleidingsniveau samengaatemet
sterkere overtuiging dat de regering niks doetdeaproblemen in Nederland. Een lager
opleidingsniveau gaat samen met een sterkere ogi@gudat alles moet veranderen in
Nederland. Hoe jonger deetmoslimjongeren, hoe fouter zij het vinden om teden
regering te protesteren; vooral de jonge meisjeden dat.

7 Bij de oudere jongeremverden de vragen naar het vertrouwen in de Neutistasamenleving niet gesteld.
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* Onder demoslimscholierespeelt geen van de achtergrondvariabelen eer cd1e
attitude.

* Onder deoudere niet-moslimjongerd8-26) geldt eveneens dat een hoger
opleidingsniveau samengaat met een sterkere ogierguilat de regering niks doet aan
de problemen in Nederland. Onder hen speelt dgjteekel een rol; hoe ouder hoe
sterker men vindt dat de regering niks doet agordielemen in Nederland.

* Onder deniet-moslimscholiereis er nagenoeg geen samenhang tussen het medi&gebr
en de attitude t.a.v. de regering. Alleen het reeghn van Nederlandse websites samen
gaat met de opvatting dat alles moet verander&lederland.

* Onder demoslimscholieremgeldt dat het kijken naar de Turkse tv samengaati®
opvatting dat de Nederlandse regering wel wat dartde problemen. Het kijken naar
de commerciéle binnenlandse tv-zenders en het legatpvan Turkse websites gaat
samen met een sterkere opvatting dat het fout isegen de regering te protesteren. Het
raadplegen van Nederlandstalige websites gaat aleaeoslimscholierefjuist samen
met het gevoel dat de regering niks doet aan delgaren. Het raadplegen van
Marokkaanse websites gaat bij hen samen de opyattinalles in Nederland moet
veranderen. Daarentegen gaat het lezen van Nedsel&nanten, onder
moslimscholieren juist samen met hahdersterke opvatting dat het fout is om tegen de
regering te protesteren.

* Onder deoudere niet-moslimjongereaijn er geen verbanden tussen het mediagebruik en
de attitude t.a.v. de legitimiteit van de Nederkmdegering (op geen van de drie items).

* Bij de oudere moslimjongeregaat het kijken naar de Turkse tv-zenders engzenl van
de Turkse krant Hurriyet samen met egindersterke opvatting dat de regering niks
doet aan de problemen.

Dus, zowel voor de moslimscholieren als de ouderslimjongeren gaat het kijken naar de Turkse
tv, en voor de oudere moslimjongeren ook het lezende Turkse krant Hurriyet, positief samen
met de opvatting dat de NL regering wel wat doet@ea problemen in Nederland. Onder
moslimscholieren hangt het kijken naar commerdiéieenders, het lezen van Nederlandse kranten
en het raadplegen van Turkse websites ook sameaangiositievere attitude t.a.v. de Nederlandse
regering. Maar, naarmate de moslimscholieren vilkelerlandstalige en Marokkaanse websites
raadplegen, hoe negatiever hun attitude ten aanaiee Nederlandse regering is (en andersom).

Samenvatting.

Voor het beantwoorden van onderzoeksvraag 6 (Tussbhmediagebruik en welke
attitudes van moslimjongeren kan een verband wovdstgesteld?), werden de analyses
afzonderlijk uitgevoerd voor de verschillende mesliaattitudes. Voor negen typen media
(publieke tv binnenland, commerciéle tv binnenlaadgelstalige tv, websites binnenland, op de
Marokkaanse doelgroep gerichte websites, op deséutkelgroep gerichte websites,
Nederlandse kranten en de Turkse krant Hurriyepesnattitudes (m.b.t. het gebruik van geweld
en aspecten van de Nederlandse samenleving) wesahgenhang bepaald. Dit gebeurde voor
de moslimscholieren en de oudere moslimjongeresnatrlijk (dus de verbanden werden
berekendinnendeze groepen). Bovendien werd telkens gecontblemor de eventuele
invloed van leeftijd, opleidingsniveau en geslamhtde attitudes van de jongeren.

Omdat onderzoeksvraag 6 zich specifiek richt oplimgengeren, presenteren we in deze
samenvatting alleen de conclusies voor de mosliolsrkn en de oudere moslimjongeren.
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Voor alle gerapporteerde samenhangen geldt datrdtef zwak zijn (d.w.z. de sterke van de
samenhang is relatief laag evenals het percentgaarde variantie; zie bijlagen).

Wat betreft de samenhang tussen het mediagebrulk attitude van moslimjongeren ten
aanzien van geweld in het algemeen, kan geconcidisemden dat deze samenhang voor
enkele specifieke mediabronnen is gevonden. Hepitagen van op Marokkaanse en Turkse
doelgroepen gerichte websites en het kijken naabi&che tv gaat in zwakke mate gepaard met
minder afwijzing van geweld ofwel een positievettgude t.a.v. geweld in het algemeen. In de
vorige paragraaf zagen we reeds dat, gemiddeldngemode moslimjongeren op dit punt een
minder negatieve attitude lieten zien dan de niesiimjongeren. Dit kan dus mede verklaard
worden uit dit specifieke mediagebruik of door gedfieke groep die deze mediabronnen
raadplegen (in een wisselwerking).

Vooral hetlezen van krantedoor moslimjongeren (zowel scholieren als oudere
moslimjongeren) alsook het kijken naar Nederlanugdieke tv-zenders alsook naar Turkse
zenders (onder de oudere moslimjongeren) gaatmagen gepaard matinderpositieve
attitudes tan aanzien van geweld.

Voor zover het mediagebruik van de moslimjongemnenhangt met een minder negatieve
attitude ten aanzien van het gebruik van geweld&oeve van de islam, dan geldt dit vooral
voor het raadplegen van op Marokkaanse doelgroggechte websites en het kijken naar
Arabische tv.

Voor de moslimscholieren geldt bovendien dat hgeki naar Arabische televisie samengaat
met de opvatting dat de islam negatief in het neelkamt. Voor deudere moslimjongeregaat
het lezen van Nederlandse kranten gepaard metdnkésvinden dat de islam negatief in het
nieuws komt, terwijl het lezen van de Turkse kidatriyet juist samengaat met een minder
sterke opvatting dat de islam negatief in het neelkamt.

Wat betreft de samenhang tussen het mediagebruk attitudes met betrekking tot het
vertrouwen in de Nederlandse samenleving, vindeallgen (onder moslimscholieren) dat het
kijken naar Turkse tv samengaat met vertrouwereifldderlandse samenleving. Verder gaat,
onder moslimscholieren, het meer kijken naar Tutkggepaard met een sterker vertrouwen in
de Nederlandse media. Daarentegen geldt dat naamualimscholieren vaker
Nederlandstalige websites raadplegen, het vertroumvde Nederlandse media afneemt.

Tot slot over de samenhang van het mediagebruildmattitude t.a.v. de legitimiteit van de
Nederlandse regering: Zowel voor de moslimschaties de oudere moslimjongeren gaat het
kijken naar de Turkse tv, en voor de oudere mosinggren ook het lezen van de Turkse krant
Hurriyet, positief samen met de opvatting dat deeMkndse regering wél wat doet aan de
problemen in Nederland. Onder de moslimscholiearghhet kijken naar commerciéle tv-
zenders, het lezen van Nederlandse kranten eaddplegen van Turkse websites eveneens
samen met een positievere attitude t.a.v. de Nemaldsk regering. Maar, het raadplegen van
Nederlandstalige en Marokkaanse websites (doorimssholieren) gaat samen met een
negatiever attitude ten aanzien van de Nederlamggzing.

Kortom, het geheel overziend, kan over de samentimsgn het mediagebruik van
moslimjongeren en hun attitudes gezegd wordenaaiab het kijken naar Arabische tv en het
raadplegen van Marokkaanse websites, alsook in sgengevallen Turkse websites, samengaat
met een minder negatieve attitude ten aanzien galg (geweld in het algemeen, geweld
t.b.v. de islam) alsook met de opvatting dat denshegatief in het nieuws komt. Het
raadplegen van Nederlandse websites en Marokkaeeisstes hangt negatief samen met
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vertrouwen in de Nederlandse samenleving en deddtien aanzien van de Nederlandse
regering (onder moslimscholieren).

Daarentegen gaat het kijken naar Turkse tv (bguidere moslimjongeremn vooral het
lezen van kranten samen mneihderpositieve attitude ten aanzien van het gebruikgeameld.
Ook gaat het kijken naar Turkse tv positief samet vertrouwen in de Nederlandse
samenleving.

5.5. De rol van individuele verschillen in procesu@abelen op attitudes

In het bestuderen van de samenhang tussen hetgabdi&k en de attitudes, is het tot slot van
belang rekening te houden met individuele versshitussen jongeren in de mate waarin zij
bepaalde cognities en gevoelens hebben die hindati mede beinvioeden. Met andere
woorden, onderzoeksvraag 7 (hoofdstuk 1) luidtker@lverige relevante procesvariabelen
spelen een rol bij de attitudevorming van moslinggemren?

Uit de relevante literatuur (hoofdstuk 2) bleek ohett name bij de bestudering van
moslimjongeren rekening dient te worden gehoudeindaeol van identiteitsvorming, relatieve
deprivatie of vermeende achterstelling, negatiexaglens zoals onzekerheid, en de mate van
zelfvertrouwen. Daarom zijn we hieronder nagegadmieverre de procesvariabelen op zichzelf
(eveneens) van invloed zijn op de attitudes vajodgeren.

: i Proces- : _
Mediagebrui variabelen Attituden t.a.v.:
TV kijken: »
« TV Commercieel
* TV Publiek
* Engelse TV ~— Islam-geweld
e Turkse TV
* Arabische TV | - Relatieve deprivatie
- Emoties 4
Internet gebrulll || _ stabiele identiteit _
« Marokkaans NL samenleving
« Turks - Zelfvertrouwen
. !
Kranten lezen: - Leeftijd
* Nederlands
Turks - gels'%‘?ht . Legitimiteit NL
- Opleidingsniveau regering

Figuur 5.23. Regressiemodel t.b.v. beantwoordingdavraag naar de samenhang tussen de procesedeiaken
de attitudes van moslimjongeren en niet-moslimjoegegecontroleerd voor drie achtergrondvariabefén.

Voor elk van de procesvariabelen werd nagegaanendrre deze een verband had met elk van de
attitudes. In de afzonderlijke relaties tussen egsvariabelen en de attitudes werden geconttbleer

% Strikt genomen vraagt dit model om mediatie-aresysn ‘structural equation modeling’. Voor het deaat
onderhavig onderzoek volstaan we hier met het anedy van de samenhang tussen de procesvariabedenagtitudes,
gecontroleerd voor de achtergrondvariabelen. Naaleatyses (in vereenvoudigde opzet) zouden ookewnn
onderscheiden of het hier om moderatie of medgsat — dat voert voor onderhavig onderzoek te ver.
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voor de achtergrondvariabelen voor zover die sicgmift met een afzonderlijke procesvariabele
samenhingen. Dus behalve dat bijvoorbeeld, gestarhen kan gaan met een specifieke attitude, kan
geslacht ook samengaan met de mate van relatigvivakge. Dat beinvloedt mede de mate van
samenhang tussen relatieve deprivatie en de astuRbor hiervoor te controleren, kunnen hieronder
dus uitspraken worden gedaan over gevonden sangamamssen elk van de procesvariabelen en elk
van de attitudes, ongeacht de eventuele samenhaingeiftijd, geslacht of opleidingsniveau.

Uit de resultaten van de regressieanalyses bljktd identiteitsvorming, relatieve deprivatie
(vermeende achterstelling), negatieve gevoelens poaekerheid, en de mate van zelfvertrouwen elk
op zich samenhangen metatétude t.a.v. geweld in het algemdeins ongeacht de eventuele invioed
van bijvoorbeeld leeftijd, draagt elk van de praeggmbelen bij aan deze attitude). Specifiek beteke
dit:

* Gevoelens van achterstelling (relatieve deprivdtgg)gen samen met de attitude t.a.v.
geweld in het algemeen, voor zowel de moslimschari@ls de niet-moslimscholieren.
Een sterker gevoel achtergesteld te worden gaatrsamet een minder negatieve attitude
t.a.v. het gebruik van geweld (maar niet specifegkbehoeve van de islam).

» Ook voor de oudere jongeren geldt dat naarmateldgave deprivatie toeneemt, zij een
minder negatieve attitude hebben ten aanzien vaelden het algemeen maar ook
specifiek ten behoeve van de islam. Dus, hoe stelkgevoelens achtergesteld te zijn,
hoe minder afwijzend men staat t.a.v. het gebraik geweld (N.B. voor zowel de
moslimjongeren als de niet-moslimjongeren).

* Hoe sterker de Nederlandse identiteitsvorming,rematiever het gebruik van geweld
wordt gevonden, onder zowel de moslimscholieremalsiet-moslimscholieren.

* Opmerkelijk is dat sterkere negatieve gevoelengodd niet-moslimscholieren wel
bijdragen aan een minder negatieve attitude taivgebruik van geweld, maar onder de
moslimscholieren juist niet.

* Tot slot blijkt meer zelfvertrouwen onder deet-moslimscholieren samen te gaan met
eenminder positieve attitudeerwijl meer zelfvertrouwen onder de moslimscharer
juist samen gaat met eaninder negatieve attituden aanzien van geweld in het
algemeen.

* Onder denoslimscholieremmangt deattitude ten aanzien van het gebruik van geweld
voor de islammiet samen met identiteitsvorming, relatieve degire of vermeende
achterstelling, negatieve gevoelens zoals onzekkrbiede mate van zelfvertrouwen.

* Onder deniet-moslimscholierespeelt juist elk van de vier procesvariabelenewsl rol
Minder zelfvertrouwen en een minder sterke Nededandentiteit gaan samen met een
minder negatieve attitude t.a.v. het gebruik gaweld t.b.v. doelen voor de islam
Bovendien gaat onder ahget-moslimscholierehet gevoel meer achtergesteld te zijn en
het ervaren van meer negatieve gevoelens sameeem@inderpositieve attitude t.a.v.
het gebruik van geweld voor doelen van de islam.

* Onder deniet-moslimscholieren gaat een zwakkere Nederlandsgitei¢isamen met het
idee dat de islam negatief in het nieuws komt. @deéenoslimjongerergaat relatieve
deprivatie enigszins samen met een sterker gewab@lelislam negatief in het nieuws
komt.

* Onder de moslimjongeren gaat een sterkere Nedegaddntiteitsvorming, een sterker
gevoel van relatieve deprivatie, en sterkere negatgevoelens samen nme¢er
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vertrouwen in de Nederlandse Samenleving en derldedse MediaDat geldt ook
voor denietimoslimjongeren. Bij hen geldt dit ook voor de mea@ zelfvertrouwen.

Kortom, individuele verschillen in gevoelens valatieve deprivatie, negatieve gevoelens, de mate
van zelfvertrouwen en de Nederlandse identiteitsmag, gaan op een aantal punten gepaard met de
attitudevorming onder zowel de moslimjongeren alsi@t-moslimjongeren. Wat betreft de
moslimjongeren (onderzoeksvraag 7) moet bij de loepaan deattitude t.a.v. het gebruik van
geweld(zowel in het algemeen als specifiek ten behoewnedeaislam) rekening worden gehouden met
de samenhang met gevoelens van relatieve depridatigterkte van de Nederlandse identiteit, en het
zelfvertrouwen.

Hieronder analyseren we in hoeverre mediagebruik samenhangt met deze procesvarialfeien
Figuur 5.24).

Mediagebruik Proces. Attituden t.a.v.:

ediagebrui variabelen ituden t.a.v.:
/ TN

TV kijken: A Geweld

- TV Commercieel ———
* TV Publiek e ™~
« Engelse TV S Islam-geweld/i‘

 Turkse TV . L. ~
« Arabische TV - Relatieve deprivatie T
/ . \
- Emoties —X_Islam-nieuws )

—» N _ - S

Internet gebruik T ———
« Nederlands - Stabiele identiteit e samenleving\'ﬁ
; Marokicaans - Zelfvertrouwen ~_
T X_  Media )

Kranten lezen: - Leeftijd ~_

+ Nederlands T~
Turks ) gef'%‘?ht _ ~/ Legitimiteit NL
- Opleidingsniveau \_ regering _/

Figuur 5.24. Regressiemodel t.b.v. beantwoordiragjgn naar de samenhang tussen het mediagebrui& en d
procesvariabelen van moslimjongeren en niet-mostiggren, gecontroleerd voor achtergrondvariabelehet
licht van de media-invloed op attitud®s.

Relatieve deprivatie

Onder moslimscholieren gaat het raadplegen van kkaemse websites samen met relatieve
deprivatie of zich achtergesteld voelen. Ouderelimgageren die kijken naar binnenlandse
commerciéle tv en het lezen van Nederlandse krariearen juistninderrelatieve deprivatie.

% Strikt genomen vraagt dit model om mediatie-aresysn ‘structural equation modeling’. Voor het deaat
onderhavig onderzoek volstaan we hier met het apedy van de invioed van het mediagebruik op degsk@riabelen,
gecontroleerd voor de achtergrondvariabelen. Naaleatyses (in vereenvoudigde opzet) zouden ookewnn
onderscheiden of het hier om moderatie of medgsa.
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Onder de ret-moslimscholieren gaat het kijken naar Engelsestvders samen met zich relatieve
deprivatie. Maar het kijken naar de binnenlandddipke tv-zenders gaat bij hen samen met minder
relatieve deprivatie.

Ook onder deuderenietmoslimjongeren gaat het kijken naar commerciéleaiven met een
gevoel van relatieve deprivatie. Het lezen van Maddse kranten en het bezoeken van Nederlandse
websites gaat juist samen meihderrelatieve deprivatie ondeuderenietmoslimjongeren.

Negatieve emoties

Onder de moslimscholieren geldt dat alleen hetpigggn van Turkse websites enigszins samen
gaat met het ervaren van minder negatieve gevadbensiet-moslimscholieren die vaker de
Nederlandse kranten lezen, ervaren meer negatexgetgns dan zij die dit minder doen.

Nederlandse identiteit

Onder de moslimscholieren is er een verband tugsenstabielere Nederlandse identiteit en het
kijken naar binnenlandse commerciéle tv-zendefse¢hezen van Nederlandse kranten. Terwijl
moslimscholieren die vaker Turkse websites raadlegen minder sterke Nederlandse identiteit
hebben. Onder daet-moslimjongeren geldt dat het kijken naar commdéediederlandse tv-
zenders samenhangt met een sterkere Nederlanasieideterwijl het kijken naar Engelse tv en het
lezen van Nederlandse kranten samengaat met edtken@dNederlandse identiteit.

Zelfvertrouwen

Voor de moslimjongeren geldt dat het kijken naark¥a tv-zenders samengaat met meer
zelfvertrouwen, maar het bezoeken van Nederlanébsites samen gaat met minder
zelfvertrouwenNietmoslimjongeren die vaker naar Publieke tv kijkeblhen meer zelfvertrouwen,
terwijl zij die vaker Nederlandse websites bezoekemder zelfvertrouwen hebben.

Samenvatting.

De analyses die gedaan zijn om na te gaan in heeliet mediagebruik samenhangt met de
procesvariabelen, gecontroleerd voor de achtergariabelen, leiden tot de volgende conclusies over
de doelgroep moslimjongeren:

» Het raadplegen van Marokkaanse websites gaat, omoimscholieren, samen met relatieve
deprivatie (zich achtergesteld voelen). Onder dieceimoslimjongeren gaat het kijken naar
binnenlandse commerciéle tv en het lezen van Naulgsk kranten samen met juishder
relatieve deprivatie.

* Het raadplegen van Turkse websites gaat enigsamsrs met het ervaren van minder
negatieve gevoelens onder moslimscholieren.

* Het kijken naar binnenlandse commerciéle tv-zenderset lezen van Nederlandse kranten
gaat bij moslimscholieren samen met een stabidlederlandse identiteit, terwijl het
raadplegen van Turkse websites samengaat met eelemsiterke Nederlandse identiteit.

» Het kijken naar Turkse tv-zenders gaat samen met mefvertrouwen bij moslimscholieren,
maar het bezoeken van Nederlandse websites gaahsast minder zelfvertrouwen.

k 132



Rapport Mediagebruik Jongeren

5.6. Samenvatting en conclusies samenhang mediagekren attitudes

Voordat in dit hoofdstuk de vraag werd beantwoortioeverre het mediagebruik van jongeren
samenhangt met hun attitudes (onderzoeksvragery§ arerden de analyses voor de
betrouwbaarheid van de attitudeschalen gerappdrt€gr basis daarvan werden de volgende
zes attitudes geselecteerd voor de vervolgana(gsdele attitudes werden alleen als losse items
gebruikt en enkele werden alleen onder de schaligebruikt): Attitudes ten aanzien van
geweld in het algemeen (schaal); geweld t.b.vsiden (item); t.a.v. het nieuws over de islam
(item); Vertrouwen in de Nederlandse samenlevigbdal), in Nederlandse nieuwsmedia
(item), en de Nederlandse regering (3 losse items).

Vervolgens werden eventuele verschillen in ategitlissen de moslimjongeren en niet-
moslimjongeren bepaald ongeacht hun mediagebr@keBultaten geven aan dat de meeste
deelnemende jongeren tamelijk negatief denken loeegebruik van geweld in het algemeen,
zowel op itemniveau als op schaalniveau. Evenzodajmeesten het er niet mee eens dat er
geweld gebruikt mag worden ten behoeve van de idtloawel dus het merendeel van de
jongeren het gebruik van geweld afkeurt (ook gevetidbehoeve van de islam), hebben de
moslimjongeren gemiddeld een iets minder nega@dtteide ten aanzien van het gebruik van
geweld in het algemeen en ten behoeve van de i€fatkunnen de moslimjongeren vaker dan
niet-moslimjongeren begrijpen dat iemand terragigtdt en zijn zij het er minder vaak mee
eens dat het fout is dat terroristen geweld gebruiSpecifiek gaat het om groepen variérend
van 4% tot 20% (afhankelijk van de vraag) van nmstiholieren en oudere moslimjongeren die
het meer eens zijn met het gebruik van (ideologigelweld dan niet-moslimjongeren.

De meeste deelnemende jongeren zijn het er meede¢ihet goed is dat men in Nederland
zelf het geloof kan kiezen (NB. welk geloof dan paokaar meer van de moslimjongeren vindt
dat. Zo ook vinden meer moslimjongeren dat de &iijlvan meningsuiting wordt gebruikt om
te kwetsen en vinden meer van de moslimjongeredelatlam negatief in het nieuws komt.

De moslimscholieren verschillenetvan de niet-moslimjongeren in hun attitude ten samz
van het vertrouwen in de Nederlandse samenleviog/§hun vertrouwen in de Nederlandse
samenleving, in de Nederlandse gezondheidszorg Mederlandse politie, en in de
Nederlandse nieuwsmedia), voor beide groepen is lidg# positief te noemen. Wat betreft de
attitude ten aanzien van de legitimiteit van de éfkohdse regering, vinden meer
moslimjongeren dan niet-moslimjongeren dat de iiagertiks doet aan de problemen en dat
alles in Nederland zou moeten veranderen.

Verder werden de moslimjongeren vergeleken metetenmoslimjongeren op de volgende vier
procesvariabelen (elk als betrouwbare schaal):tirRetadeprivatie, zelfvertrouwen, (negatieve)
emoties, en de stabiliteit van de Nederlandse iig&niVoslimjongeren verschillen van niet-
moslimjongeren op drie van deze vier variabelennidslimjongeren hebben een sterker gevoel
vanrelatieve deprivati€of het gevoel achtergesteld te zijn) dan de meslimjongeren
(waaronder het gevoel minder eerlijk behandelddeden en minder kansen te hebben). De
moslimscholieren hebben esterkerzelfvertrouwerdan de niet-moslimjongeren (hetgeen in
tegenstelling is met wat men op basis van de titeran hoofdstuk 2 zou verwachten).

Op 5 losse emaoties verschillen de moslimscholigeende niet-moslimscholieren (niet op
de emoties als schaal). Meer moslimscholieren detrmmoslimscholieren geven aan
onzekerheid te ervaren over de plek in het landrearen een gemis aan goede vrienden. Maar,
de 3 overige verschillen tussen beide groeperpzgnies andersom: meeiet-
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moslimscholieren dan moslimscholieren voelen zigtimeloos; meatiet-moslimscholieren
dan moslimscholieren voelen zich gefrustreerd; magmmoslimscholieren dan
moslimscholieren voelen zich onzeker. In het i@t de literatuur in hoofdstuk 2 is dit
interessant, omdat daarin algemeen veronderstetdl de¢ moslimjongeren doorgaans meer
negatieve gevoelens zouden ervaren dan niet-masigejen. Uit onze data blijkt dit echter
niet.

Tot slot, de moslimscholieren ervaren een mintlrke Nederlandse identiteit dan de niet-
moslimscholieren (d.w.z. niet-moslimscholieren zigker trots op NL en hebben vaker het
gevoel door en door Nederlands te zijn). Deze Wfen geven aan dat het op voorhand zinvol
lijkt om in de analyses naar de samenhang tussanduiagebruik en de attitudes eveneens
deze persoonsgebonden variabelen te betrekken.

Hieronder wordt onderzoeksvraag 6 beantwoord. dge: tussen welk mediagebruik en
welke attitudes van moslimjongeren kan een verhleordien vastgesteld? Voor negen typen
media (publieke tv binnenland, commerciéle tv bmaed, Engelstalige tv websites binnenland,
op de Marokkaanse doelgroep gerichte websitesedpudkse doelgroep gerichte websites,
Nederlandse kranten en de Turkse krant Hurriyepesnattitudes (m.b.t. het gebruik van geweld
en aspecten van de Nederlandse samenleving) wesahtienhang geanalyseerd. Dit gebeurde
voor de moslimscholieren en de oudere moslimjongafeonderlijk (de samenhangen weden
dus berekentinnendeze groepen). De hieronder samengevatte resujatden ongeacht de
eventuele invloed van leeftijd, opleidingsniveaugeslacht op de attitudes van de jongeren
(daarvoor werd gecontroleerd). Echter, de signiieavrerbanden in dit hoofdstuk zijn relatief
zwak en verklaren niet meer dan een beperkt deetigavariantie. Een schematisch overzicht
van de geanalyseerde relaties is als tabel aagitevan het hoofdstuk toegevoegd. De
statistische details zijn na te slaan in de bijag@émdat onderzoeksvraag 6 zich specifiek richt
op moslimjongeren, presenteren we in deze samamyaiteen de conclusies voor de
moslimscholieren en de oudere moslimjongeren.

Onder de moslimjongeren werd voor enkele specifiekdiabronnen een samenhang met
bepaalde attitudes gevonden. Het raadplegen vaMaopkkaanse en Turkse doelgroepen
gerichte websites en het kijken naar Arabischeatt g0 zwakke mate gepaard met minder
afwijzing van geweld ofwel een positievere attitu@dev. geweld in het algemeen. Het
raadplegen van Marokkaanse websites en het kijaanArabische tv hangt bij moslimjongeren
eveneens samen met een toleranter attitude tereaaran het gebruik van geweld ten behoeve
van de islam. Eerder zagen we reeds dat, gemidgalomen, de moslimjongeren op dit punt
een minder negatieve attitude lieten zien dan éemoslimjongeren. Dit kan dus mede
verklaard worden uit dit specifieke mediagebruildobr de specifieke groep die deze
mediabronnen raadplegen (in een wisselwerking).

Daarentegen gaat vooral heten van krantealsook het kijken naar Nederlandse publieke
tv-zenders en naar Turkse zenders gepaaranmetergewelddadige overtuigingen onder
moslimjongeren.

Voor de moslimscholieren geldt bovendien dat hgeki naar Arabische televisie samengaat
met de opvatting dat de islam negatief in het neelkamt. Voor deudere moslimjongeregaat
het lezen van Nederlandse kranten gepaard metedere overtuiging dat de islam negatief in
het nieuws komt, terwijl het lezen van de TurksankiHurriyet juist samengaat met ene minder
sterke overtuiging dat de islam negatief in hetiwe komt.
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Het kijken naar Turkse tv gaat onder moslimjonges@men met vertrouwen in de
Nederlandse samenleving. Verder gaat, onder madhiotieren, het meer kijken naar Turkse tv
gepaard met een sterker vertrouwen in de Nededameslia. Daarentegen geldt dat naarmate
moslimscholieren vaker Nederlandstalige websitadpkegen, het vertrouwen in de
Nederlandse media afneemt.

Tot slot over de samenhang van het mediagebruildmattitude t.a.v. de legitimiteit van de
Nederlandse regering: Het kijken naar de Turksenthet lezen van de Turkse krant Hurriyet
gaat positief samen met de opvatting dat de Neadstaregering wél wat doet aan de
problemen in Nederland. Onder de moslimscholiearghhet kijken naar commerciéle tv-
zenders, het lezen van Nederlandse kranten eaddplegen van Turkse websites eveneens
samen met een positievere attitude t.a.v. de Nal#ske regering. Echter, het raadplegen van
Nederlandstalige en Marokkaanse websites (doorimssholieren) gaat samen met een
negatiever attitude ten aanzien van de Nederlamggzing.

Algemene conclusie

De algemene conclusie, in antwoord op onderzoe&gwais dat vooral het kijken naar
Arabische tv en het raadplegen van Marokkaanseitgsben in sommige gevallen Turkse
websites, samengaat met een tolerantere attitadsatezien van geweld (geweld in het
algemeen, geweld t.b.v. de islam) alsook met daibipg dat de islam negatief in het nieuws
komt). Het raadplegen van Nederlandse en Marokleaaebsites hangt verder negatief samen
met vertrouwen in de Nederlandse samenleving exttilede ten aanzien van de Nederlandse
regering.

Daarentegen gaat het kijken naar Turkse tv en Vbetdezen van kranten samen met een
negatievere attitude ten aanzien van het gebruikgesveld. Het kijken naar Turkse tv gaat ook
positief samen met vertrouwen in de Nederlandseeskawing.

Ter beantwoording van onderzoeksvraag 7, werd reegem hoeverre individuele
verschillen tussen jongeren op relevante persooms&eken meespelen in de mate waarin zij er
bepaalde attitudes op na houden. Voor vier pergemnserken, hier procesvariabelen genoemd,
werd de samenhang berekend met elk van de attifusekerom gecontroleerd voor de leeftijd,
geslacht en opleiding).

Individuele verschillen in gevoelens van relatieeprivatie, negatieve gevoelens, de mate
van zelfvertrouwen en de Nederlandse identiteitsmaog gaan op een aantal punten gepaard met
de attitudevorming onder zowel de moslimjongererdal niet-moslimjongeren. Wat betreft de
moslimjongeren (onderzoeksvraag 7) moet bij de loepaan deattitude t.a.v. het gebruik van
geweld(zowel in het algemeen als specifiek ten behoewnedeaislam) rekening worden
gehouden met de samenhang met gevoelens vanveldegerivatie, de sterkte van de
Nederlandse identiteit, en het zelfvertrouwen. Eerkere relatieve deprivatie, een zwakkere
Nederlandse identiteit en meer zelfvertrouwen gaaten met een minder negatieve attitude
t.a.v. het gebruik van geweld.

Bovendien gaat onder de moslimjongeren een steMNederlandse identiteitsvorming, een
sterker gevoel van relatieve deprivatie, en sterkegatieve gevoelens samen met meer
vertrouwen in de Nederlandse Samenleving en devsiaedia.

Tot slot werden analyses gedaan om na te gaarewveh@ het mediagebruik van
moslimjongeren samenhangt met de procesvariabeténhjer gecontroleerd voor de
achtergrondvariabelen). Het raadplegen van Marald@avebsites gaat, onder
moslimscholieren, samen met relatieve deprivateaf achtergesteld voelen. Maar, onder de
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oudere moslimjongeren gaat het kijken naar binmelga commerciéle tv en het lezen van
Nederlandse kranten samen met jmgtderrelatieve deprivatie. Evenzo gaat het raadplegen
van Turkse websites enigszins samen gaat met miedgtieve gevoelens bij
moslimscholieren.

Het kijken naar binnenlandse commerciéle tv-zenderiset lezen van Nederlandse kranten
gaat bij moslimscholieren samen met een stabidlederlandse identiteit, terwijl het
raadplegen van Turkse websites samengaat met eelemsiterke Nederlandse identiteit.

Het kijken naar Turkse tv-zenders gaat samen met medfvertrouwen bij moslimscholieren,
maar het bezoeken van Nederlandse websites gaahsast minder zelfvertrouwen.

Al met al maakt de beantwoording van de onderzaek®n 6 en 7 duidelijk dat onder
bepaalde omstandigheden het mediagebruik samenkaiognt met bepaalde attitudes van
moslimjongeren ten aanzien van politiek en maagguhav/ooral de Arabische tv en Arabische
websites blijken samen te gaan met minder negatigitedes ten aanzien van het gebruiken
van geweld. Interessant is dat voor meerdere ddtsiien aanzien van politiek en maatschappij
gebleken is dat de Turkse tv (meer dan Turkse we)seen positieve rol kunnen spelen.
Bovenal geldt echter dat het lezen van Nederlakdsgen (en soms ook de Turkse) een
positieve samenhang laat zien met een heel scalpaiieke en maatschappelijke attitudes
(waaronder een negatievere attitude t.a.v. geweldeer vertrouwen in de Nederlandse
samenleving).

Bovendien maken de analyses duidelijk dat met @palen van de samenhang tussen het
mediagebruik en de attitudes, tevens rekening moeden gehouden met bepaalde, relevante
persoonsvariabelen. Hoe sterker het gevoel aclstielgee worden, hoe zwakker de
Nederlandse identiteit en hoe sterker het zelfeaviien, hoe minder negatief t.a.v. het gebruik
van geweld.

Voor het mediagebruik samenhangt met de attitueagmoslim)jongeren over politiek,
het geloof en maatschappelijke kwesties, is heveglt na te gaan welke inhoud zij tegenkomen
in de door hen geraadpleegde mediabronnen. Détisttderwerp van het volgende hoofdstuk.
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Tabel 5.1. Overzicht van relaties tussen mediagebruik en attitudes van moslimjongeren en niet-moslimjongeren. Met één + is een positief significant verband aangegeven voor de scholieren en met twee ++ wordt aangegeven dat er ook onder
de oudere jongeren een significant verband was (p < .05). Met één — of twee - - hetzelfde voor een negatief verband (bijvoorbeeld, mannen zijn als 1 gecodeerd, dus een negatief verband wil zeggen dat mannen een sterkere attitude hebben
dan vrouwen). Een (+) of (-) tussen haakjes betekent dat dit verband alléén onder de oudere jongeren werd gevonden of dat het significantieniveau .10 is. Een * betekent dat deze attitude alleen onder de scholieren is bevraagd. N.B. De

resultaten met betrekking tot Turkse/Arabische tv/websites en de Turkse krant voor niet-moslims zijn gebaseerd op zeer kleine aantallen respondenten, dus eenduidige uitspraken over deze resultaten kunnen niet goed gedaan worden. Voor
de volledigheid zijn de resultaten voor deze groep téch in deze tabel weergegeven, maar niet in de tekst in dit hoofdstuk.

Achtergrond Mediatype Proces- Niet-Moslim
variabele variabele
Moslim
ATTITUDES tav. 2 Geweld | Geweld- islam- Vertr. NL Vertr | Legitimiteit Geweld | Geweld- islam- Vertr. NL | Vertr. Legitimiteit
islam Nieuws | samen-leving® | Media* | NL regering islam Nieuws | samen-leving | Media NL regering
Leettijd + - - +(-)
Geslacht -- + ++ + -- ++ +
Opleiding - + + - - ++ + + -
TV Publiek NL - - - +
TV Commercieel NL + () () +
TV Engelstalig - -
TV Turks* () + + +(4) - (+) -
TV Arabisch* (+) + + (+) (+) (+)
(*)
Gamen
Krant NL -- (+) - - - -
Krant Turks* () (+) - (+) + +
Websites NL - - -
Websites Turks* + + - +
Websites Arabisch* + + - ++ ++ +
Relatieve ++ + + + + 4+ + + +
deprivatie
Neg. emoties + + + + + +
NL Identiteit _ + + _ _ _ + +
Zelfvertrouwen + _ _ + +
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6. ANALYSE VAN MEDIA-INHOUD: FOCUS EN EXTREME INHOU D

6.1 Opzet en verantwoording drie inhoudsanalyses

Er zijn drie afzonderlijke inhoudsanalyses uitgedogp een uitgebreide set media om de
onderzoeksvragen 8 en 9 te beantwoorden. Dezeeluidd

8. Wat is de focus van deze berichtgevingen?

9. Volgen Nederlandse moslimjongeren mediaberichteheen meer extreme inhoud?

Zo ja, via welke media gebeurt dit en wat is deoithvan deze berichtgevingen?
Met behulp van inhoudsanalyses worden deze vragdi hoofdstuk beantwoord. Eerst bespreken
we hieronder de algemene uitgangspunten voor dridganalyses. Vervolgens wordt in dit
hoofdstuk aan elk van de drie inhoudsanalyses eenderlijke paragraaf gewijd. Uitgangspunt
voor het gehele onderzoek is dat de inhoud vanrestium enerzijds een belangrijk motief vormt
voor moslimjongeren om dit medium te gebruiken anhahderzijds deze inhoud van invloed is op de
oordeelsvorming van deze jongeren. In beide precesgeelt de inhoud van het medium een
cruciale rol. Dat is de reden waarom er analygesuzigevoerd om de inhoud in kaart te brengen
van de relevante media.

In deelvraag 8 staat de focus van de berichtgesemgyaal, in vraag 9 de mogelijk extreme
inhoudvan de berichtgeving. Het begfipcusheeft hier betrekking op de aandacht veaorten
onderwerperfissues en actoren), ofwel de agenda van de madiagk hoofdstuk 2). Het begrip
extreme inhoudit deelvraag 9 behelde eventueel radicale kenmerken van nieemve/ordt
bepaald aan de hand van de mate van aandacht giedia in hun nieuws schenken aan
islamextremisten, anti-immigratiepartijen en teisore. Aan de hand van drie soorten
inhoudsanalyses worden focus en extreme inhoudelawante media in kaart gebracht.

Drie inhoudsanalyses

In deeerste inhoudsanalyseordt eerprofiel geschetst van de 48 media (tv, dagbladen, en
websites) die volgens ons vragenlijstonderzoelntesst gebruikt worden door moslimjongeren, om
zo een globale indruk te krijgen van wat voor saadidrmatie in welke verhouding wordt
aangeboden via deze media.

In tabel 6.1 hieronder is per inhoudsanalyse aangagvolgens welke criteria de onderzochte
media zijn geselecteerd. Met de eerste inventanskerinhoudsanalyse is van alle te onderzoeken
media eemrofiel vastgesteld. Het eerste criterium voor de seleetiiemedia is hier dat een
medium/programma aandacht moet schenken aan nesuastualiteit, omdat we verwachten dat
moslimjongeren, als het gaat om radicaliseringyalogeraakt worden door dit type media-inhoud.
Het tweede selectiecriterium is het bereik vannhedium onder moslimjongeren, wat voor selectie
substantieel moest zijn (groter dan 5%). Toepassngdeze criteria leverde een selectie op van 48
media, waaronder 30 televisieprogramma’s, 7 dagblah 11 Nederlandse websites (nieuwssites en
webfora). Het merendeel van de onderzochte mediaderlandstalig. Alleen voor het
televisienieuws zijn ook een aantal buitenlandsg@mma’s onderzocht (16 Arabische, Turkse en
Engelstalige programma’s).
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Tabel 6.1: Selectiecriteria voor de onderzochte imgdor drie inhoudsanalyses

Criterium Inhoudsanalyse 1 Inhoudsanalyse 2 Inhoudsanalyse 3
Codering profiel Automatische Handmatige
inhoudsanalyse inhoudsanalyse
Type media-inhoud Actualiteit/nieuws Actualiteiten/nieuws/webfora Actualiteiten/nieuws
Type medium tv (14 binnenlandse en 16 Krant (7), websites (6) tv

buitenlandse programma’s), kranten

(7) en websites (11)

Bereik van het Minimaal 5% moslimjongeren Minimaal 5% Minimaal 5%
medium

Taal Nederlands/Arabisch/Turks/Engels Nederlands Nederlands
Geselecteerd aantal 48 13 14

In detweede inhoudsanalyserdt de focus van digitaal beschikbare media (@elsgbladen en zes
websites) preciezer in kaart gebracht en wordtragegaan in hoeverre deze media zich richten op
meer radicale actoren en meer extreme issuesitBigdl van het onderzoek staan het nieuws en het
debat over immigratie en integratie centraal. Inedi@houdsanalyse is eerst in kaart gebracht hoe de
focus van het nieuws in de loop van het laatstem®om is verschoven. In de tweede plaats is
nagegaan hoe de focus verschilt per medium. Dibderzocht voor zeven dagbladen en zes
websites. Al deze dertien media zijn voor een lamgeriode met eesutomatische inhoudsanalyse
bekeken. Voorwaarde voor een automatische inhoatisanis dat de teksten die geanalyseerd
worden digitaal beschikbaar zijn. De automatisc®udsanalyse is uitgevoerd aan de hand van
zorgvuldig ontwikkelde lijsten met relevante zoekien. Vanwege de bewerkelijkheid van dit
proces zijn alleen Nederlandse media geselectBeat automatische inhoudsanalyse bestaat zoals
gezegd uit twee onderdelen.

In het eerste onderdeel wordt nagegaan hoe de ¥@acuket nieuws is verschoven over een
periode van 11 jaar. Omdat niet alle media beseaaikkijn over zo’'n lange periode en om de
hoeveelheid artikelen te beperken is de analyserkeft één kwaliteitskranNRC Handelsblad
Dit is voldoende om de belangrijkste trends in Beelbrengen. Immers, nieuwsmedia volgen elkaar
sterk; ze doen verslag van dezelfde grote gebassem zoals de moord op Van Gogh of de
conflicten rond Wilders. Met deze analyse kunneneatschuivingen qua focus en ook qua aandacht
voor extreme inhoud in de loop van de tijd in kagotden gebracht.

In het tweede onderdeel wordt voor een periodelzamaanden de inhoud van zeven kranten en
zes websites onderling met elkaar vergeleken dmepalen hoe sterk deze media onderling
verschillen qua focus en extreme inhoud.

In de derde inhoudsanalyse wordt de inhoud vartieeeederlandse nieuwsbulletins en
actualiteitenprogramma’s bekeken. Omdat de tekstartelevisieprogramma'’s niet digitaal
beschikbaar zijn, betrof dit eelandmatige inhoudsanalysdierbij is in detail gekeken naar de
wijze waarop deze programma’s gedurende zeven wakeet najaar van 2008 met name over
problemen met Marokkaanse jongeren in achterstamdt&n berichtten.

Aan elk van de drie inhoudsanalyses is op de volggagina’s een afzonderlijke paragraaf
gewijd. Om een algemeen beeld te schetsen wordersi het profiel van de 48 meest gebruikte
media geschetst.
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6.2 Profiel van 48 relevante bronnen

Gehanteerde methode

Op basis van de eerste inhoudsanalyse wordt eéielgyeschetst van de meest gebruikte kranten,
tv-programma’s en websites. Dit biedt een globalekterisering van het format van elk medium.
De onderzochte media besteden alle aandacht aansen actualiteit (dit was immers een criterium
voor selectie). De mate waarin ze nieuws centtades en hoe de aandacht verdeeld is over
rubrieken zoals binnenland, buitenland, politiekogarig nieuws varieert per soort medium. Op
basis van de gegevens over Marokkaanse en Tunkgergn uit het survey-onderzoek onder
scholieren en oudere jongeren, zijn de 48 medialgeteerd die het vaakst gebruikt worden door
moslimjongeren tussen 13 en 26 jaar (zie hoofdéjuke selectie bevat 30 televisieprogramma’s,
waarvan 14 Nederlandse, 7 Turkse, 4 Arabischeemgglstalige. Verder zijn 7 Nederlandse
dagbladen opgenomen. Tot slot zijn 11 Nederlanddesites geselecteerd, waarvan 8 fora en 3
nieuws- of informatiesites. Om het onderzoek ipgeken is van elke krant en elk
televisieprogramma de editie of aflevering vanisie@én dag gecodeerd. Daarom moet onderstreept
worden dat de gepresenteerde percentages nietlan@een eerste indruk geven van het profiel van
deze media. In bijlage 6.1 worden meer detailstresover de hier gehanteerde methode.

Profiel binnenlandse media

Allereerst is nagegaan aan welke onderwerpen deriedistalige bronnen die moslimjongeren
frequent gebruiken aandacht besteden. Deze fomasigesteld voor 32 tv-programma’s, kranten en
websites. Tabel 6.2 geeft de verdeling weer.

Tabel 6.2: Aandacht voor nieuwsrubrieken per sdtlerlands medium

Binnen- Buiten- Econo- Human

land land mie Sport Kunst interest Lifestyle Opinie = Anders Totaal

% % % % % % % % % %
tv (n=14) 43 11 16 4 3 11 3 8 0 100
Krant (n=7) 20 14 16 15 2 1 24 4 5 100
Web (n=11) 13 6 7 9 3 0 6 15 41 100
Totaal (n=32) 25 10 13 3 4 11 9 15 100

Voor alle media samen (zie rij ‘Totaal’) geldt dkg nieuwsinhoud vooral gefocust is op
binnenlandse aangelegenheden. De tv springt eit ppirat sterk uit (zie tabel B 6.2 in de bijlagen
voor de verdeling per afzonderlijk tv-programmag jpercentages in tabel 6.2 zijn niet erg hard. Dat
geldt vooral voor televisie, omdat daar gemetapidasis van slechts één aflevering van een
programma en het format en de agenda per dagefedégrk kunnen wisselen. De meting van het
profiel van de dagbladen is meer betrouwbaar, okdaten per dag juist een min of meer vaste
hoeveelheid ruimte reserveren voor de verschillesodeten nieuws in de vorm van vaste pagina’s
en katernen voor verschillende onderwerpen (bijwadénlands, buitenlands nieuws, economie, sport,
enzovoorts).

Uit de analyse blijkt dat in de Nederlandstaligeuwsprogramma’s waar jonge moslims vooral
op afstemmen, het zwaartepunt bij Nederlandse sdigte Economie scoort iets hoger dan
buitenlandse onderwerpen, maar dit kan een verimgeijn door de vele berichtgevingen ten tijde
van de dataverzameling over de financiéle crigier§ lifestyle en opiniérende informatie spelen
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ook enigszins een rol. Ook de categorie ‘andeigjtkveel aandacht, maar dit is duidelijk een ggvol
van de gevarieerde inhoud van de websites. Hiaropal veel dynamiscleententte vinden,
verspreid over een veelheid van rubrieken. Bijveett rubrieken op Marokkaanse en Turkse sites
over islam, carriére, relaties, dating, verhalepe@zie, of specifieke nieuwsrubrieken over Turkije
en Marokko vallen hieronder. Het nieuws voert ectiteboventoon op de geanalyseerde websites
(35 procent; zie tabel B 6.5 in de bijlagen).

De sites hebben een sterke sociale, interactievaiéuin de vorm van online discussiegroepen.
Dit zijn webfora waar gebruikers met elkaar kundestussiéren over actualiteiten (19 procent
forum) en de opiniérende component o.a. in de wamweblogs (16 procent) waarop bezoekers
vaak ook kunnen reageren. De fora zijn bijzondevamgrijk op de Marokkaanse sites zoals
Marokko.nl(65 procent)Maroc.nl (40 procent) efvasmina.n{50 procent). Een soortgelijke Turkse
siteLokum.nlheeft een veel bescheidener forum (25 procentd&€2e webfora kunnen gebruikers
advies vragen aan leeftijdgenoten en andere mqsahraar ook hun mening ventileren over politiek
en actualiteiten. Discussies over nieuws gaan iraak hoe de eigen etnische groep in de
journalistieke media of het politieke debat wordsproken.

Kranten zijn gelijkmatiger verdeeld qua rubriekemdat per dag van de week de paginaverdeling
tamelijk vast ligt. Een krant zoaMRC Handelsblaavijdt bijvoorbeeld vrijwel altijd twee pagina’s
aan ‘Binnenland’ en twee aan ‘Buitenland’, plusvderpagina waarop een mix aan prominente
onderwerpen van die dag wordt gepresentdefestyleen shownieuws krijgen veel ruimte in met
name de dagbladeép!tsenMetro. In deze rubriek wordt ruimte besteed aan verhalen o
beroemdheden, mode, design, films, games en antigtanment. IiBp!tsligt dat percentage rond
de 30 procent en ikletro rond de 25 (zie tabel B 6.3 in de bijlagen vodrdwnplete overzicht). De
aandacht voor het ‘harde’ nieuws gaat bij dezetkraduidelijk ten koste van de focus op meer
‘zacht’ nieuws, wat relevant is omdat deze twedigkaanten veel gelezen worden door
moslimjongeren. De ‘traditionele’ kranten met eetalalde oplage — die aanzienlijk minder door
jongeren worden gelezen — schenken alle substantieder aandacht aan entertainment, waarbij
De Telegraakn hetAD een tussenpositie innemen.

Vervolgens is gecodeerd welk deel van het binnelsienbuitenlandse en economische nieuws
over politiek gaat. In onderstaande tabel 6.3 maltlat de Nederlandse media elkaar niet veel
ontlopen qua focus op politiek nieuws. De tv-prognaa’s binnen de geselecteerde steekproef
besteden de meeste aandacht aan politiek. De Madsrtiagbladen en websites, die de
moslimjongeren raadplegen, besteden bijna evemugete aan dit onderwerp. Wel is het zo dat
nabijheid belangrijk is voor de nieuwswaarde valitipge onderwerpen. Binnen de drie
mediumsoorten gaat procentueel de meeste aandehibinnenlandse politiek. TV en websites
scoren ongeveer even hoog op dit punt, krantenetgnmeer gebalanceerd.

Tabel 6.3: Aandacht voor politiek nieuws per sddetlerlands medium

Binnenlands Buitenlands Politiek totaal Overig nieuws Totaal
% % % % %
tv (n=14) 21 15 36 64 100
Krant (n=7) 16 12 28 72 100
Web (n=11) 20 9 29 71 100
Totaal (n=32) 20 12 32 68 100
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Profiel buitenlandse media

De buitenlandse media mogen in dit overzicht niebeken. Moslimjongeren in Nederland
volgen ook Turkse en Arabische media, vooral teieviEngelstalige nieuwsprogramma’s hebben
dankzij het groeiende zenderaanbod op de kabedtelist ook een steeds groter bereik. In tabel 6.4
is voor 16 buitenlandse televisieprogramma’s delelarg van de aandacht over de verschillende
nieuwscategorieén vastgelegd. Deze buitenlandseampdngen eruit in hun focus op buitenlandse
onderwerpen (zie onderste rij), terwijl de aandaciur binnenlandse thema’s juist veel kleiner is in
vergelijking met de eerder besproken Nederlandsgramma’s. Vreemd is dat niet, omdat veel van
deze programma’s en zenders in de naam al aangeeemationaal georiénteerd te zijn. Dat geldt
voor bijna alle Engelstalige programma’s (BBC Wokiorld News Today, News America en van
CNN: CNN Today, World News Europe, World News Asi) voor alle Arabische programma’s.

Van Al Jazeera zijn de volgende programma’s onadrzdla wara-a Al-khabar, Ma'a Haikal en
Al-ittijaah al-Mu'akis. Van de zender MBC: KalaanaWa'em. Al Jazeera is gevestigd in Qatar,
maar richt zich op de hele Arabische regio. Bij¢mleren van deze Arabische zenders is al het
nieuws over de gehele Arabische regio als binnenteschouwd, maar zelfs dan blijkt dat nog
driekwart van de aandacht naar andere landen@akthier geldt dat de steekproef waarop deze
cijfers zijn gebaseerd bijzonder klein is en ddekningen worden nog versterkt doordat veel van
deze programma’s per uitzending slechts op éénraede ingaan.

Er zijn zeven Turkse programma’s onderzocht: Halena, Uyan Turkiye (alle drie van de
zender Star TV), Haber (van de zender Kanal 7) eHah Buyutec (van de zender TRT
International) en Haber (van de zender SamanyoheH&V). Dit zijn allemaal zenders die sterk op
het binnenlandse Turkse publiek zijn gericht envelsgrspiegelt zich in de focus op Turks
binnenlands nieuws (60%).

Tabel 6.4: Aandacht voor nieuwsrubrieken in buidlse televisieprogramma’s

Binnen- Buiten- Econo- Human

land land mie Sport Kunst interest Lifestyle Opinie Anders Totaal

% % % % % % % % % %
Turkse tv (n=7) 60 19 9 2 1 3 6 1 0 100
Arabische tv (n=4) 0 75 0 0 0 0 0 2 0 100
Engelstalige tv (5) 22 39 7 0 1 0 27 0 4 100
Totaal (n=16) 27 44 5 1 1 1 11 1 1 100

Opvallend is dat deze buitenlandse tv-programmiats meer richten op politiek dan de onderzochte
Nederlandse programma’s (84% versus 36%) en ooKigiiele nadruk, met uitzondering van de
Turkse nieuwsrubrieken, meer op buitenlandse péliizie tabel 6.5). In dit overzicht van veel
gebruikte nieuwsmedia ontbreekt het Turkse dagHiadiyet. Dit is de enige buitenlandse krant
(afgezien van de Engelstalige) die relatief veardo Nederland wonende (Turkse) moslimjongeren
gelezen wordt
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Tabel 6.5: Aandacht voor politiek nieuws in buiterdse televisieprogramma’s

Binnenlands Buitenlands Politiek totaal Overig nieuws Totaal
% % % % %
Turkse tv (n=7) 72 28 63 27 100
Arabische tv 38 63 100 0 100
(n=4)
Engelstalige tv 34 66 90 10 100
(n=5)
Totaal (n=16) 48 52 84 12 100

Voor het opstellen van dit profiel hebben we oogeens proberen te verzamelen over de aandacht
van elk medium voor extreme inhoud en eventueal dgadeologische positie (signatuur) van elk
medium. Er is echter nauwelijks empirisch onderzadatkmedia vergelijkt op deze punten en zelfs
systematische beoordelingen door deskundigen aijmvalijks voorhanden (de dagbladen vormen

op dit punt een uitzondering). Om deze reden woedgreme inhoud en signatuur hier verder niet
gerapporteerd. Op basis van onze automatische dishoalyse, die in de volgende paragraaf wordt
gerapporteerd, zal de onderzoeksvraag wel wordantweord voor de 13 dagbladen en websites die
daar onder de loep worden genomen.

Samenvatting

Van 48 verschillende nieuwsbronnen, televisiepnogna’s, dagbladen en websites, is de focus in
kaart gebracht. Er is globaal nagegaan hoeveebahhdij schenken aan nieuws en politiek. Omdat
per televisieprogramma slechts één aflevering ieorocht, per krant één editie en elke
(nieuws)website slechts op €één moment in kaartlsaght, biedt deze analyse slechts een eerste
globale indruk van de inhoud van deze media ereti@l® resultaten met de nodige voorzichtigheid
te worden geinterpreteerd. Verder biedt de analggee2én enkele aflevering van een programma of
editie van een krant uiteraard geen houvast ompraiken te doen over de extremiteit van een
medium en er is nauwelijks onderzoek voor handemiga op in gaat. Derhalve zullen we op dit
aspect niet verder ingaan (t.b.v. deelvraag 9).

Deze inhoudsanalyse biedt echter wel een eersteard op de vraag waar de media, die
moslimjongeren gebruiken, op focussen (deelvraagy@&houdingsgewijs presenteren de
geselecteerde televisieprogramma’s en dagbladdémieesvs. In het algemeen zijn nieuwsmedia,
zoals de boulevard pers, voor een groot deel gemeldentertainment, schandalen of sport (‘zacht’
nieuws). De Nederlandstalige en ook de buitenlandsevsmedia die Nederlandse
(moslim)jongeren gebruiken schenken echter vo@atlacht aan ‘*hard’ nieuws.

Bij de websites die (moslim)jongeren raadplegendgnadruk veel minder op nieuws en meer
op interactie. Het gepresenteerde nieuws gaat vimoo@ binnenlandse aangelegenheden, het
buitenlandse nieuws krijgt hier minder aandacht. lizdekent dat ook moslimjongeren vooral met
binnenlands nieuws worden geconfronteerd in de Henrgekozen media. Niettemin besteden deze
nieuwsbronnen ook substantieel aandacht aan bamgsinieuws. Een kwart tot een derde van het
binnenlandse, buitenlandse en economische nieupdiigek van aard, wat impliceert dat kijkers
die dit nieuws volgen uitgebreid geinformeerd wardeer het actuele politieke debat. Procentueel
is de aandacht voor het harde nieuws (oftewel, a&rtd/oor de categorieén binnenland, buitenland
en economie en de aandacht voor politiek) in dewthte televisieprogramma’s groter dan in de
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dagbladen. Daar staat tegenover dat de krantaraaiteeen veel grotere hoeveelheid informatie
bieden per dag dan één aflevering van een telgvsjeamma.

De onderzochte Arabische en Engelse media in diéiaoek richten zich sterker dan de
Nederlandstalige media op nieuws, met name oprdands nieuws. Dat ligt ook voor de hand
omdat veel van deze televisieprogramma’s zich erclup een internationaal publiek. De Turkse
media, die net als de Nederlandse media voorndaeai) nationaal publiek bedienen, zijn vooral
gericht op binnenlands nieuws.

6.3 Automatische inhoudsanalyse zeven dagbladen &es websites

Gehanteerde methode

De inhoud van de media waarvan de tekst digitasdtokbaar is - de dagbladen, webfora en
allochtone nieuwssites - zijn aan een automatigdi@udsanalyse onderworpen. Hiermee kan
tamelijk precies worden nagegaan aan welke ondpemegroepen, personen en instanties aandacht
wordt geschonken in de berichtgeving in de kraeteop internetfora. Een automatische
inhoudsanalyse is bijzonder geschikt om te bepapewelke onderwerpen de berichtgeving is
gefocust. Dankzij de computergeassisteerde zoakiglchkan worden geteld hoe vaak een reeks van
issueqintegratie, terrorisme, criminaliteit, etceteem)actoren(politici, belangengroeperingen,
enzovoorts) is genoemd in een groot aantal bencliteeronder wordt de methode kort beschreven.
In bijlage 6.9 is meer informatie te vinden oversaééectie van de media en de operationalisatie van
focus en extreme inhoud.

Met deze automatische analyse is enerzijds vookednt (NRC Handelsbladen twee webfora
een lange periode (tot 11 jaar) in kaart gebra@hderzijds zijn voor een kortere periode (15
maanden) zeven kranten en zes websites met elgsgeleken. Alle krantenartikelen die gerelateerd
zijn aan immigratie en integratie in zeven verdehile Nederlandse dagbladele (/olkskrant, NRC
Handelsblad, De Telegraaf, Algemeen Dagblad, SMé&troenDe Per$ zijn opgehaald uit een
digitaal archief (LexisNexis). De artikelen voottloederzoek naar 11 jaar nieuws in het NRC en het
onderzoek naar 15 maanden nieuws in zeven krargesiew geselecteerd aan de hand van dezelfde
zoektermenlijst. De zoektermen hadden onder meegkieng op de islam, terrorisme, allochtone
groepen (asielzoekers, allochtonen, etc.), genpeadbn, cartoons en pluriforme samenleving. In
principe zijn het allemaal onderwerpen waarvan aetw mag worden dat deze gerelateerd zijn aan
de beeldvorming over moslims, allochtonen en autyen (zie voor de complete lijst met
zoektermen de bijlage bij hoofdstuk 6 op CD, bigdg6.11).

Bij de analyse van de internetbronnen ligt de nadpde internetfora. Turkse allochtonen
discussiéren relatief weinig op fora, zo blijkt dit onderzoek. Zelfs hun belangrijkste forum,
lokum.n| dat is geselecteerd voor dit deel van het on@égze relatief klein en wordt relatief weinig
door de Turkse moslimjongeren bezocht (zie hookd4juAan dit forum is een nieuwssite
(turksnieuws.nl) verbonden, die ook meegenomen ditideel van het onderzoek.

Marokkaanse jongeren daarentegen discussiérewveelemet elkaar op het web (zie ook
d’Haenens 2003; Valkenburg et al., 2001). In vadigovan belang zijn Marokko.nl, Maroc.nl en
Maghreb.nl nader onderzocht. Ook de Marokkaanseliennen vaak een nieuwssite, maar
technische en praktische problemen maken het lastigeze afzonderlijk te onderzoeken. Tot slot
is als voorbeeld van een islam-siteYageen.corepgenomen. Deze site is verbonden aan de As-
Soennah moskee in Den Haag en heeft een saldiistisglatief conservatieve oriéntatie op de islam.
Yasmina.nl vormt een onderdeel van Marokko.nl, noeere site bevat nauwelijks discussie over
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politiek en is daarom niet meegenomen in dit deel vet onderzoek. Marokko.nl is vanaf de
oprichting in 2001 sterk gegroeid, vaak ten koste de andere webfora.

Afhankelijk van wanneer de site is begonnen enlaiog de postings in het archief van de site
worden bewaard is de begindatum voor de analysadbdpv/anwege het bewerkelijke karakter van
het verzamelen van de postings, geldt dit ook emgsvoor de einddatum (zie voor details de
bijlage bij hoofdstuk 6 op CD, i.h.b. tabel B6.10).

Vervolgens is een lange lijst met zoektermen a&uggebm de aandacht voor honderden actoren
en issues te meten (zie bijlage B6.12 voor de etugj van deze zoektermen). Aansluitend is voor
elk van de duizenden krantenartikelen en postimagsde fora met behulp van software geteld hoe
vaak elk cluster van zoektermen in de teksten wavedschillende media voorkomt. Daarna zijn
deze resultaten geaggregeerd tot tabellen en figure

De vraag naar de focus van media wordt op tweek#iende manieren beantwoord. In de eerste
plaats met een longitudinale analyse waarin de itkéling van het debat in één dagblad en twee
webfora over een groter aantal jaren wordt gevdlyeel van deze eerste trendanalyse is te laten
zien hoe de inhoud van het debat zich ontwikkefdbae de focus van het nieuws verschuift in de
loop van de tijd. Om de omvang van de dataset geatagbladen te beperken, is de analyse
uitgevoerd op een steekproef van 20 procent varraliévante artikelen uit één dagblad van 1990 tot
en met 2008N = 12.680 krantenartikelen). HERC Handelsbladormde de basis van deze
analyses omdat deze kwaliteitskrant veel aandatigngt aan immigratie en integratie, over de
gehele periode beschikbaar is in de database wasNexis, en een tamelijk afstandelijke en
genuanceerde invalshoek kent. We gaan er vantuited& krant het tijdsbeeld goed weergeeft en in
trends vergelijkbaar is met de overige dagbladem(rs, zij ontlopen elkaar niet veel zoals
hierboven besproken). Daarnaast zijn voor dezel#mealyse steekproeven van de postings
getrokken van de twee grootste Marokkaanse webiwar Marokko.nl en Maroc.nl werden
respectievelijk 97.250 en 70.439 postings verzamaihf januari 2002 en oktober 2002 tot en met
november 2008.

Doel van de tweede automatische inhoudsanalysa isem groot aantal media onderling te
vergelijken. Dit deel van het onderzoek beperkh zat de periode van oktober 2007 tot en met 2008,
omdat alleen voor deze periode ook de gratis knamtie belangrijk zijn voor de moslimjongeren,
beschikbaar zijn in LexisNexis. Uit zeven krantarzes webfora werden over een periode van 15
maanden in totaal 7523 krantenartikelen en 216p28%ngs geanalyseerd. In bijlage B6.10 wordt de
steekproef meer in detail beschreven.

Ontwikkelingen volgens het nieuws tussen 1998 @8 20

De beschrijving van ruim een decennium niemaskt duidelijk hoe allochtonen en moslims
worden afgebeeld in de media en hoe de focus &hatichtgeving is verschoven in de loop der
tijd. De inhoud van die berichtgeving geeft ook @eficatie van de indruk die dit nieuws zou
kunnen hebben achtergelaten bij zowel allochtos@atochtone Nederlanders. Beelden over een
‘in-group’ en ‘out-group’ zijn meestal niet het vitmat van een enkele gebeurtenis, maar juist van
een stroom van berichtgeving over meerdere jaramiwde betrokken groepen in een steeds
wisselende context genoemd worden.

Het bestuderen van de positie van de islam en aaaute issues in de krantenkolommen in de
periode tussen 1998 en 2008 kan vanzelfspreken@miele impact van de terreuraanslagen heen.
Figuur 6.1 toont de omvang van het nieuws per maaedimmigratie en integratie. De omvang is
uitgedrukt in het aantal woorden dat de verzameidewsartikelen uit hetflRC Handelsblagher
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maand tellen; het gaat dus om de totale lengteleaekst. Voorafgaand aan de aanslagen op 11
september 2001 zijn de pieken niet zo hoog en pdisrerna. Bovendien worden niet alleen de
pieken hoger, er is ook structureel meer nieuws ditehema.

Aanslagen 9/11 Aanslagen Moord op Conflict Israel
\ Madrid Theo van en Libanon
Gogh
/ Aanslagen
London

Taliban kaapt
125000 vliegtuig India

T

100000

75000
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Figuur 6.1: Aandacht voor immigratie en integrafie NRC Handelsblad, aantal woorden, n = 12.680katen).

Voor 9/11 zijn er incidenten zoals de aanslagedepmerikaanse ambassades in Kenia en
Tanzania of in mei 2001 de ophef rond imam KhalNMeumni, die stelt dat homoseksualiteit ‘een
ziekte’ is. Na september 2001 staan de islam eredatieve associatie met terrorisme hoog op de
media-agenda en is er een omslag. Het gaat ompgchandachtspieken rond met name
terreuraanslagen, zoals de bomaanslagen op dertn@itMadrid in maart 2004, de moord op Theo
van Gogh in november 2004 en de zelfmoordaanslagdmssen en metro in Londen in juli 2005.
Ook de terugblikken in het nieuws een jaar na aslag op 9/11 veroorzaken een nieuwe piek.
Verder genereert eind november 2004 de arrestatidgeden van de Hofstadgroep in het Haagse
Laakkwartier en begin 2006 de Deense cartoon-mdlagndacht. Terrorisme is het belangrijkste
issue in deze onderzochte periode. Toch is heisbegt het enige issue waar allochtonen en
moslims mee in verband worden gebracht. Het lijldgedat de aandacht voor terrorisme ook de
aandacht van journalisten voor immigratie en irdégrin het algemeen vergroot.

Issues in het nieuws.

De omslag in het publieke debat blijkt uit figuu26Iin deze figuur is het verloop van de aandacht
voor de vijf belangrijkste issues in het nieuws kgegeven. Per krantenartikel is met een
computerprogramma nagegaan hoe vaak elk van destaermdgeformuleerde zoektermen voorkwam
in die tekst. Deze zoektermen zijn geclusterd ierkwepelende issues en de aandacht voor deze
clusters is gepercenteerd, zodat de figuur aangeefteel procent van de aandacht dat jaar naar een
bepaald onderwerp gaat (zie bijlage B6.12 vooraemzicht van alle 12 onderzochte issues,
alsmede de zoektermen). Uiteraard is het niet mjlkgeh alle aandacht exact in kaart te brengen.
Het grote aantal gebruikte zoektermen (452 vodtadlenderscheiden issues) biedt echter een goede
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garantie dat de voornaamste trends in dit overzichitbaar worden.
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Figuur 6.2: Aandacht voor issues (in NRC Handeldblgercentage hits, N = 12.680 artikelen)

Tussen 1998 en 2000 ligt de agenda van issuesanagifk vast; er verschuift niet veel in de
rangorde van de onderwerpen. In die periode igefjournalistieke aandacht voor criminaliteit en
begint de tweede intifada van Palestijnen tegeaa&lsn 2000. In dat jaar is er ook veel nieuws over
een nieuwe vreemdelingenwet die dan wordt ingeveed afgebeeld in de figuur). Vanaf 2001
verandert het beeld drastisch. Van alle aandaaitigeues gaat dan ruim 30 procent naar
terrorisme. Daarnaast starten de Verenigde Statektober 2001 en opnieuw in maart 2003 een
offensief tegen Al Qaida, zoals de twee piekeniénligh laten zien. Opvallend is dat na 2005, na de
aanslag in Londen, de aandacht voor terrorismk #fneemt.

Daar tegenover neemt de aandacht voor de islanf 2804 vrij gestaag toe. Veel hiervan wordt
verklaard door de structurele verharding van hétipke debat, die begon tijdens de
verkiezingscampagne voor de Tweede Kamerverkieringa 2002, toen Pim Fortuyn zich
positioneerde tegenover de islam. Zo noemde l@gminterview metle Volkskran{d.d. 9 februari
2002) deze religie ‘een achterlijke cultuur’. In0&A0zijn het onder andere de opkomst van de
Arabisch-Europese Liga (AEL) en leider JahJah del mandacht genereerden. Ook daarna houdt de
aandacht voor de islam aan, vooral door de focashea politieke debat. Verschillende Kamerleden
richtten zich op de intolerante aspecten van dedjedst, zoals bijvoorbeeld
vrouwenonderdrukking. Ayaan Hirsi Ali maakte samegt Theo van Gogh over dit onderwerp de
film SubmissionOok kaartte ze met een motie de problemen neehiskche scholen aan. Ze eiste
een subsidiestop ten aanzien van ‘islamscholennddderant zijn ten opzichte van homo’s, vrouwen
en andersdenkenden. Daarnaast vond zij dat egstieeisen moeten worden gesteld aan nieuwe
islamitische scholen. Ook Geert Wilders — in 20@3la VVD gestapt als gevolg van zijn
afwijkende standpunt met betrekking tot een Turldsliimaatschap — uitte zich in steeds hardere
taal over de islam. Zo pleitte hij in de zomer 2897 voor een verbod op de Koran, en eind 2007 en
in de eerste vier maanden van 2008 trokken zijnn@a voor de filnFitna veel media-aandacht, net
als eerdere ‘provocaties’ waarin Wilders de Korah‘“fslamitische Mein Kampf’ noemde en de
profeet Mohammed “een pedofiel”. De ophef overilte s zichtbare in de stijging van de aandacht
voor de islam. De rol van Israél en het Westereilthbische wereld is sterk omstreden onder
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moslims. De aandacht in het nieuws voor Israél néenen met 2005 sterk af, maar deze afname
wordt ruimschoots gecompenseerd door het vele e&wsr de oorlog in Irak en in Afghanistan.
Samenvattend blijkt dat terrorisme direct na 9/@tem aan de agenda komt te staan en vanaf dat
moment ontstaat er daarover structureel meer nidDe/sanslagen worden vanaf het begin in
verband gebracht met de islam, hoewel de aandaohtde islam pas stijgt na de moord op Van
Gogh in 2004. ‘Priming’ veronderstelt dat de isswegar moslims en allochtonen mee in het nieuws
komen door de lezer als criterium worden gebruiktzich een oordeel te vormen over deze groep.
Uitgaande van de hoeveelheid aandacht in het kramtiews worden allochtonen en moslims vooral
geassocieerd met het issue terrorisme. Belangrigkiter dat tweederde tot driekwart van het
nieuws over andere issues gaat. Dat andere nieamts/gor een groot deel over de conflicten in het
Midden-Oosten, waarbij de focus geleidelijk verstthuan Israél naar Irak en Afghanistan. De
volgende paragraaf gaat in op de vraag met wellkeacde allochtonen en moslims in verband
worden gebracht. Ook de trends op dit punt tonergegeidelijke verharding van het politieke debat.

Actoren in het nieuws

Onderstaande figuur 6.3 geeft weer hoe de focuemehillende actoren verschuift door de jaren
heen. De aandacht voor deze actoren is op eergebjid manier gemeten als die voor de issues. De
aandacht voor een actor is dus ook hier per jagediiukt als het percentage van de aandacht voor
alle actoren (zie bijlage 6.12 voor een overzidr wlle onderscheiden actoren). In figuur 6.3 is
goed te zien hoe het aandeel van de aandacht eaegdring (kabinet, bewindspersonen en
ministeries) min of meer stabiel blijft en de aarttavoor de overheid (met name politie en justitie)
juist sterk terugloopt. Dat is opvallend omdat elgaring en de overheid met de jaren juist actiever
zijn geworden op het terrein van immigratie engnégie. De aandacht voor politieke partijen en hun
politici stijgt daarentegen. In figuur 6.4, waarandacht van alle partijen bij elkaar is opgeteld,
blijkt dat nog duidelijker.

Vanaf ‘Fortuyn’ zijn de politieke partijen zich sker gaan profileren op het gebied van integratie
en immigratie en vanaf zijn verkiezingscampagnéduks media ook steeds meer aandacht aan de
politieke strijd rond dit thema. Scherpe uitlatinggorden dan nauwelijks buiten het nieuws
gehouden. Partijen hebben nu vooral een eigemrdébatteren niet langer in de schaduw van het
beleid van de regering en de overheid. Anders gewegdt het debat steeds sterker gepolitiseerd:
het nieuws wordt meer en meer beinvioed door p&ktpartijen en hun partijpolitieke
tegenstellingen.
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Figuur 6.3: Aandacht voor actoren (NRC Handelsblpelicentage hits, n = 12.680 artikelen).

= = Regering
= Poltieke partijen

Sum Hits %
T

T T T T T T T T T T T
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2005 2007 2008
Jaar

Figuur 6.4: Aandacht voor politieke partijen versegering (NRC Handelsblad, percentage hits, n 682 artikelen).

In de tijdreeksen is verder te zien hoe bij elkiezingsjaar (1998, 2002, 2003 en 2006) de aandacht
voor de politieke partijen stijgt of zoals in 208809 blijft. Dit is een typisch campagneverschijnse
dat zich ook voordoet bij tal van andere politiedsies (Kleinnijenhuis e.a. 2009). De verschuiving
van de ‘machtsbalans’ blijkt verder uit de groeie@ndacht voor de anti-immigratie partijen. Eerst
piekt de hoeveelheid hits voor deze partijen tigdda verkiezingscampagne in 2002 als Fortuyn en
zijn latere Lijst Pim Fortuyn (LPF) scherp afstamekemt van de ‘oude politiek’ en met name van het
oude integratiebeleid.

Vanaf 2007 stijgt de aandacht weer voor politict meer extreme standpunten. Geert Wilders
krijgt na de Kamerverkiezingen in dat jaar veeldsat. Veel aandacht gaat er in dat jaar ook naar
Hirsi Ali, die na een aanvaring met Rita Verdonkdsedand verlaat. Rita Verdonk verliest de strijd
met Mark Rutte om het leiderschap van de VVD eptstand 2007 uit de VVD om Trots op
Nederland (TON) op te richten. In figuur 6.3 isa#ndacht voor politieke partijen gesplitst voor de
anti-immigratiepartijen en de overige partijenfijuur 6.4 is die aandacht samengevoegd en afgezet
tegen de aandacht voor de regering. Hier is goetttehoe de politieke partijen vanaf 2002 en
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opnieuw vanaf 2006 belangrijker worden op de ageunitieindelijk zelfs belangrijker dan de
regering (en de overheid).
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Figuur 6.5: Aandacht voor radicalere actoren (NR@rdlelsblad, percentage hits, n = 12.680 artikelen).
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Figuur 6.6: Aandacht voor anti-immigratiepolitidNRC Handelsblad, percentage hits, n = 12.680).

In figuur 6.5 is de rol van radicalere actorenealieizen. Buitenlandse, extreemrechtse partijen en
vooral rechts-extremistische activisten (neonatissdale-jongeren etc.) krijgen in de eerste jaren
veel aandacht, maar raken vanaf 2003 op de acbtetgNederlandse moslimextremisten
verschijnen vanaf 2001 in het nieuws, vooral nanderd op Van Gogh en de arrestatie van twee
leden van de Hofstadgroep in het Laakkwartier in Blaag. Na 2005 daalt de aandacht voor deze
extremisten snel.

Fortuyn, Hirsi Ali, Verdonk en Wilders spelen easofdrol in het integratiedebat en daarom zijn
zij in figuur 6.6 afgebeeld. Deze groep is ook iegsant omdat ze een hoofdrol spelen in de postings
op internetfora die veel door allochtone jonger@mden bezocht. In 2002 is het Pim Fortuyn die
met eerst Leefbaar Nederland en vervolgens de L&tRuityesproken standpunten de aandacht van
alle media trekt. Vanaf 2004 zijn het, zoals eeal@gesteld, enkele prominente VVD-ers die de toon
zetten en één voor één de fractie verlaten. HilissAa Fortuyn een van de eersten, die kritieklep
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islam bijzonder scherp formuleert en daar veel aentdmee trekt. Verdonk trekt als minister vanaf
2003 steeds meer aandacht in het nieuws vanwededmemende protest tegen het integratiebeleid.
Mede door haar aanval op Hirsi Ali, die leidt tet lvertrek van Hirsi Ali naar de VS en veel kritiek
losmaakt in het nieuws, verliest ze in 2006 de slaghet leiderschap van de VVD en in 2007 begint
ze haar eigen partij TON. Geert Wilders begintdptember 2004 zijn eigen fractie, richt later de
Partij voor de Vrijheid (PVV) op en weet jaar nafjaneer aandacht naar zich toe te trekken. De piek
in 2008 dankt hij vooral aan zijn film Fitna.

Ontwikkeling van het debat op twee Marokkaanse fora

Voor de online discussiefokéarokko.nlenMaroc.nlis de discussie in kaart gebracht vanaf 2002
tot en met november 2008. Voor deze analyse Zigemlde rubrieken van beide fora geselecteerd
waar over nieuws wordt gediscussieerd en vanwegenang is daar een steekproef uit getrokken
van 10% van de topics voor Maroc.nl en 5% voorgnetere Marokko.nl.

In deze analyse gaat het er ons niet zozeer ora padicipanten en bezoekers van deze twee fora
representatief zijn voor alle moslimjongeren. Véddarokkaanse jongeren volgen deze websites
(zie ook hoofdstuk 4). De vraag is met name waardwer hen gediscussieerd wordt en hoe de
agenda van deze discussie verschuift in de loopaden. Voor een antwoord is op deze dataset
precies dezelfde automatische inhoudsanalyse wigge\als op de artikelen uit RéRC
Handelsblad De gevonden trends zijn daarom direct vergelgklan geven aan of onderwerpen uit
het Nederlandse nieuws over- of juist onderbekotitden in deze online discussie. De resultaten
van deze analyse maken ook duidelijk of de diseussierbonden met die in de Nederlandse
nieuwsmedia of daar los van staat.

Voor de fora geldt dat de aandacht vanaf 2002 egrkt tamelijk gelijkmatig ontwikkelt. Vanaf
de moord op Van Gogh, eind 2004, ontstaan veelgerepieken en valt de aandacht soms weer
sterk terug. Uiteraard zijn dit voor een deel rigscbp de terreuraanslagen, maar veel pieken hangen
samen met reacties van gebruikers op kritisch@naken van anti-immigratiepolitici zoals Verdonk,
Hirsi Ali en Wilders. De eerste keer wordt dat daligh in oktober 2002 als de overstap van Hirsi Al
van de PvdA naar de VVD nauwlettend wordt gevol@pd.de opkomst van de AEL van Jahjah en de
aanslagen in Madrid wordt in het daarop volgende 2803 niet zo heftig gereageerd. Dat verandert
echter na twee gebeurtenissen eind 2004.

De vertoning varsubmissionde kritische islamfilm van Hirsi Ali, eind augusten vooral daarna
de moord op Theo van Gogh begin november roepdneadie op. Nadien leiden de reacties op
provocaties en aanslagen telkens weer tot schézgerpin de discussie. Een piek ontstaat
bijvoorbeeld als bekend wordt dat de moordenaarfeeo van Gogh, Mohammed B., leider van de
Hofstadgroep zou zijn. Begin 2006 zorgen de intiionale ophef rond de Deense cartoons van de
profeet en het vertrek van Hirsi Ali (na de kwestier haar nationaliteit) voor een flinke toename
van het aantal postings. De oproep van Wilders erdatan te verbieden veroorzaakt een piek in de
discussie in de zomer van 2007. De meeste aanttakhechter zijn filmFitna, die veel woede en
spot oproept. Wilders zelf wordt dgarokko.nlenMaroc.nl bijvoorbeeld met Israél geassocieerd en
dood gewenst, anderen honen de film weg.

Wat de discussie over inhoudelijke onderwerpereftestaat de islam vanaf het begin duidelijk
centraal op de fora en neemt de aandacht vooi20@& structureel toe. De discussie over terrorisme
neemt toe na de moord op Van Gogh en leidt topésnhet jaar erna. Opvallend is verder dat
terrorisme na datzelfde jaar veel minder aandajgt .k
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De grote aandacht voor Israél valt ook op, terdgjloorlogen in Irak en Afghanistan op deze
Marokkaanse fora veel minder aandacht krijgen. Bles@ijnse opstand en het conflict tussen
Hezbollah en Israél in de zomer van 2006 zorgernvevet een heftig debat. Tot slot neemt de laatste
twee jaar ook de discussie over criminaliteit tm&er meer in reactie op nieuws waarin problemen
met voornamelijk Marokkaanse jongeren centraak staa

Het verkiezingsjaar 2006 markeert een omslag irdbkat op de fora. De aandacht voor anti-
immigratiepartijen zoals Trots op Nederland en dgiPvoor de Vrijheid van Wilders neemt dan
namelijk flink toe. Het grootste deel van dezeystiy kan toegeschreven worden aan de PVV van
Geert Wilders. Het aantal hits voor deze partjgstiiet zoals de andere partijen met enkele
procenten, maar met zo’n vijftien procent. Netialeet nieuws krijgt Wilders na 2006 veruit de
meeste aandacht, terwijl discussies over Verdorikiesi Ali aflopen. Er wordt bijvoorbeeld heftig
gereageerd op de oproep van Wilders op 8 augufis@n de Koran te verbieden, dat hij dan een
‘fascistisch’ boek noemt en "het islamitische MEampf".

Samenvatting

Dit eerste deel van deveede, automatische inhoudsanalyseit een tamelijk precies beeld over
hoe in heNRC Handelsbladle afgelopen elf jaar het nieuws over immigratiengegratie is
weergegeven, en hoe vanaf 2003 op twee toonaandeWarokkaanse fora in de nieuwsrubrieken
is gediscussieerd over dit onderwerp. NRC Handelsblaavordt weliswaar weinig gelezen door de
doelgroep, maar Nederlandse nieuwsmedia volgeetktatief sterk (zie ook volgende paragraaf).
Omdat deze krant digitaal beschikbaar is over aegd periode was deze bron geschikt om het
verloop van het debat in de tijd in kaart te brend®e chronologie maakt duidelijk hoe sterk de
focus van dit nieuws is veranderd gedurende ddadge 11 jaar. Deze toont een aaneenschakeling
van aangrijpende gebeurtenissen, waar de islaratialgemeen en de etniciteit van Marokkaanse en
Turkse allochtonen in het bijzonder regelmatig et dgpeding is.

Gedurende de onderzochte periode ging het nieualsa&er criminaliteit van allochtonen.
Extremisme had voor 2002 vooral betrekking op reextremisme in het binnenland (aanvallen op
allochtonen door skinheads, neonazi’s, etc.) eop#l@mst van buitenlandse anti-immigratiepolitici
(zoals De Winter, Le Pen en Haider). Het gedradesnlaims van deze groepen en politici worden in
vrijwel al het nieuws als verwerpelijk afgeschilder

Vanaf de aanslag op 11 september in 2001 komtrieme hoog op de agenda. Op zichzelf
neemt de aandacht voor de islam dan niet toe, deatimon verhardt wel. Na de moord op Van
Gogh in 2004 neemt ook de aandacht voor de islamort daarvoor vond de aanslag in
Madrid plaats, die terrorisme tot een Europeexissaakte. Deze analyse laat duidelijk zien
dat de moord op Van Gogh door een jonge Marokkisnihémmed B.) bijna evenveel
aandacht losmaakt als indertijd de aanslagen dp&iXzo terrorisme opnieuw boven aan de
Nederlandse politieke agenda zet. Vanaf 2006 nderatindacht voor moslimextremisme
echter vrij snel weer af.

De aandacht voor anti-immigratiepartijen groeidplesief bij de doorbraak van de LPF,
dat in 2002 vanuit het niets 26 zetels veroverdeaBndacht zakte echter weer weg na de val
van het kabinet door het onderlinge geruzie in BE en de verkiezingsnederlaag in januari
2003 (LPF zakt naar 8 zetels). Vanaf 2004 groegtdan voor anti-immigratiepartijen echter
gestaag, en in 2007 breken Trots Op Nederland wadovik en de Partij voor de Vrijheid van
Wilders sterk door. Opvallend is dat politieke part, en met name de anti-immigratiepartijen,
de regering steeds meer verdringen in het debat.
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De ontwikkeling van de discussie op de webfora Mool en Maroc.nl hangt op
meerdere punten direct samen met dit nieuws. kndéyses is te zien hoe gereageerd is op de
verschillende terreuraanslagen in het buitenlareirmooral op de moord op Van Gogh. Ook
de provocaties die zij zagen in de fiBabmissionde Deense cartoons en tot slot de fiitma
roepen veel discussie op. Verder is waarneembaad@@aandacht op de fora voor terrorisme
en islam piekt bij de moord op Van Gogh en daafneeat. In de periode erna roepen Hirsi
Ali en vooral de opkomst van Verdonk en Wilders iepw veel discussie op op deze fora.

De analyses laten zien hoe ingrijpend de focusheamieuws (onderzoeksvraag 8)
verandert in de onderzochte 11 jaar. De inhoudgaeahaakt ook duidelijk dat de aandacht
voor extremere onderwerpen (onderzoeksvraag 9eivissde loop van de tijd. Na 9/11 is er
een omslag van aandacht voor rechts-extremismenmaglimextremisme (jihad). Door de
terreuraanslagen en met name de moord op Van Goghtkrrorisme hoog op de agenda en
vanaf de doorbraak van Fortuyn spelen anti-immigpattijen een centrale rol in het nieuws.
Deelnemers op Marokkaanse webfora reageren opasegi@agen in het nieuws en met name
op de anti-immigratiepolitici wordt sterk gereagkar hun online discussies.

Zeven kranten en zes allochtone websites onderérgeleken

De voorgaande analyse laat zien hoe de focus améwevsdebat in de loop van 11 jaar is
verschoven en hoe deelnemers op twee Marokkaares@itey op reageerden. De volgende vraag is
hoe de onderzochte media onderling van elkaar hitlesst quafocus(deelvraag 8); schenken zij
aandacht aan dezelfde actoren en issues of véeschin agenda’s juist sterk van elkaar? Als
kranten dezelfde nieuwscriteria zouden hanteremzda de aandacht voor issues en actoren niet of
nauwelijks van elkaar verschillen. De ervaring et nieuwsmedia sterk op elkaar letten, maar
tegelijkertijd eigen keuzes maken. Dat patroon m¥erterug in het nieuws over integratie en
immigratie. Uit onderzoek naar ‘agenda settingkblilat grotere aandacht van een medium voor een
onderwerp ertoe leidt dat het publiek meer belaaag echten aan dit onderwerp (hoofdstuk 2).
Meer nieuws in de krant over de kredietcrisis leidbijvoorbeeld toe dat de lezers deze crisis
belangrijker gaan vinden.

Onderstaande tabellen geven de aandachtsverdedigigvoor zeven Nederlandse dagbladen en
zes allochtone websites. Van de dagbladen zijmiamie de ‘free dailiesSp!ts, Metro en De Pers)
geselecteerd, omdat deze veel gelezen worden @éatwelgroep, wat ook geldt, zij het in mindere
mate, vooDe Telegraakn hetAlgemeen Dagbladdet NRC Handelsblaénde Volkskrankijn
toegevoegd om weer te geven hoe over immigratiategratie in nieuwsmedia in het algemeen
wordt bericht. De vergelijking tussen de dagblaldeperkt zich tot de periode oktober 2007 tot en
met december 2008, omdat alleen dan alle medidikbsar zijn in de digitale database van
LexisNexis. In vergelijking met Turkse allochtongiscussiéren Marokkaanse allochtonen veel meer
op het web. Om die reden zijn er drie Marokkaaonsa fMarokko.nl, Maroc.nl en Maghreb.nl)
geselecteerd en één Turks forum (Lokum.nl). Veisléén Turkse nieuwssite geanalyseerd en één
voorbeeld van een site met een meer fundamengahgtiinhoud, namelijk het salafistischle
Yageen.comVoor de vergelijking van de websites wordt deointh gebruikt over de langst
beschikbare periode. Eerst worden de kranten esiteskelk onderling vergeleken en daarna
worden de dagbladen en de websites tegen elkasredfg

153

e



Rapport Mediagebruik Jongeren

Aandacht voor issues

Immigratie en de positie van moslima’s trekkennigeaandacht in de kranten in deze periode
(zie tabel 6.6), omdat in de hier onderzochte gieriean oktober 2007 tot en met december 2008
deze twee onderwerpen weinig discussie opriepehid/ée veel aandacht voor de islam wat
samenhangt met de aandacht voor Geert Wilders’Hitma tussen november 2007 en begin april
2008 (zie ook Scholten et al., 2008). De agendadeamedia wisselt dus sterk per periode.

Terrorisme krijgt de meeste aandacht in de krarteoral in de gratis kranten en dgemeen
DagbladenDe TelegraafDe kwaliteitskranten hebben hierover veel miratékelen gepubliceerd
in deze periode. De conflicten in overwegend istestie landen zoals Irak en Afghanistan of het
conflict tussen Israel en de Palestijnen nemeneaokredelijk deel van de totale aandachbDi.
Telegraatheeft weinig aandacht voor dit buitenlandse nieavsuimt juist veel plek in voor nieuws
over criminaliteit. De gratis kranten gaan hier danop in, maar besteden weer iets meer aandacht
aan homoseksualiteit.

De discussies op de webfora wisselen onderlingweelr qua focus op onderwerpen (tabel 6.7).
Bijna alle fora besteden echter veel aandacht aaslaim. VooraMaghreb.nlspringt eruit, maar dit
is mede een gevolg van het feit dat\dgrokko.nlenMaroc.nlalleen de nieuwsrubrieken zijn
onderzocht. In andere rubrieken, zoals bij disasssver relaties en over islam zelf, wordt de islam
regelmatig genoemd, terwijl andere politieke issuesr uiteraard maar weinig aan de orde komen.
Al-Yageen.nkcoort hoog op islam, omdat de site religie cahstelt. Op deze website staan veel
nieuwsberichten en adviezen met betrekking togbktof. De islam trekt op de Marokkaanse sites
veel aandacht, beduidend meer dan op de Turkse ¥ieder is op de Marokkaanse sites, vooral op
Maroc.nl, veel aandacht voor het conflict in Israél, tehag Turkse sites veel meer belangstelling
hebben voor Afghanistan en vooral buurland Irakmn@raliteit en de spreiding van immigranten
krijgen wel wat aandacht, maar beduidend minderd#aoverige issues. Homoseksualiteit komt
vooral opMarokko.nlenMaroc.nlter sprake.

Wanneer een vergelijking wordt getrokken tussekrdaten en de webfora, is duidelijk dat de
aandacht in kranten meer gespreid is over de vilestde issues. Op de fora is de islam simpelweg
het hoofdonderwerp. Op sites Msrokko.nl, Maroc.nenLokum.nlwordt hierover voor ongeveer
de helft meer gediscussieerd dan in de kranterar@pre websites ligt dit percentage nog hoger.

Tabel 6.6: Issues op de agenda van kranten tugdgeber 2007 en 2008 (hits kolompercentages).

Volks- Krant

krant NRC Telegraaf AD Spits! Metro Pers totaal
Terrorisme 19 21 24 27 28 26 24 24
Islam 18 17 20 16 19 18 21 18
Immigratie 4 3 5 2 2 4 4 3
Eisen aan nieuwkomers 7 6 7 6 7 8 6 7
Positie moslima 2 2 3 2 3 2 2 2
Criminaliteit 15 17 19 18 12 15 13 16
Irak/Afghanistan 12 14 7 10 13 10 13 11
Israél 16 13 8 13 7 11 9 11
Homoseksualiteit 2 2 2 1 4 5 5 3
Overige issues 5 6 5 5 4 2 5 5
Aantal hits totaal 6.783 7.390 2.437 3.122 1.868 1. 764 2.176 25.540
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Tabel 6.7: Issues op de agenda van webfora tudgeber 2007 en 2008 (hits kolompercentages).

Marokko. Maghreb. TurksNieu AlYageen. Web

nl Maroc.nl nl Lokum.nl  ws.nl com totaal
Terrorisme 11 13 12 14 16 3 12
Islam 37 29 44 31 23 89 42
Immigratie 1 1 2 2 1 0 1
Eisen aan
nieuwkomers 4 6 6 8 10 0
Positie moslima 5 4 5 6 6 2 4
Criminaliteit 12 10 11 13 16 4 11
Irak/Afghanistan 5 6 4 14 14 0 7
Israél 16 23 10 2 4 1 9
Homoseksualiteit 5 4 2 3 0 3
Overige issues 4 5 4 8 10 1 5
Aantal hits totaal 55.405 68.150 33.914 4.912 2.221 6.124 170.725

Gedeeltelijk wordt dit veroorzaakt doordat het igjeéd mogelijk was om het nieuwsdeel van de rest
van het forum te scheiden. De islam komt hier cark @e orde bij discussies over relaties en
dergelijke. Een contrast vormt het issue terrorisBgde allochtone fora is veel minder
belangstelling voor terrorisme dan in de dagblaeaandacht voor Irak, Afghanistan en Israél
heeft ongeveer gelijke proporties. Maar, zoals &egézegd, de nadruk op de Turkse en
Marokkaanse sites verschilt duidelijk.

Aandacht voor actoren
Het tweede aspect van het begrip focus is de ahhdaor actoren. Opnieuw worden de kranten
en fora onderling vergeleken.

Tabel 6.8: Actoren op de agenda van kranten tuskésber 2007 en 2008 (hits kolompercentages).

Volks- Tele- Krant

krant NRC graaf AD Splts Metro Pers totaal
Regering 23 26 29 26 23 20 20 24
Politieke partijen 23 22 20 17 25 14 24 21
Anti-immigratie partijen 17 12 20 22 21 25 27 20
Anti-immigratie/islam overigen 2 2 2 3 2 4 3 3
Radicale allochtonen 1 1 0 1 2 3 1 1
Gematigde allochtonen 2 1 1 1 1 2 1 1
Rechterlijke macht 4 6 4 5 4 8 5 5
Politie/overheid 25 26 23 24 22 21 19 23
Kerken 3 4 2 2 0 2 1 2
Aantal hits totaal 6.884 8.230 3.011 2.955 1.708 1. 422 2.423 26.632
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Tabel 6.9: Actoren op de agenda van webfora tuekewber 2007 en 2008 (hits kolom-percentages).

Marokko. Maghreb TurksNie AlYagee Web

nl Maroc.nl  .nl Lokum.nl uws.nl n.com totaal
Regering 13 14 15 22 29 6 17
Politieke partijen 18 17 14 21 24 6 17
Anti-immigratie partijen 12 6 22 10 9 7 11
Anti-immigratie/islam overigen 9 9 7 4 2 3 6
Radicale allochtonen 6 8 3 1 0 54 12
Gematigde allochtonen 2 2 2 2 0 2
Rechterlijke macht 7 7 6 4 5 9 6
Politie/overheid 28 29 27 32 27 10 26
Kerken 5 8 3 4 3 6 5
Aantal hits totaal 20.532 27.563 15.780 3.176 1.766 359 69.175

Dagbladen.

De kranten stellen vier actoren centraal en geverld ongeveer evenveel aandacht (zie tabel
6.8). Van de aandacht gaat 65% naar politiekejparfinclusief de anti-immigratiepartijen) en de
regering. Het kabinet, de ministeries en de bevgadsnen komen in de meeste traditionele kranten
net iets vaker aan bod, maar de gratis dagbl8§pés!enDe Persnoemen vaker politieke partijen
(inclusief de anti-immigratiepartijen). Voor antivimigratiepartijen, die apart genoemd worden in de
tabel, is veel aandacht in de kranten. Waarscjkijkbmt dit door de substantiéle media-aandacht
voor Wilders’ film Fitna. De kwaliteitskranten, voor&dlRC Handelsbladzijn hier overigens een
opvallende uitzondering. H&ilgemeen Dagbladn met name de gratis dagbladiéeiro enDe Pers
besteden aan deze partijen zelfs meer aandaclatadiethe overige partijen. Radicale allochtonen
(extremisten en radicale imams e.d.) krijgen, tegamatigde allochtonen (o0.a. lokale politici als
Aboutaleb) en de kerken, weinig aandacht. Veel riim er wel voor de overheid. Een deel ervan
gaat over justitie, de AIVD en immigratiedienstendergelijke, maar het leeuwendeel heeft
betrekking op de politie. In vergelijking met deeoige kranten besteden de free dailies hier iets
minder aandacht aan.

Webfora

In de Marokkaanse online discussies (zie tabelpR$t het debat zich vooral toe op de overheid,
minder op de regering en dan pas op de politiekiggra Anti-immigratiepartijen krijgen relatief
weinig aandacht op Marokkaanse fora, met uitzonderanMaghrebonline.nlDe Turkse websites
Lokum.nlenTurksnieuws.nbevatten aanzienlijk minder berichten over dezéjpa en hier bestaat
ook weinig belangstelling voor de (Marokkaanse)aaleé allochtonen. Het salafistiscAé
Yageen.corspringt eruit met een bijzonder grote aandacht eatreme actoren (54% voor met
name salafistische ideologen).
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Tabel 6.10: Aandacht in dagbladen voor partijertgtkiolompercentages).

Volks- Tele- Krant

krant NRC graaf AD Splts Metro Pers totaal
Overige anti-
immigratiepartijen 1 2 0 2 0 0 1 1
TON 14 11 18 19 12 16 25 16
PVV 25 21 31 34 36 44 23 31
LPF 3 2 2 3 1 4 5 3
VVD 18 18 18 16 12 13 18 16
CDA 9 10 6 5 9 4 7 7
ChristenUnie 4 3 3 4 4 5 2 4
D66 2 2 1 2 3 3 2 2
PvdA 17 20 17 10 14 7 11 13
GroenLinks 3 2 1 1 2 2 2 2
SP 5 8 3 4 7 2 4 5
Aantal hits partijen 2.700 2.659 1.161 1.122 749 54 9 1.195 10.135

Partijen in dagbladen

Eerder zagen we dat het debat steeds sterker gepdtitiseerd (zie de figuren 6.3 en 6.4). De
vraag is welke partijen daar vooral een rol in epellabel 6.10 presenteert voor de dagbladen de
aandacht voor politieke partijen. Het is duidetijt in dit debat alle kranten een nadruk leggedeop
rechtse partijen. Gemiddeld gaat bij deze zeventkra74% van de aandacht naar (centrum) rechtse
partijen (CDA, VVD en de anti-immigratiepartijemyaarvan 51% naar de anti-immigratiepartijen
(zoals TON, PVV, LPF en kleinere partijen zoalsfbear Nederland). Slechts 26% gaat naar de
linkse partijen (D66, PvdA, GroenLinks, SP; de GWanwege haar standpunt met betrekking tot
deze issues ook tot de linkse partijen gerekend).

NRC Handelsblagjaat hier het minst in mee (36% van de aandacttrgaar anti-
immigratiepartijen) en focust juist op de groteg@engs)partijen in het centrum. H&D enMetro
ruimen de meeste plek in voor anti-immigratieparti{respectievelijk 58% en 64%). Opvallend is
datde Volkskranzich meer concentreert op de rechtse partijerhéaNRC. De verklaring hiervoor
lijkt dat een medium niet alleen een voorkeur heeftr ideologisch verwante actoren (linkse
kranten leggen nadruk op linkse actoren), maat a@k zijn pijlen richt op de grootste tegenstassder
(linkse kranten richten zich daarbij op rechtsesteganders).

Partijen op webfora

Dezelfde analyse is uitgevoerd voor de websitdse(ta.11). Vergeleken met de kranten zijn de
websites iets minder gefocust op de rechtse paytier gaat 65% van de aandacht uit naar rechtse
partijen. De anti-immigratiepartijen trekken hietd meer aandacht (38%) evenals de linkse partijen
(34%). Maar ook op de Marokkaanse fora discussiéitenhtonen in de eerste plaats over politieke
partijen waar ze het niet mee eens zijn. Dat galdtler voor de Turkse nieuwssite en het Turkse
forum. Hier heeft men bijvoorbeeld meer aandachrd® PvdA dan voor de PVV. De meeste
aandacht voor rechtse, conservatieve partijenustten opMaghreb.n] gevolgd dooMaroc.nlen
Marokko.nl De PVV wordt het vaakst genoemd Mpaghreb.nl(54%). De analyse voa\l-
Yageen.corheeft geen betekenis gezien de verwaarloosbadaeanvoor politieke partijen op deze
website en is om die reden niet opgenomen in d&.tab

e
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Tabel 6.11: Aandacht op webfora voor partijen (tkiddompercentages)

Marokko. TurksNieuws. Web

nl Maroc.nl Maghreb.nl  Lokum.nl nl totaal
Overige anti- 1 3 1 5 2 2
immigratiepartijen
TON 4 1 3 4 3 3
PVV 33 17 54 23 20 29
LPF 4 9 3 2 2 4
VVD 21 35 15 12 14 19
CDA 6 8 4 11 12 8
ChristenUnie 3 2 2 2 2 2
D66 1 3 1 5 4 3
PvdA 14 13 10 25 27 18
GroenLinks 1 2 1 1 1 1
SP 11 8 5 10 14 10
Aantal hits partijen 6.074 6.014 5.577 995 569 19.2 29

Concluderend betekent dat het volgende: als had@aandacht voor alle actoren gaat, is de
inhoud van de kranten meer toespitst op de poditpetijen en de regering (65%) dan op berichten
op de Marokkaanse websites (41%). De websites teggel meer nadruk op allochtone en
autochtone radicale actoren (samen 23%) dan ddathgb(samen 4%). Als het om de aandacht
voor politieke partijen gaat, blijkt dat rechtsetpan en met name de anti-immigratiepartijen sterk
domineren in zowel het krantennieuws als op het Rebwebsites richten zich wat meer op de anti-
immigratiepartijen, maar hebben tegelijk ook mesrdacht voor linkse partijen.

Samenhang tussen agenda’s

In tabel 6.12 is de samenhang tussen de agendaaleaonderzochte media in de vorm van
correlaties tussen de agenda’s weergegeven. Dgsanalook hier beperkt tot de periode waarin alle
media beschikbaar zijn, namelijk van oktober 2@1&h met november 2008. Om een indruk te
krijgen van de samenhang tussen de agenda’s zijelates berekend tussen de kolommen voor elk
van de tabellen 1 tot en met 4. Echter, om vasteiéen offluctuatiesin de agenda ook
samenhangen, is telkens per maand een tabel bdrélaor elk van de 15 maanden één tabel).
Vervolgens zijn deze 15 tabellen onder elkaar geplan de correlaties tussen de kolommen
berekend (op dit zogenaamde gepoolde bestand)e@ootkomen dat issues en actoren die weinig
aandacht krijgen (minder dan 5%) het beeld steffkvi@eden, zijn deze buiten de analyse gehouden.
Van de websites zijn alleen de webfora meegenoomadat hier de inhoud per maand in het archief
van de websites is te vinden (dat geldt niet vamieuws op deze sites). Geen samenhang wordt
uitgedrukt met een waarde van de correlatie O dndger bij de 1 hoe meer positieve samenhang er
is, en richting -1 impliceert een negatieve samagha
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Tabel 6.12: Samenhang totale agenda’s kranten enuibgedrukt in correlaties.

Volks- Tele- Marokk Maroc.n Maghre Lokum.
krant NRC graaf AD Splts Metro Pers o.nl | b.nl nl

Volkskrant 1.00

NRC 0.73 1.00

Telegraaf 0.66 0.64 1.00

AD 0.60 0.60 0.64 1.00

Splts 0.61 0.59 0.47 0.58 1.00

Metro 0.54 0.51 0.60 0.55 0.50 1.00

Pers 0.66 0.59 0.61 0.55 0.58 0.57 1.00

MarokkoNL  0.42 0.34 0.34 0.31 0.34 0.39 0.31 1.00

MarocNL 0.36 0.23 0.11 0.05 0.18 0.20 0.12 0.46 1.00

MaghrebNL  0.46 0.35 0.39 0.38 0.38 0.41 0.41 0.77 0.43 1.00

LokumNL 0.29 0.35 0.26 0.29 0.31 0.25 0.20 0.38 0.51 0.46 1.00

Toelichting: Een correlatie drukt de kracht van esmband tussen twee variabelen uit op een sctaal¥ (perfect
negatief verband) tot +1 (perfect positief verbaridg inhoud van de Volkrant hangt bijvoorbeeld $tetkst samen met
die van het NRC (+0.73) en het zwakst met het &uiksim Lokum.nl (+0.29).

De samenhang tussen de agenda’s biedt een antepai@ vraag naar de aard van de inhoud
van de nieuwsmedia en hoe deze doorwerkt op (mpshigreren. De samenhang tussen de kranten
onderling maakt in de eerste plaats duidelijk afedeieuwsmedia met één stem spreken, of dat de
nieuwsagenda’s die moslimjongeren tegenkomen vdlestiper geraadpleegde krant. Naarmate
verschillende nieuwsmedia meer hetzelfde verhadétNen over een kwestie, zal de invloed van
deze media waarschijnlijk groter zijn. Bijvoorbeedds de filmFitna in de helft van de media veel
aandacht krijgt en in de andere helft niet, dandiamoor degenen die deze media gebruiken het
belang van een dergelijk issue relativeren, omdatla subjectiviteit van nieuwsselectie zichtbaar
maakt. Tot slot maakt de samenhang tussen krantemlefora duidelijk in hoeverre
moslimjongeren reageren op dit nieuws of hoe hatws de discussie van allochtonen volgt, maar
dat laatst komt in de regel minder voor. Uit déecg blijkt dat de kranten duidelijk elkaars agenda
volgen. Dat geldt het sterkst vode Volkskranen hetNRC Handelsbla@n wat minder voor de
‘free dailies’.

De Marokkaanse en Turkse online webfora hangeerting minder samen qua onderwerpen
dan de kranten onderling. De overlap tussen dedageis het grootst tusséarokko.nlen het
andere Marokkaanse forustaghreb.nl De agenda van het Turksekum.nlhangt ook duidelijk
samen met die van de Marokkaanse fora, wat impticke¢ deze groep Turkse allochtonen op een
gelijksoortige manier reageren op de ontwikkelingehet nieuws als de Marokkaanse
webgebruikers.

De mate waarin de discussies op de fora correlaetrhet debat in de kranten geeft een indruk
van hoe sterk de discussie onder (moslim)jongepemed web is verbonden met het publieke debat
in de nieuwsmedia, ofwel hoe sterk ze zijn geirdegt in het publieke debat. De agenda’s van de
dagbladen en de webfora hangen duidelijk met ekaaren; het verband is bijna even sterk als
tussen de fora onderling.

De aandacht voor onderwerpen en actoren op de Manoke sites komt het meeste overeen met,
opvallend genoede VolkskrantDat is vreemd, omdat de gratis kranten veel meeden gelezen
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door Marokkaanse en Turkse jongeren. Een verkldri@goor zou kunnen zijn dat voor deze
jongeren het televisienieuws veel belangrijkemiglat dit televisienieuws meer overlapt met het
nieuws uitde Volkskrantlan met het nieuws uit de veel gele&mtsenMetro. Maghreb.nl en
Marokko.nl tonen de meeste samenhang met de mgdiada. Voor het Turkdeokum.nlis deze
samenhang het kleinst.

Radicalere inhoud

Als laatste stap in deze analyse wordt onderzoakgv® beantwoord: Volgen Nederlandse
moslimjongeren mediaberichten met een extremisigahoud? Zo ja, via welke berichtgevingen
gebeurt dit en wat is de inhoud van deze bericlngen? De ideologische positie van de media zal
voor deze analyse worden uitgedrukt in de aandamdtde meer radicale issues en actoren in
verhouding tot de aandacht voor de overige issnex®ren. Onder radicalere actoren worden hier
verstaan: rechtse extremisten, moslim-extremistesné-immigratiepolitici. Op een zelfde manier
als in een aantal eerder gepresenteerde figureabetien is hier berekend hoeveel procent van de
aandacht voor alle actoren gaat naar deze radécgteep. Van de issues wordt alleen terrorisme als
extreem getypeerd en op dezelfde manier als voactgen is berekend hoeveel procent van de
aandacht voor alle issues gaat naar terrorisme.is3aks als eerwraak of vrouwenbesnijdenis
kunnen als meer radicaal worden getypeerd, maar dpgzhier buiten beschouwing gelaten omdat
terrorisme het enige issue is waar de onderzochtbanin de onderzochte periode substantieel
aandacht aan besteden.

In tabel 6.13 is te zien dBRC Handelsbladhet minste aandacht schenkt aan radicalere actoren
Het zijn met name he&&D en de gratis krante®p!tsen vooraDe PersenMetro die berichten over
deze groep. Het merendeel van de aandacht gaatdndkrzochte periode, mede danktipa, uit
naar de PVV. Het lang volgehouden redactiebelemdhedNRC Handelsbladm terughoudend te
zijn in de aandacht vodtitna komt hier duidelijk tot uiting. Wat betreft radledassues, berichten
AD, Sp!tsenMetro ook relatief vaker over terrorisme.

In vergelijking met de kranten wordt op de Marokksafora meer aandacht aan de radicalere
actoren besteed, maar veel minder aan terrorisabel(6.14)Maghreb.nlschenkt 32% van de
aandacht voor actoren aan de radicalere orgarssatipersonen, gevolgd dddarokko.nlmet
27%.

Op de Turkse sitdsokum.nlenTurksnieuws.nivordt beduidend minder aandacht geschonken
aan radicalere actoren en issues, zelfs veel maatem de kranten. Terrorisme Kkrijgt hier echter
weer meer aandacht dan op de Marokkaanse Aitéageerstaat van alle media het meest los van
de politieke discussie en richt zich als enigekstgr de islamitische radicale allochtone ideologen.

160



Rapport Mediagebruik Jongeren

Tabel 6.13: Aandacht voor extreme issues en acliorde kranten tussen oktober 2007 en 2008
(percentage hits).

Volks- Tele- Krant
krant NRC graaf AD Splts Metro Pers totaal
LPF 1 1 1 1 0 1 3 1
PVV 10 7 12 13 16 17 11 12
TON 5 4 7 7 5 6 12 7
Anti-immigratie partijen 0 1 0 1 0 0 1 0
autochtone radicalere
ideologen 1 1 1 1 1 1 1 1
buitenlands extreem rechts 0 0 1 0 0 0 0 0
autochtone extremisten 1 1 1 1 1 2 1 1
allochtone radicalere
ideologen 0 1 0 0 0 1 0 0
allochtone extremisten 0 0 0 1 1 3 1 1
percentage radicalere
actoren 19 15 23 26 25 32 31 24
percentage extreme
issues (terrorisme) 19 21 24 27 28 26 24 24

Tabel 6.14: Overzicht extreme issues en actoretheopebfora tussen oktober 2007 en 2008
(percentage hits).

Marokko. TurksNieu  AlYageen.c

nl Maroc.nl Maghreb.nl  Lokum.nl ws.nl om Web totaal
LPF 1 2 1 0 1 1 1
PVV 10 4 19 7 7 3 8
TON 1 0 1 1 1 1 1
Anti-immigratie partijen 0 1 0 2 1 2 1
autochtone radicalere ideologen 2 2 1 1 1 1 1
buitenlands extreem rechts 1 1 0 0 0 0 0
autochtone extremisten 7 7 5 4 1 1 4
allochtone radicalere ideologen 2 6 1 0 0 54 11
allochtone extremisten 3 2 2 0 0 0 1
percentage radicalere actoren 27 24 32 15 11 63 29
percentage extreme issues
(terrorisme) 11 13 12 14 16 3 12

Samenvatting.

De tweede, automatische inhoudsanalysggelijkt de focus en aandacht voor extremereudho
voor een serie dagbladen en websites. De agenda’zeven kranterNRC Handelsblad, de
Volkskrant, Algemeen Dagblad, Telegraaf, Pers, MetrSp!t9 en zes websitesAarokko.nl,
Maroc.nl, Maghreb.nl, Lokum.nl, TurksNieuwsenlAlYageen.coireijn onderling vergeleken voor
een periode van 15 maanden (van eind 2007 tot €2008).

e
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Hoewel er een aantal interessante verschillen lzghben de zeven onderzochte dagbladen
een vergelijkbaréocus Wat de actoren betreft wordt die agenda gedomingeor de
regering, de politieke partijen en de overheid. @i@udelijke onderwerpen wordt er in
volgorde van belang veel bericht over terrorisrakgm, criminaliteit en de conflicten in Irak,
Afghanistan en Israél. Deze verdeling houdt uitetamk verband met de onderzochte periode
(van oktober 2007 tot en met december 2008), waeniter meer Wilders zijn filrkitna
lanceert. Voor alle kranten geldt ten aanzien vetndsue immigratie en integratie een
voorkeur voor nieuws over rechts georiénteerdajpartDat geldt vooral voor ddetro, het
AD, De PersenDe TelegraafDe agenda’s van de kranten hangen gedurendedeéezaichte
15 maanden sterk met elkaar samen (m.a.w. verignodé@ overlap in de issues en actoren
waarover zij per maand berichten).

De zes onderzochte websites waar vooral allocheéarmaoslimjongeren actief zijn, met
name de Marokkaanse, besteden zeer veel aandaath &lam. Verder valt op dat Turkse
sites zich sterk richten op de oorlog in hun buindl&ak en Marokkaanse allochtonen juist
veel discussiéren over Israél. De agenda’s vamderaochte webfora hangen onderling
minder sterk samen dan die van de kranten. Dukdsligchter dat ook hun agenda’s
samenhangen, ondanks de verschillen in het pnedielelk forum.

De discussies op de webfora hangen eveneens saatdretmieuws in de kranten. De
correlaties tussen fora en kranten zijn wat zwakleer die tussen de fora onderling of die
tussen de kranten onderling, maar duidelijk isd#abnline discussie wordt beinvioed door de
nieuwsmedia. Deze samenhang suggereert dat mosgeten zich met name druk maken
over zaken en personen die in het nieuws centraadem gesteld. Hun verhoogde aandacht
voor Wilders (m.n. Fitna), Verdonk en Hirsi Ali zidaar duidelijke voorbeelden van. Het
blijkt ook dat sommige punten op de agenda vantkrameer genegeerd worden op de fora,
terwijl andere juist overbelicht worden. Onderblelierordt bijvoorbeeld terrorisme, terwijl de
islam sterk wordt overbelicht in vergelijking medttkrantennieuws. Ook roept het conflict
rond Israél veel discussie op op Marokkaanse fora.

Naast ddocus(onderzoeksvraag 8) bieden de agenda’s ook iniatd aandacht voor
extremere inhou@onderzoeksvraag 9). De landelijk dagbladen (ofve¢halde kranten)
besteden relatief weinig aandacht aan extremeoeeac{zoals de meer radicale
ideologen/partijen en de extremisten) en extremsgeis (terrorisme). H&lgemeen Dagblad
enDe Telegraakcoren wat hoger op dit punt, maar vooral de ‘tfaies’ besteden veel van
hun aandacht aan extreme inhoud (tot bijna 30%grgs kranten besteden relatief gezien de
meeste aandacht aan extreme inhoud en aan repbfsdigtische) partijen, op korte afstand
gevolgd door he@AD. De betaalde kranten hebben een bredere fochetatsn politieke
partijen gaat, ede Telegraaheemt hier een middenpositie in.

Het salafistisché\l-Yageen.cormesteedt als enige website veel aandacht aanretee
inhoud, namelijk aan salafistische ideologen. Afgbmop deze analyse besteden de overige
webfora in vergelijking met de onderzochte daghteelerder minder dan meer aandacht aan
extremere inhoud, vooral de geringere aandachttepmrisme valt op (zie de tabellen 6.13 en
6.14).
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6.4 Handcodering veertien Nederlandse tv-programma’

Gehanteerde methode

Televisie mag niet ontbreken als het gaat om tearo nieuwsmedia in de opinievorming van
moslimjongeren. In de derde en laatste inhoudsaealprdt daarom bekeken hoe Nederlandse
nieuwsprogramma’s berichten over de islam en mmtenaver de problemen met Marokkaanse
jongeren in diverse wijken in de grote steden. fijde van het onderzoek namen deze
probleemjongeren een prominente plaats in op dedagean deze tv-programma’s. Dit bood een
uitgelezen kans om na te gaan hoe over deze jangenalt bericht door te analyseren hoe en
waarmee ze in het nieuws worden geassocieerd.

Tv-programma’s moeten met de hand worden gecoddatds bewerkelijk en kostbaar. Daarom
is ervoor gekozen om alleen die programma’s métashel te coderen die Nederlandstalig zijn en
waarvan de teksten niet ook digitaal beschikbgar Een inperking tot Nederlandse
televisieprogramma'’s is bovendien op zijn plaatslaniNederlandse tv-programma’s duidelijk het
meest worden bekeken onder de doelgroepen (ziel$toif4). Het aantal programma’s voor deze
analyse is beperkt tot 14, waarbij van elk progranuit elk van de zeven weken één aflevering is
geanalyseerd. Er zijn dus 14 keer 7 tv-programmeanalyseerd, een totaal van 98, in de zeven
weken tussen 2 oktober en 16 november 2008 (zetg=lhan de programma’s in bijlage B6.15).
Vervolgens is vastgesteld voor elk item binnen esetpcteerde aflevering van het programma of het
item relevant is voor dit onderzoek, dat wil zeggéhet gaat over onderwerpen zoals islam,
allochtonen, immigratie, integratie, terrorisme aelogen in Irak en Afghanistan, of conflicten
tussen Israel en de Palestijnen of tussen het Westéran (zie bijlage 6.22 voor de codeerinstaucti
met alle details).

De inhoud van de relevante items is vervolgengiogleel gecodeerd in de vorm van zogenaamde
kernrelaties. Deze vorm van inhoudsanalyse is aig@an de NET-methode, wat staat voor
Network Analysis of Evaluative Tex(gie Van Cuilenburg et al., 1986; De Ridder en
Kleinnijenhuis, 2001). De gecodeerde kernrelatestdran uit positieve of negatieve affecties, acties
of consequenties tussen actoren, issues, of actoressues. Een voorbeeld is de volgende uitspraak
uit hetRTL Nieuwsran 2 oktober 2008 De Amsterdamse politie heeft vorige week vijf jonge
Marokkanen opgepakt, die een filiaal van Albertjri@iadden geterroriseertHierin zitten
meerdere negatieve relaties tussen actoren ers&ém iTen eerste gelitie met een negatieve actie
(oppakken) tegenovdiarokkanen Daarnaasvarokkanerbedreigerburgers.Bij een uniek object,
zoals filiaal AH’, wordt het object genomen dat er het dichtstigij In dit item ging het feitelijk
om bedreigingen richting personeel en daarom ishjett filiaal’ gecodeerd als 'burgers’. De
derde betreft de relatie tusdglarokkanenen het issueriminaliteit (terroriseren). De issues en
actoren die iets doen of zeggen zijnalbjectvan de kernrelatie gecodeerd, de issues en aaaen
de handeling ondergaan of tegen wie iets wordtgpezgn gecodeerd atsbject De relatie tussen
objectensubjectheeft eemichting (Marokkanen doen iets richting burgers), en oaklading (er
wordt bedreigd). Ook deze lading is per kernrelgieodeerd. Positieve relaties zijn gecodeerd met
1, enigszins positieve met 0.5, neutrale met eemigszins negatieve met -0.5, en negatieve met -1.
Resultaten van deze manier van coderen kunneret®rken van positieve en negatieve relaties
tussen objecten worden weergegeven. Hieronderezieéoh van het debat dan ook in enkele
pijlenfiguren worden gevisualiseerd.

Het moet wel worden opgemerkt dat deze analysésepessentatief zijn voor ‘het’
televisienieuws, omdat deze gebaseerd is op earthieselectie nieuwsprogramma’s voor een
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periode van slechts zeven weken. Desalniettemift de@nalyse wel een indruk van hoe een
onderwerp, zoals de problemen met bepaalde grddpevkkaanse jongeren, inhoudelijk wordt
opgepakt door journalisten. Deze analyse vormtemrkinteressante aanvulling op de eerdere
inhoudsanalyses omdat hier niet alleen de hoevidedfamdacht wordt gemeten, maar ook de toon
van het nieuws. Dat maakt duidelijk hoe negatiepdleliciteit over allochtonen en moslims kan zijn
en hoe een eenduidige framing van het nieuws de beslt voor dergelijke negatieve evaluaties.

De visuele staart van ‘Gouda’

De staart van ‘Gouda’. Met die woorden kan de aelnidap tv voor allochtonen en de islam
worden getypeerd in de periode tussen begin oktabéalf november 2008. Op dat moment is net
de eerste verontwaardiging achter de rug over jdtg®kkanen die in Gouda bussen bekogelden en
chauffeurs intimideerden. Deze lokale gebeurtexas de problemen met Marokkaanse jongeren op
de politieke en media-agenda stijgen. Er ontstaatbehoefte om de problemen in beeld te brengen
aan de hand van soortgelijke incidenten met Marakg&a jeugd. Dat is te zien aan hoe het
onderwerp zich verbreedt in de dagelijkse nieuwgEnmmma’s. Verslaggevers bezoeken wijken in
andere steden en berichten over criminaliteit efesproblemen die worden veroorzaakt door
jonge Marokkanen. Burgemeesters kondigen aan daelutiy op te treden tegen de
probleemjongeren en hun ouders. Burgers klagem @worelt een ‘top’ georganiseerd om de
problemen op landelijk niveau met de verantwoojkkelbewindslieden te bespreken. Vanwege de
overweldigende aandacht voor dit issue stellen itveetitraal in deze paragraaf over hoe moslims,
islam en allochtonen in de tv-programma’s naar waverden gebracht.

Hoe centraal het thema immigratie en integrati@émde onderzochte periode in het nieuws
staat, blijkt uit de cijfers. De 560 items die imdkt zijn gebracht gingen voornamelijk over de
kredietcrisis en de Amerikaanse presidentsverkgezinSlechts een smaldeel van 41 (iets meer dan
7 procent) ging over immigratie en integratie. Déd2dtems staan centraal in de rest van deze
analyse. De verdeling van de aandacht binnen de#ems over issues en actoren is weergegeven
in tabel 6.15 (zie voor de verdeling per mediunbiglagen tabel B6.16 en B6.17). Zo’n 38 procent
van de aandacht in dit nieuws gaat naar het igsmenaliteit van allochtonen ofwel de problemen
rond overwegend Marokkaanse jongeren.

De maatregelen tegen overlast (7 procent) kunrjedel88 procent worden opgeteld. Van alle
gecodeerde relaties over criminaliteit van allooktokomt een belangrijk gedeelte voor in de
dagelijkse nieuws- en actualiteitenprogramma’szNalva(34 procent)RTL Nieuwg20 procent),
NOS Journaa(l14 procent)Hart van Nederlanq14 procent) emNetwerk(11 procent).

Voor de overige issues geldt dat deze versnippamndacht krijgen. Na de overlast in Gouda
krijgen islam, integratie en terrorisme de meeatedacht. Bijvoorbeeld in nieuws over de
veroordeling van de vermeende terrorist Samir Amedeverdachten, maar ook een achtergronditem
in hetNOS Journaabver de toenemende radicalisering van jonge mashimhet platteland van
India. De overige politieke issues gaan vooral @ebemoeienis door de Marokkaanse overheid; de
koning zou spionnen en andere middelen inzettemesrr grip te krijgen op de Marokkaanse
gemeenschap in Nederland.

Onder conflict in, en met, moslimlanden (6 procefat)en meerdere subonderwerpen. Allereerst
de militaire missie in Afghanistan die voornamelipkBuitenhofwordt besproken in het kader van de
effectiviteit van de gehanteerde militaire strate@aarnaast is er in een enkel item aandacht voor
een Amerikaanse aanval op een grensdorp in Syai@hy burgers zijn gedood.
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Tabel 6.15: Aandacht voor issues en actoren.

Issues N %
Criminaliteit onder allochtonen 31 38
islam 9 11
Integratie 8 10
Terrorisme 7 9
Overige politieke issues 7 9
Maatregelen tegen overlast 6 7
Conflict in/met moslimlanden 5 6
Emancipatie/verhouding man-vrouw 4 5
Extreme ideologie 2 2
Religie overig 1 1
Sociale zekerheid 1 1
Overig 1 1
Totaal 82 100

Actoren N %
Overige actoren 67 19
Moslims 54 15
Regering 41 11
Allochtone probleemjongeren 39 11
Lokale politici/lgemeentebestuurders 37 10
Politie/justitie 36 10
Allochtonen overig 35 10
Burgers 28 8
Overige landelijke politici en partijen 14 4
Belangenorganisaties 6
Andere gelovigen 2 1
Totaal 359 100

Het merendeel van de items over islam en allocmteeft een binnenlandse focus (75 procent). Dit
lijkt op het ‘normale’ nieuwsbeeld. Nationale gelienissen trekken altijd meer aandacht omdat
‘nabijheid’ voor een belangrijk deel de nieuwswaavdn een item bepaalt. Niettemin kan een deel
van de focus op binnenlands nieuws ook worden Bmgeven aan de belangstelling voor
Marokkaanse probleemjongeren.

Samenhangend met dit issue springt eruit dat v@ataken zoals de regering, gemeenten,
allochtone probleemjongeren (overwegend Marokkarimmnjers en politie en justitie een kerngroep
vormen van actoren in het nieuws (zie het actoesi-dnder in tabel 6.15). Zij spelen een
belangrijke rol in de verhalen die vallen onder &igart van Gouda’. Moslims komen vooral voor
binnen de overige thema'’s als terrorisme en isl@@ze issues krijgen echter niet zoveel aandacht
als ‘criminaliteit en allochtonen’. Daarom wordtde volgende paragrafen nader geanalyseerd hoe
Marokkaanse jongeren en overige centrale actordit meuws voorkomen.
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Het lokale, negatieve kader van het MarokkanendebHtties tussen actoren

Het ‘Marokkanendebat’ krijgt binnen de onderzogbgeiode relatief veel aandacht van
journalistieke tv-programma’s, maar belangrijkedésvraag h6é het verhaal wordt verteld. Hoewel
door de kleine steekproef nadrukkelijk niet kan aesr gesteld dat het ene programma negatiever of
mogelijk eenzijdiger bericht dan een ander, katoeop zekere hoogte wel een indicatief,
inhoudelijk beeld worden geschetst van de weergawade actualiteit in het televisienieuws.

Dankzij de gebruikte analysemethode waarbij dewmsgnhoud is gecodeerd als positieve en
negatieve relaties tussen actoren (bijvoorbeeldigipgemeenten, politie, allochtonen) kan de
inhoud van alle items worden gevisualiseerd inldgid. Figuur 6.7 geeft alle kernrelaties weer
tussen actoren die worden genoemd en aan het Wwoordn in de berichtgeving over de overlast op
straat door met name Marokkaanse jongeren. Elkenge figuur representeert drie elementen: 1)
welke actoren (als subject) iets doen ten opzicateof zeggen over andere actoren (als object), 2)
of dat positief (blauwe kleur) of negatief (rodedt) is en 3) welke relaties vaak worden gelegd in
het nieuws (de dikte van de pijl). Een dergelijkwezk van relaties tussen actoren biedt handvaten
om na te gaan hoe kijkers van houding veranderegaictie op het nieuws. In dit geval laat het
bijvoorbeeld zien welke actoren kritiek hebben bpcatone jongeren en op welke manier die
kritiek wordt opgebouwd. Dit netwerk van relatiesrdt in deze paragraaf stapsgewijs beschreven.

De dikte van de pijlen geeft weer hoe vaak actonehelkaar in verband worden gebracht. Rond
de allochtone probleemjongeren, die duidelijk cealtstaan in het netwerk, bevindt zich namelijk
een opvallend cluster van relaties. Gemeentenglsign politie worden het vaakst direct in verband
gebracht met de jongeren. Opvallend is de ondengasaol van landelijke politici in dit nieuws.
Waar rechtse Tweede-Kamerleden doorgaans veaulsglistieke bron worden aangehaald bij dit
soort onderwerpen — zij zijn als het ware eigenaarhet issue (zie Kleinnijenhuis et al., 2007) —
komen fractiewoordvoerders in het debat over Maaakise probleemjongeren slechts zijdelings aan
bod. Dit geldt ook voor de verantwoordelijke bevahelden (‘regering’ in de figuur).

Een eerste conclusie is dat het issue Marokkaaddepmjongeren in dit opzicht duidelijk wordt
gedepolitiseerd in de onderzochte tv-programmaisk@mt niet alleen omdat het om lokale
problemen gaat — Wilders stelt deze problemen gaakde orde — maar lijkt ook te komen doordat
‘Gouda’ in de weken ervoor al uitgebreid van pekg reacties is voorzien in Kamerdebatten over de
kwestie. Journalisten kiezen in de gecodeerde rieaw achtergronditems na ‘Gouda’ vooral voor
een consequent lokaal kader waarbinnen de infoemaadrdt gepresenteerd. Ze gaan met de camera
de wijk in en inventariseren lokale gevoelens.

Hier sluit ook de tweede concluderende typeringhvetmieuws aan: de actoren hebben een bijna
prototypische — dat wil zeggewaste— rol in het verhaal. Het zijn burgers die slaffietoen
aanklager zijn als ze voor de camera duidelijk dmp@n hoe één groep hun leefomgeving verpest
en zij eisen actie eisen tegen deze groep. De ewmktteedt op: burgemeesters kondigen harde,
repressieve maatregelen aan tegen de jongerenplitie handhaaft. Overigens worden de
Marokkaanse en voor een klein deel Turkse probleeggren wel vaak genoemd, maar komen ze
amper zélf aan het woord. Hun rol is in dit opziphssief. Ze worden vaak door anderen een
etnische groep genoemd: iets minder dan 90 praeertt uitdrukkelijk als Marokkaan gelabeld en
minder dan 1 procent als Turks. Met name hoe zeraralrgers zouden intimideren komt aan bod
in het nieuws (in figuur 6.7 de dikke pijl vanui gpngeren naar burgers).

Een voorbeeld van dit typerende rollenpatroon rsigsm uitHart van Nederlandrian 8 oktober
2008. Daarin vertellen geérgerde autochtone buwdbers in Hilversum voor de camera tegen
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welke overlast ze dagelijks aanlopen. Amateuropmaithestreren hursoundbitesMarokkaanse
tieners, waarvan sommige volgensvdée overvaak niet veel ouder zijn dan elf of dertien jaar,
slaan in een speeltuintje een kinderfietsje krogemede straatstenen en slenteren intimiderend door
de wijk met capuchon over het hoofd getrokken. @eden, aldus de buurtbewoners, met messen op
zak lopen en passanten bedreigen. Meerdere itemgevachillende programma’s benaderen in de
montage en selectie van bronnen het geschetstieprolop deze manier.

Die vaste rolverdeling voor de actoren spreektwokie hoofdzakelijk negatieve richting van de
kernrelaties, een derde concluderende typeringlitaneuws. Het gaat in veel gevallen over het
‘intimideren’ en daarna het ‘aanpakken’ van actokéeel items belichten de actie die
overheidsactoren nemen tegen de jongeren of ade welm van criminaliteit en overlast de
groepen Marokkanen zich schuldig maken. Aan de kancenkele voorbeelden uit bijvoorbeeld het
RTL Nieuwsran 2 oktober 2008 zullen de relaties uit FiguirrGeer inhoudelijk worden
geillustreerd.

Aldus staan allochtone probleemjongeren centradéidiscussie, maar worden ze hoofdzakelijk
door anderen met negatieve labels benoemd. Deadpthet item uit heéRTL Nieuwsover ‘een groep
Marokkaanse jongens’ die uit een Amsterdamse sugr&trheeft gestolen en later de medewerkers
met de dood heeft bedreigd, verwoordt al veel negatelaties van en naar de allochtone jongeren
in figuur 6.7. ‘Eerst een brutale roofoverval op een supermarldaarna nog eens het personeel
met de dood bedreig&ropent nieuwslezer Suzanne Bosman. Haar collegaeman vult direct
aan: ‘De Amsterdamse politie heeft vorige week vijf jodigeokkanen opgepakt, die een filiaal van
Albert Heijn hadden geterroriseefdZinsneden als ‘brutale’, ‘daarna nog eens’ of \utooid
deelwoord ‘geterroriseerd’ accentueren de negateniag van de kernrelaties tussen de expliciet als
Marokkanen aangeduide daders, de medewerkers/buegete politie (zie de rode pijlen tussen deze
actoren). Vervolgens worden de reacties gemeldledmelangenvereniging die maatregelen van
politici verlangt (rode pijl naar landelijke pott) en verbouwereerde buurtbewoners (rode pijl van
burgers naar de allochtone probleemjongeren). Bostie organisatie van supermarkten is
geschokt en slaat alarm. De overheid moet de Veldyvan de medewerkers garanderen, vinden ze
daar. [korte pauze] En de buurt, die baalDeze verhaalelementen komen, conform journakstie
vormeisen, in de bijbehorende reportage uitgebreetag. Na deze intro opent het item met de zin
waarin de verslaggever melding maakt van een “@tingd” door acht Marokkaanse jongeren. Een
politiewoordvoerder vertelt meer in detail wat dagens exact hebben gedaan en dat vijf van hen
enkele dagen later zijn aangehouden. Daarop volgegidruimte voor reacties van enkele
buurtbewoners. Een oudere, autochtone burger stmbraan het feit dat de jongens de sfeer in zijn
woonomgeving verziekenJé hebt prachtig mooie woningen hier. Alles wdtgeje begeeft stelt
hij, “maar ja, het kan verpest worden door een bepaaddt snensen.”De branchevereniging van
supermarkten eist tot slot dat de overheid optreedt

In andere programma’s wordt ook deze verhaalstan@angewend, maar is er nadrukkelijker
ook de rol van de handhavende gemeente. Versathdleieuws- en achtergrondrubrieken gaan met
een burgemeester op pad door de bewuste wiltetwerkvolgt op 22 oktober 2008 Cees van der
Knaap, burgemeester van Ede, door een wijk waanekrderheid allochtoon is. De burgemeester
kijkt in de openingsshots van het item neer opalitgnde autowrakken als tastbaar resultaat van de
overlast. Hij vraagt zich retorisch af of gemeentezt meer bevoegdheden en ondersteuning van het
Rijk moeten krijgen om de overlast “de kop in tekken” (pijl van gemeente naar regering en de
probleemjongeren).
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Aansluitend geeft de verslaggever meer achtergroondder illustrerendshotsvan het normaal
gesproken rustieke, Veluwse Ede met draaiende melevele kerken. Daarna springt het beeld als
contrast over naar de overwegend allochtone wijkiM&zen met zijn grijzige flats, schotels aan de
balkons en van enige afstand gefilmd een groepl#ibme jongeren die ‘hangt’ in het park. De
commentaarstem meldt ondertussen dat de buurieal jan de greep” leeft van “een groep
probleem-Marokkanen die de bewoners terroriseRid’dit lokale beeld volgt een langer interview
met Van der Knaap op de achterbank van zijn dietstanderweg naar Den Haag, waar overleg
wordt gevoerd tussen burgemeesters en de verardelgbe ministers. Andere nieuws- en
achtergrondprogramma’s schenken eveneens uitgebmidacht aan dit overleg tussen
burgemeesters en ministers. Op deze ontmoetingespae verantwoordelijke ministers Ter Horst
(Binnenlandse Zaken) en Hirsch Ballin (Justitieh lsteun uit voor de gemeenten met problemen,
dat is ook duidelijk te zien aan de blauwe pijfiguur 6.7 (van regering naar gemeenten). Ter Horst
spreekt bijvoorbeeld nadrukkelijk over de gemeemieihun aanpak van de problemen (dat vertaalt
zich in de wat dikkere blauwe pijl van regering ngameenten en in mindere mate naar politie),
maar benoemt — opvallend genoeg — de jongerentslechen enkele zin en bovendien niet expliciet
als Marokkaan (de dunne, rode pijl van regering daaallochtone probleemjongeren).

Wanneer figuur 6.7 nog eens in zijn geheel wordeken, valt op dat drie typerende
verhaalelementen terugkomen in de berichtgevingliden naar de relaties tussen de betrokken
actoren wordt gekeken. Ten eerste het lokale petisfiede landelijke politiek komt nauwelijks aan
het woord komt in deze kwestie. Ten tweede de pypische rol voor elke actor, waarbij de
jongeren vooral door de verslaggevers en burgeersestpliciet met etniciteit worden aangeduid.
Ten derde bevat het nieuws hoofdzakelijk negatikerarelaties die vooral over het aanpakken van
de jongeren of het intimideren van burgers gaarwéb maatschappelijke problemen als regel
verdeeldheid veroorzaken over oorzaken en oplossirantbreekt die hier vrijwel geheel; er is
weinig nuancering. Nadere netwerkanalyses op datzend.b.t. thema’s zoals terrorisme leveren
soortgelijke karakteristieke nieuwsframes op. Daéigt de nadruk op de gevolgen van de daden
van islamitische terroristen voor burgers, de ebtmgen van opsporingsdiensten en de reacties van
bewindslieden. Vanwege de kleine aantallen waargelijke thema’s aan bod komen, zijn deze
schema’s weggelaten. Visualisaties zoals in figudraten niet alleen zien met wie en met wat
allochtonen in verband worden gebracht, maar lakthet netwerk van positieve en negatieve
relaties zien. Het resultaat bevestigt en legitimeiteindelijk het beeld dat allochtone jongeren
problemen veroorzaken en dat iedereen kritiek ofpendt.
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Figuur 6.7: Positieve (blauwe) en negatieve (rogaties tussen actoren (N = 50 gecodeerde
kernrelaties).

Constateren en optreden: issuestandpunten vanector

Naast de relaties tussen actoren is ook de howdin@ctoren ten opzichte van issues gecodeerd
(zie figuur 6.8). Het gaat dan bijvoorbeeld om bargemeester die aankondigt bepaalde
maatregelen te treffen om de criminaliteit te biper Dit is gecodeerd als een positieve relatie
tussen ‘gemeente’ en ‘maatregelen tegen overlasti plauwe pijl), omdat de gemeentebestuurder
vOor is. Methodologischer geformuleerd: de act@tdets gunstigs ten opzichte van het genoemde
issue of draagt eraan bij. Dit kan uiteraard oo&rmgekeerde, negatieve zin (een rode pijl).
Daarnaast gaat het niet alleen om expliciete stamédp van actoren zelf, het kan ook om associaties
tussen bijvoorbeeld jongeren en criminaliteit gdendoor anderen worden genoemd. Figuur 6.8
bevat alle issuestandpunten in het ‘Marokkanendebats dat wordt gepresenteerd in alle
onderzochte tv-programma’s samengenomen. Hetileahoe de betrokken actoren reageren op de
overlast en criminaliteit.

Binnen het overkoepelende thema staan de ‘maagre¢Egen overlast’ en ‘criminaliteit onder
allochtonen’ centraal. De standpunten van actoijarhelder; ook hier is een duidelijk afgebakende
en contrasterende rolverdeling zichtbaar. Gemeeariate verantwoordelijke ministers kondigen
maatregelen tegen de overlast aan (blauwe pijl daanaatregelen) en bovendien laten politie (en
burgemeesters) duidelijk weten dat het afgelopeetrmign met de criminaliteit en overlast in de
buurten (dikke rode pijl naar issue criminaliteidpar tegenover staan de allochtone
probleemjongeren. Zij dragen fors bij aan het thenrainaliteit en daar is de meeste aandacht voor.
Deze relatie is als positief gecodeerd, omdat dggcen zorgen voor meer criminaliteit
(methodologisch vertaald: ze doen iets gunstigepanchte van criminaliteit, waardoor die
toeneemt). Het gaat duidelijk om een negatievedveemming.
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Figuur 6.8: Positieve en negatieve relaties tussetoren en issues (N=32 gecodeerde kernrelaties).

é

Het vrij vastomlijnde kader waarbinnen het verhahbudelijk wordt verteld, is goed te duiden
langs twee lijnen. Eerst wordt er veelvuldigconstateerdallochtone jongeren maken zich schuldig
aan kleine criminaliteit en er zijn sociale spagein in de wijken. Deze constateringen worden
gevolgd doooptreden politici kondigen maatregelen aan om de oveitagt dammen, gezinnen

van de jongeren moeten worden geholpen (en alemgeren wordt er gekort op een eventuele
uitkering of de voogdij ontnomen), jongens dier&eden zijn’ verdienen een kans en de harde kern
binnen de hanggroepen kunnen rekenen op een simangak. Ook met betrekking tot de
issuestandpunten zijn er duidelijke rollen, is kenmerkend frame aanwezig en heerst
gelijkgestemdheid tussen de programmamakers.

Extreme inhoud

De nadruk op extreme inhoud en radicalere actdriev(onderzoeksvraag 9) zijn vervolgens in
kaart gebracht voor de tv-programma’s. In de orwldhte zeven weken stond het issue ‘overlast op
straat’ centraal en de nadruk in dit nieuws ladodgle actoren. De meting van extreme inhoud is
echter uitsluitend gebaseerd op de aandacht vooritane en de aandacht voor meer radicale
politieke partijen. De analyse per televisieprograarievert daarom nauwelijks bruikbare resultaten
op (zie bijlage 6.20), maar op geaggregeerd nivaitopnieuw het negativisme op. De aandacht
voor allochtone probleemjongeren is zeer negdiiete jongeren worden vaak in negatieve
toonzetting als Marokkaan gelabeld en met crimiedlin verband gebracht.

Samenvatting
Omdat televisieprogramma’s niet automatisch kunmerden geanalyseerd, is deterde
inhoudsanalyse handmatigtgevoerd voor een aantal Nederlandse televisggproma’s die
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moslimjongeren vaak volgen. Er zijn zeven wekemwgkgeanalyseerd die de staart vormen
van de nieuwsgolf over het geweld van Marokkaaosggren in Gouda. De codering van één
aflevering per week van 14 programma’s gedureederzweken illustreert hoe journalisten
een bepaald frame kiezen om gebeurtenissen im#é¢sph. Deze selectie afleveringen is echter
te klein om conclusies te trekken over nieuwspnogna’s in het algemeen en over eventuele
verschillen tussen de onderzochte programma’s.nab/ses laten zien hoe het nieuws met
grote eensgezindheid een simpele boodschap btaegirg negatief is voor allochtone
jongeren. In deze periode werden de gebeurtenisdeet nieuws geframed als allochtone
probleemjongeren die buurtbewoners ‘terroriserengemeenten die steun zoeken bij de
landelijke overheid.

De analyse illustreert duidelijk hoe journalisteanwerschillende media bij deze berichtgeving
voor eenzelfde, vereenvoudigde probleemdefinigzdn, die de NOS (22 oktober) in eigen
onderzoek presenteert onder de kop ‘straatterrBadrmee wordt bepaald welke actoren en issues
relevant zijn en welke relaties er toe doen. Deeawsgolf is ook een voorbeeld van de soms
opvallend negatieve toon van het debat over mastiggren. Daarentegen komt Betigdjournaal
in deze periode, als uitzondering, juist met e@ogipositief’ item over het Suikerfeest.

Onderzoek naar nieuwseffecten laat zien hoe relaigsen actoren en issues, zoals
gepresenteerd in de ‘netwerkplaatjes’ hierbovennkn doorwerken op de oordeels- en
meningsvorming van de kijker. Omdat er in het nisuveinig verdeeldheid te zien is over de
inhoud en interpretatie van de feiten, is het nijeibor autochtone kijkers (ook voor de goed
geinformeerde en hoger opgeleide consumenten varedivs), om weerstand te bieden aan
deze boodschappen. De strekking van de boodsclsappgl en negatief als het over
allochtone jongeren gaat. Hoe zullen moslimjonge@uit nieuws reageren? Er is veel
nieuws over hun etnische groep en religie en deretigeving wordt vrijwel geheel
gedomineerd door het criminele en agressieve gadnagen minderheid. Verwacht mag
worden dat zij sterk betrokken zijn, zich in de kgezet voelen en dat ze zich actief verzetten
tegen deze beeldvorming.
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6.5 Samenvatting en conclusies

De eerste inhoudsanalyse in dit hoofdstuk biedtesgste ruwe schets van het profiel van 48
door moslimjongeren veel gebruikte Nederlandsewsteblandse nieuwsbronnen. Deze
bronnen blijken royaal aandacht besteden aan ‘medws, dat wil zeggen aan berichten die
niet gedomineerd worden door bijvoorbeeld sporemtiertainment. In antwoord op
onderzoeksvraag 8 (Wat is de focus van deze bggeimgen?), kan gezegd worden dat de
focus van de Nederlandse nieuwsmedia ligt op bilaneise gebeurtenissen, in mindere mate
op het buitenlandse nieuws en dat er ruim aandseigor politieke onderwerpen.

De tweede inhoudsanalyse brengt meer gedetailteenahoud in kaart van zeven
dagbladen en zes websites. Het nieuws in de dagblgakt voor een substantieel deel over
moslims en allochtonen, over hun religie en huncegit. Het gaat over de islam en over het
gedrag van personen die de islam aanhangen, zat®slimjongeren in dit onderzoek. Er is
dus veel aandacht voor hun identiteit, die meijdesterker gepolitiseerd wordt en een
negatieve toonzetting heeft.

De derde inhoudsanalyse gaat in op de berichtgenitejevisieprogramma’s en
beslaat een periode van zeven weken waarin deastedn Marokkaanse jongeren in Gouda
centraal staat. Deze inhoudsanalyse illustreersteré& nieuws zich kan concentreren op een
specifieke framing van nieuwsfeiten. Daarbij vadtektreem negatieve toon van het debat over
allochtone en moslimjongeren op.

Op de webfora is te zien hoe met name Marokkaamstimjongeren reageren op deze
stroom van eenduidige, simpele en negatieve bericlilie Marokkaanse jongeren, die in het
nieuws keer op keer bij naam en in negatieve zirdao genoemd, reageren op het web ook
veel sterker dan de jongeren van Turkse afkomstetrvolgende hoofdstuk gaan we na hoe de
moslimjongeren zelf tegen deze media-inhoud aaekign welke motieven zij hebben om
bepaalde nieuwsmedia te volgen.
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7. DIEPTE- EN FOCUSGROEP INTERVIEWS MET MOSLIMJONGE REN

Voor het beantwoorden van de onderzoeksvragen 1Q eaar de motivaties van de

moslimjongeren voor hun specifieke mediagebruikem houding ten aanzien van bepaalde media,
werd additionele data verzameld middels gesprekkeineden van de doelgroep. Hierbij werd
gebruik gemaakt van individuele interviews en fagaospen Open interviews bieden de doelgroep
de mogelijkheid om in eigen bewoordingen relevamteEessen te benoemen en om voorbeelden van
eigen ervaringen toe te voegen. De leidende vragendit deelonderzoek gaan over de motieven
van moslimjongeren om bepaalde berichtgevingereiniduwsmedia te volgen, hoe zij tegen de
media aankijken en wat zij vinden van de berichiggin diverse (nieuws)media.

7.1. Opzet en verantwoording

In totaal namen 41 jongeren (zowel scholieren atfece jongeren) deel aan uitgebreide diepte-
interviews en open focusgroep gesprekken. Wanneawiews na afloop van uitgebreid survey-
onderzoek plaatsvinden, zijn relatief kleine adatalaak voldoende om aanvullend verdiepend
inzicht geven. De focusgroep gesprekken en deichaiNe diepte-interviews hadden hetzelfde doel
en verliepen op vergelijkbare wijze, volgens eearabopgesteld schema.

Omdat in dit onderzoek met name het mediagebrarikmoslimjongeren centraal staat, zijn
de interviews speciaal op hen gericht (niet opide moslimjongeren). Bij het selecteren van de
respondenten is zoveel mogelijk gelet op een mmedr evenredige vertegenwoordiging van de
doelgroep. Dit betekent dat zowel lager als hoggeteide jongeren, jongens en meisjes,
verschillende leeftijden (16-26 jaar) en uit meeed®gio’s van het land zijn vertegenwoordigd in
deze steekproef moslimjongeren.

Het is bekend dat de bereidheid van moslimjongerereel te nemen aan een dergelijk
onderzoek niet bijzonder groot is. Mede daarom koniet te veel eisen worden gesteld aan de
selectiecriteria en werd een redelijke geldelijeéohing in het vooruitzicht gesteld. Omdat het
benaderen en interviewen van moslimjongeren eetiasene is, hebben we hierbij dankbaar
gebruik gemaakt van de ruime expertise in de omedsgroep van prof. dr. B. Klandermans en dr.
J. van Stekelenburg aan de VU. De interviews wegigrouden in de periode november 2008 -
januari 20091n die periode vonden geen bijzondere gebeurtamiglsats die tot een drastische
verandering in de aard van de gesprekken en antl@n@ou hebben kunnen leiden.

7.1.1. Kenmerken deelnemers

Met 26 jongeren zijn gesprekken gevoerd in de veameen focusgroep. Dit waren kleine groepjes
van 4 tot 6 personen (in 1 groepje waren 7 jongaeenvezig). De gespreksduur varieerde van circa
1,5 uur tot 2,5 uur. Met één groep werd het gespedfis op straat nog voortgezet met nog ruim een
uur (maar dat is buiten de rapportage gehoudemyvlliend is met 15 jongeren afzonderlijk een
diepte-interview gehouden, dit persoonlijke éénéép-gesprek duurde ongeveer 1 uur. Over het
algemeen verliepen de gesprekken zeer levendi¢eek e bereidheid tot een open gesprek groot.
Meerdere geinterviewden vroegen om een vervolggkspr gaven hun betaling terug (we
verzochten hen dan om het geld aan een goed dsehémken).

De meesten van de in totaal 41 geinterviewde jamggeeft aan Moslim te zijn of de islam als
geloofsovertuiging aan te hangen (33). Bovendiaitdeet merendeel aan dat dit geloof voor
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hem/haar heel erg belangrijk’fSEén respondent heeft het antwoord op deze vraagsimar
doorgestreept (MBO, 19 jaar), één geeft aan agaasn (HBO, 25 jr), één geeft aan katholiek te
zijn (18 jr, VMBO), van twee respondenten is hataord onbekend (niets ingevuld) en drie
respondenten geven aan geen geloofsovertuigingteem (15 en 16, VMBO, 18 jr MBO). De
geinterviewden variéren in leeftijd van 15 — 25 jaawonen in de (omstreken van) Amsterdam,
Rotterdam, Den Haag, Utrecht, Haarlem, Hilversumafmden, Nijmegen en Zwolle. De meesten
hebben een Marokkaanse of Turkse achtergrond,rdethireg Spaans, Bosnisch, Antiliaans,
Moluks, Irakees en Iraans. Het opleidingsniveautvwase geinterviewden is onbekend; van de
overigen volgen 15 het VMBO, 13 het MBO, 1 de HA\een VWO, 6 HBO, en 4 de universiteit.

7.1.2. Interviewschema

De interviews vonden plaats in een rustige kamerega grote tafel, soms op de VU, soms op een
school of bij een organisatie. Met nadruk werddalkvermeld dat het gesprek volstrekt anoniem
was en dat we van niemand de naam hoefden te wédesfronding van het interview werden de
respondenten betaald en bedankt voor hun medewerkin

Gezien de gevoeligheid van het onderwerp zijnemeghoudend geweest met audio-opnamen.
In de meeste gevallen ging een assistent-onderzoe@ met de interviewer om nauwkeurig te
notuleren en na afloop de interviews uit te werl&paanvang van het interview vulde elk van de
deelnemers een korte vragenlijst in met persoantijggevens en enkele inventariserende vragen
over het mediagebruik. Benadrukt werd dat de gé&kpreen de gegevens absoluut vertrouwelijk
waren. De interviewer leidde het gesprek aan dd kian een topic-list. Deze topic-list en vragen
voor de interviews volgden gedeeltelijk de vragehet survey-onderzoek, maar waren vooral als
aanvulling daarop bedoeld. De nadruk lag op hetealchlen van de motieven voor bepaalde keuzes
in het mediagebruik en de beoordeling van bepaalkettia-uitingen. Als hulpmiddel om het gesprek
te concretiseren of te laten vlotten indien nodepruikten we twee concrete, actuele voorbeelden
uit het nieuws mee: één over de commotie rondoffiirde~itna van Wilders en één over de
voorvallen in Gouda (zie ook hoofdstuk 6)

Na een korte introductie opende het gesprek metadeg “Wat vind je van de Nederlandse
nieuwsmedia?” Van daaruit werd achterhaald naakevyetogramma’s de deelnemers keken. Hierbij
ging het over nieuwsbulletins, maar ook over agterdprogramma’s. Aanhakend op de
antwoorden werd doorgevraagd naar de diverse nypéiatnaast tv, ook de krant, het Internet en
buitenlandse nieuwsbronnen). Vaak kwamen de voltbeeal spontaan op tafel, soms werden de
voorbeelderFitna en Gouda door de interviewer voorgelegd (w.o. teaknipsels). Gaandeweg de
interviews werd dieper ingezoomd op de motievendajongeren om bepaalde (bijv. buitenlandse)
bronnen te raadplegen (bijv.: “Hoe bepaal je jezk@UuWNanneer kies je de ene of juist de andere
bron?). Ook werd doorgevraagd op hoe de jongerdredehtgeving in de Nederlandse
nieuwsmedia evalueren (ook in vergelijking met dédnlandse) en wat ze vinden van de manier
waarop de moslimgemeenschap en de islam in de madravoren komt. De jongeren gaven uit
zichzelf veel informatie, daar waar nodig werd dgpsraagd.

"0 Deze gegevens zijn op gebaseerd op de korte \lijatjen die voorafgaand aan het interview door@pondenten
individueel werden ingevuld.

174



Rapport Mediagebruik Jongeren

7.2. Motieven van moslimjongeren om bepaalde media raadplegen

In overeenstemming met de resultaten van de surbéjg ook uit de interviews dat de
respondenten regelmatig naar verschillende niemvestialiteitenprogramma’s kijken — veelal op
tv maar ook veel via internet. Nederlandse nieuwessils nu.nl en rtl.nl worden vaak geraadpleegd,
net als lokale nieuwssites. Niet veel van de redpoten bezoekt wel eens het forum Marokko.nl.
De meesten zijn van mening dat er hier niet segedsscussieerd wordt. Interesse in de
Nederlandse dagbladen is wisselend, de meestengespen lezen vooral de gratis krant8p!{s
Metro) en zijn hierover redelijk positief. Een enkeliegstDe Telegraabf de Volkskranbm zich
goed te informeren. De hoger opgeleide respondestigen de actualiteit het meest. Ook naar
buitenlandse zenders als CNN, BBC, Al Jazeera ekséwenders wordt gekeken.

Motieven

Ter beantwoording van onderzoeksvraag 10 (watddgjmotivaties van de moslimjongeren voor
hun specifieke mediagebruik?) kan gezegd wordedageinterviewde (moslim)jongeren
behoorlijk nieuwsgierig blijken te zijn: Ze willemeten wat er gebeurt in de wereld in het algemeen
en in het bijzonder hoe de berichtgeving over hemeenschap is. Een eerste motief is in ieder
geval dat egrote behoefte is aan nieuvi3e meeste geinterviewden geven uitdrukking aan di
behoefte in uitspraken zoals:

“... ik kan niet de deur uit zonder dat ik het nieuws heb gezien. Of al is het maar eventjes snel
Teletekst als ik snel de deur uit moet. Want ik moet weten wat er in de wereld gebeurt.” (vrouw W, 25 jr,
Marokkaans).

“Uiteindelijk is het volgen van nieuws ook een soort morele plicht. Voor mij is het alleen nooit
genoeg.” (man R, 23 jr, Universiteit).

“Al-Jazeera kijk ik vooral bij mijn ouders, ik sgk zelf niet genoeg Arabisch om alles te
verstaan. Ik kijk wel op de internationale Al-Jazeeebsite. Al-Jazeera, BBC en CNN geven 24 uur
per dag actualiteiten dus als je iets meer wil weteer iets kan dat daar beter. NOS is beperkter.”
(man, HA, 22 jr, universiteit)

"Ik kijk elke dag het nieuws, nu bijvoorbeeld over de economische crisis. ... Bij NOS leggen ze het
beter uit, maar laten ze minder beelden zien. Qua tekst is NOS beter. ... Ik vind dat Al Jazeera de
waarheid spreekt, je ziet ook alle erge dingen.” (focusgroep 6; jongens 15-16 jr, vmbo).

Als tweede motief onderscheiden we de behoeftespacifiekeberichtgeving over de
moslimgemeenschap doordat de meeste respondeateredionden voelemet de islanen willen
weten wat er in moslimlanden (Irak, AfghanistaneB@na) gebeurt.

“Persoonlijk kijk ik wel als het over Moslims ga#t wil weten wat ze over hem (Moh. B)
zeggen, soms overdrijven ze. (3) (focusgroep 3k§aimeiden)

“Je leest zoveel over Marokkanen, je wilt het gewa@ten. Je wilt op de hoogte blijven.”
(focusgroep 7; jongens, gemengd)
Om aan die specifieke nieuwsbehoefte tegemoetrtekpvolgen de geinterviewde jongeren
zowel nieuws en actualiteiten op de Nederlandsdersrals nieuwsmedia en actualiteiten op
buitenlandse zenders. Verschillende keren worderedsehillen tussen de Nederlandse zenders,
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Engelse zenders, en Arabische zenders besprokemmdaéal respondenten vindt dat er in de
Nederlandse nieuwsmedia te weinig aandacht wosdebd aan de conflicten in het Midden Oosten.
Al Jazeera is veel uitgebreider in de berichtgewindaat ook veel slachtofferleed aan de kant wan d
Palestijnen zien. Dit versterkt bij een aantal gneg de indruk dat de Palestijnen het grootste
slachtoffer zijn van het conflict. Ze vinden dat heeuws over het Midden Oosten en de islam op de
buitenlandse zenders, m.n. bij Al Jazeera veeidegfis (bijv."Dode en gewonde mensen, en dan niet

een beetje gewond, maar mensen die ledematen missen, en een groot gat in hun hoofd hebben. Gewonde

en dode kinderen.” Intv-S-8, man, 18 jr, HBO, Marokkaans). De respondenten geven tevens aan dat die
heftiger beelden niet per se beter zijn, maar dataewel een breder en vollediger beeld krijgen van
wat er speelt.

In het verlengde van het motief van verbondenheatide islam en moslimlanden, is een
belangrijk derde motief om nieuwsmedia te volgewiteen weten wat er over ‘ons’ gezegd wardt
“Het gaat over mijn eigen ik, mijn mensen, de mensen van wie ik hou.” (intv-S-7, man, mbo, 23 jr,
Marokkaans). Het gaat hierbij om de beeldvorming over hen enibantiteit. De geinterviewde
moslimjongeren voelen zich aangesproken en beledgyohoslims geassocieerd worden met
terrorisme. Ze hebben het gevoel zich hiervooretedkte moeten verantwoorden. Met name na de
aanslagen op 9/11 en in Nederland vooral na dedrmmmran Gogh:

“toen in 2003, toen alles net begon en alles begon te vallen en alle stukjes uit elkaar vielen, toen
begon de media zich toch te richten op Irak. Voorheen wisten mensen amper wat er in Irak te beleven
was. En als ze nu kijken, ik durf nu te garanderen dat elke Nederlander een negatief beeld over Irak heeft.
... Als ze dan nu mij zien, en als ze zien hoever ik ben gekomen en wat ik hier allemaal heb bereikt, dan
botst dat met het beeld dat ze hebben gevormd [...] (vrouw S, HBO, Irakees).

De jongeren vinden zonder uitzondering dat de meeianegatieve rol spelen in de
beeldvorming over moslims, de informatie in de (Bidghdse) media vinden ze negatief, slecht,
verouderd, en eenzijdig. Ze vinden dat de mediandgst voor moslims voedt en versterkt. Ze maken
zich daar zorgen over omdat de Nederlanders ‘mtriweten’ en deze informatie overnemen,

waardoorde mensen denken: het zijn altijd die Marokkanen” [...] “als een Marokkaan iets positiefs doet
dan is-ie in de media geen Marokkaan” (focusgroep-1, allen Marokkaanse jongens, diverse opleidingen).
Een groepje meiden drukt de vergelijking fraairuét de volgende uitspraak:

“Als het een goede Marokkaanse voetballer is, dan is het een Nederlandse voetballer, en is het een
slecht Marokkaantje, dan is het een Marokkaan! Dus als ze goed zijn dan zijn het Nederlanders, met een
Nederlands paspoort, en als ze slecht zijn, zijn ze Marokkaans!” (H&A, meiden, hbo, Marokkaans).

Veel geinterviewden voelen zich geraakt door hetilg wanneer het over Marokkanen,
allochtonen en moslims gaat in de medianeijatiefafgeschilderd worden. De meesten geven aan
daar heel verdrietig en boos over te zijn gewesstimigen zijn er ziek van geweest. Anderen heeft
het juist gemotiveerd om een hoofddoek te dragakele opvallende uitspraken in dit verband zijn:

“... dat ik door twee Nederlandse jongens ben lastiggevallen, dat ik een kutmarokkaan ben en dat
ik altijd steel. En toen droeg ik niet eens een hoofddoek hé [...]. Ik werk naast mijn studie bij een

verpleeghuis, en daar heb je ook met ouderen te maken die dan vaak ook heel racistisch kunnen zijn.
Maar dat is ook uit onwetendheid.” (vrouw W, 25 jr., Marokkaans).

“Ik wil wel weten wat er aan de hand is, maar ik kijk niet meer alles, het is altijd negatief. Media
geven het beeld dat alle Marokkanen hetzelfde zijn, dat is eenzijdig. Iedereen gaat er meteen op af,
iedereen wil iets schrijven of filmen.” (HV, vrouw, 24 jr, hbo).

“In de media is de associatie Marokkanen zijn slecht.” [...] "Marokkanen worden snel geassocieerd
met islam en Moslims, dat is erg jammer. Vooral Nova en Den Haag vandaag werkt dit in de hand.”
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(focusgroep-1).

Met name in de Nederlandse nieuwsmedia lijkt W8deyor hen de representant geworden van ‘wat
men over ons’, moslims denkt. Daardoor is er ogkleEhoefte om het nieuws over Wilders te
Volgen:“rond Geert Wilders op dit moment [...]. Ja, ik ben gewoon benieuwd tot hoe ver hij komt met zijn
mening over de islam. Hij heeft wel een uitgesproken mening daarover.” (vrouw H, HBO, Turks).
Tegelijkertijd voelen zij zich niet persoonlijk aggvallen door uitspraken van Wilders, al vinden ze
wel dat hij op sommige gebieden te ver gaat. Zeameafistand van wat hij zegt en nemen hem niet
serieus, mogelijk ook uit zelfbescherming. In sogenuitspraken van de geinterviewde
moslimjongeren komt hij als een soort nar van ddedandse samenleving naar voren:

“De partij van Wilders vind ik dan wel leuk om te volgen, maar dat is omdat ik hem niet serieus
neem. Hij heeft het alleen maar over moslims, en dan negatief. Moslims het land uit, moslims mogen dit
niet, moslims zus, moslims zo. Het gaat echt nergens over, en misschien vind ik het daardoor wel leuk om
te volgen.” (Intv-S-8, man, 18 jr, HBO, Marokkaans)

Een vierde motief voor de brede nieuwsoriéntatie d@ moslimjongeren is hefantrouwemaar
de media. Zij vinden de berichtgeving inNdederlandse nieuwsmedia partijdgy met name als het
gaat over het conflict tussen Israél en PalesixaNederlandse media laten zich volgens de
jongeren niet negatief uit over Israél en schareim daarmee impliciet achter de Israéliérs. Maar
ook de buitenlandse media wordt niet altijd venivduOver de Turkse media wordt bijvoorbeeld
gezegd dat deze corrupt ¥&n€nsen doen alles voor geld, de Turkse media is corrupt”, in focusgroep-3).

In de gesprekken komt de opvatting naar voren dahedia altijd partijdig zijn, niet alleen naar de
islam of moslimlanden. Over de Nederlandse medialingezegd dat de berichtgeving scheef
verdeeld is met minieme aandacht voor ‘Nederlarcdsgneeltjes’ en overvlioedige aandacht voor
‘de allochtone crimineeltjegintv. M, vrouw, Marokkaans). De jongeren menen dat goede,
onpartijdige journalistiek een utopie is:

“Goede journalistiek is iets utopisch. Ik ben bang ... dat het niet bestaat. Al Jazeera is een typisch
voorbeeld van gekleurde media. Pro-Palestina en pro-islam. Ik moet wel eerlijk bekennen dat ik daar dan
ook veel liever naar kijk. [...] wel documentaires van de BBC. Die zijn vaak wel goed. CNN kijk ik bewust
niet. Het is een tegenpool van Al Jazeera. Ik geloof ze niet. CNN is een omroep van de Amerikaanse
overheid.” (intv-S-7, man, mbo, 23 jr, Marokkaans).

“Je kunt niet altijd alle kanten van een verhaal laten zien, dan duurt een item te lang, bovendien
hebben mensen geen behoefte aan goed nieuws. Journalistiek is ook vermaak, entertainment. Ik vind de
Nederlandse media in vergelijking met andere landen eigenlijk wel goed.” (R, man, 23 jr, Universiteit).

De waargenomen partijdigheid geldt ook voor de makan het Nederlandse nieuws. Het valt de
jongeren op dat de nieuwsredacties eenzijdig ainengesteldEr zijn in Nederland weinig redacties
met kleur, er zitten helemaal geen allochtonen in.” (# 7 in focusgroep 1). Het zou hun vertrouwen in de
media helpen als er meer allochtone nieuwslezensterviewers te zien zouden zijn, en ook meer
gekleurde mensen in management en directie, op@pgsities (intv-S-7, man, mbo, 23 jr,
Marokkaans).

Het wantrouwen in de media en de waargenomen glighgid ervan, voedt een vijfde motief
voor het mediagebruik van de moslimjongeren, ngknéé behoefte aan ‘de waarheidOm een
completer en duidelijker beeld te krijgen van ‘daanheid’ vinden de jongeren het niet genoeg om
alleen de Nederlandse actualiteiten of Al te voldg@® meningen over de mate van objectiviteit van
deze laatste zender zijn verdeeld. Omdat er mied&uatieve termen worden gebruikt als het over
moslims gaat, wordt Al objectiever gevonden, maadat Al focust op de beleving van moslims,
wordt het door sommige als net zo subjectief albleéerlandse berichtgeving gezien. Daarom
wordt ook op grote schaal naar BBC of CNN gekekmelnemers vinden dat op deze zenders over
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het algemeen uitvoeriger en completer wordt stilgges bij belangrijke gebeurtenissen, waarmee de
waarheidbehoefte meer gestild wordt. De waarheioksied komt in vele uitspraken tot uiting zoals:

“Ik probeer zoveel mogelijk informatie te verzamelen over het onderwerp en dat kijk ik naar
verschillende informatieverstrekkers. En daaruit haal je een waarheid, die voor jou het meest
geloofwaardig is.” (intv-S-5, man, 24 jr, hbo, Marokkaans)

“Ik zie heel iets anders op Arabische zenders en op CNN dan op het NOS journaal. Ja, daar (NOS)
is het echt drie, vier seconde en dan gaan we weer over op het volgende nieuws. Ja, dat vind ik eigenlijk
niet kunnen. [...] Nou, kijk, Arabische zenders die, Al bijvoorbeeld, die laten ook beelden van Israel zien.
[...] dat klopt dan niet met wat wij hier in Nederland te zien krijgen. [...] dat gaat allemaal heel snel. Het is
van, nou, daar ligt dan iemand te huilen en zoveel doden en huppekee, klaar! Nee, bij Al echt niet. De
mensen wordt gevraagd van, hoe gaat het, en wat is er allemaal aan de hand. [...] "Nederland is niet zo
actief als de Engelsen zijn. Engeland heeft zelfs de Engelse Al.” (vrouw W, 25 jr, Marokkaans).

“De media zijn selectief in onderwerpen, ze kunnen ook niet alles uitzenden. Je moet zelf een
afweging maken wat je als waarheid aanneemt, je moet de middenweg zoeken.” (man R, 23 jr,
Universiteit).

Een zesde motief voor het mediagebruik van moshiggoen kan uitgedrukt worden alslushoefte
aan verbreding en verdiepin@m kennis en inzicht aan te vullen en informatieandere media na
te trekken, wordt ook veel gebruik gemaakt van websDe informatie wordt dan vooral via
Google gezocht. Ook hier verlaten de deelnemetsriat op een enkele bron, maar raadplegen ze
meerdere sites. De geinterviewden vinden dat jeednternet heel wat leugens en overdreven
zaken tegenkomt, niet alleen op Nederlandse sitdspp Arabische sitesv. S, vrouw, HBO, Irak).
Zo wordt ook het forum Marokko.nl niet erg serig@mnomen; ze vinden de discussies vaak
dogmatisch, Ze wijken nooit van hun mening af en dan ontaardt elke discussie in een ruzie. Iedereen wil
gewoon zijn zegje doen. Er zitten veel betweters op fora.” (intv R, man, 23 jr, Universiteit). Ook vinden
ze het niveau van de discussies over het algeraegreh vaak erg radicale meningen” (intv.-S-5,
man, hbo, 24, Marokkaans).

Als het over geloofszaken gaat, vertrouwen weiriglgemers op internet of televisie. Liever
halen ze hun kennis over het geloof direct uit dealk of stellen vragen aan mensen in hun
omgeving. Dit kunnen ouders zijn, broers of zusseenden of de imam.

“Ik vertrouw Google niet, net als wikipedia, het is gewoon door mensen geschreven. Ik vraag altijd
4 bronnen, ik vraag het ook aan mijn moeder en aan de imam. Op al-yageen.com staat alle informatie
over de islam.” (focusgroep 5).

Kortom, de belangrijkste beweegredenen voor deebeadntensieve nieuwsoriéntatie van de
moslimjongeren die in de open interviews naar vésgamen, kunnen worden samengevat in zes
motieven. In antwoord op onderzoeksvraag 10, kateggedat het mediagebruik van
moslimjongeren zich kenmerkt door

1) De behoefte aan nieuws in het algemeen, door soemgegzien als de morele plicht van een
goede burger. De geinterviewde (moslim)jongerghdsii behoorlijk nieuws-gierig te zijn.

Ze willen weten wat er gebeurt in de wereld.

2) Een tweede motief is de behoefte aan specifiekwdayer hun gemeenschap vanuit een
sterk gevoelde verbondenheid met het nieuws ovesla®, islamgerelateerde onderwerpen
en moslimlanden (w.o. Irak, Afghanistan, PalestikBt volgen van actualiteiten op de
Nederlandse zenders wordt daarom afgewisseld m&blgen van actualiteiten op
buitenlandse zenders.
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3) In het verlengde van het vorige motief, is een mgigk motief om nieuwsmedia te volgen
die de beeldvorming over hen bepalen en relevamvabr hun gevoelde identiteit. Het
reflecteert de behoefte om te weten wat er ovey imé@slims wordt gezegd in de media. In
dit verband wordt eveneens het nieuws over Wildekolgd. Moslimjongeren volgen de
Nederlandse media om te weten wat er over hen dezeglt en ze volgen de buitenlandse
media om erachter te komen wat (meer) waar is.

4) Een vierde motief voor de brede nieuwsoriéntatie da moslimjongeren is het wantrouwen
dat zij koesteren naar de media. Zij vinden dabetechtgeving in de Nederlandse
nieuwsmedia partijdig is, met name als het gaat bgeconflict tussen Israél en Palestina.

5) De behoefte aan ‘de waarheid’ is een vijfde matetfgevoed wordt door de vorige; door de
waarneming van een partijdige, eenzijdige en seleztberichtgeving in de diverse media
zoeken de deelnemers naar extra informatie. Ontc@®ipleet beeld te krijgen van ‘de
waarheid’ vinden de jongeren het niet genoeg ogenlble Nederlandse actualiteiten of
alleen zenders als Al te volgen, maar volgen 7z BBC of CNN.

6) Een zesde motief voor het mediagebruik van moshiggoen kan uitgedrukt worden als de
behoefte aan verbreding en verdieping, waarbijales op internet wordt opgezocht en
nagetrokken. De behoefte aan verbreding en verdjagt zich vooral in geloofskwesties.

Het gebrek aan vertrouwen in de media komt veelgu&tug tijdens de gesprekken en wordt
uitgebreider besproken in de volgende paragraaf.

7.3. Wat moslimjongeren van de berichtgeving in dmedia vinden

Onderzoeksvraag 11 luidde: Hoe kijken moslimjongeegen de media aan? Wat vinden zij van de
berichtgeving in diverse media? De geinterviewdslmpongeren vinden dat de berichtgeving in de
(Nederlandse) nieuwsmedia niet objectief genoegnizich daartoe te beperken. Echter,
buitenlandse nieuwsmedia vinden ze evenmin objeét@ewel er ook verschillen zijn in de
meningen over de Nederlandse nieuwsmedia, laadesn/an de geinterviewden zich er over het
algemeen tamelijk mild over uit. Anderen zijn lsdher en vinden dat de Nederlandse nieuwsmedia
niet objectief zijn en dat zij egelectiefte werk gaan en vaaensatiebelusiAls voorbeeld:

“De rellen in Amsterdam Slotervaart.... Je ziet dat hoe journalisten werken. Het gaat niet om wat
er echt gebeurt, nee het waren jagers opzoek naar actie. [ ...] Die journalisten zagen ook dat het lange tijd
rustig was, maar dat is niet interessant, maar wel de waarheid. Toen ik de beelden later terug zag vond ik
het zo overdreven, onzin, leugens en een beeld dat helemaal niet klopte. Echt slecht, maar het verkoopt.”
(intv-S-5, man, 24 jr, hbo, Marokkaans)

Vertekende beeldvorming over de islam en moslisgrakep

De geinterviewde moslimjongeren begrijpen wel det @lles getoond kan worden, dat er geknipt
moet in interviews bijvoorbeeld, en dat de medik geld moeten verdienen en dat dat makkelijker
gaat met sensationeel nieuws. Toch storen zijeiahn dat dit op zo’n eenzijdige en partijdige
wijze gebeurt, waarbij de media zich altijd nedatilaten over moslims, allochtonen, en
moslimlanden. Zo zouden de Nederlandse media coke&eerd beeld van de islam geven:

“Als ik bijvoorbeeld iets over de islam hoor op het nieuws dan denk ik ‘dat klopt helemaal niet’ [...
1 in het Nederlandse nieuws, op de NOS ... De islam wordt altijd zo negatief in het nieuws gebracht dat er
bijna geen verandering meer in komt. De islam wordt gekoppeld aan de allochtone jongeren, de
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Marokkanen, de Turken .... (intv H, vrouw, HBO, Turks).

“De media haalt dat bij elkaar, slechte dingen en moslims.” (focusgroep 6, jongens, 15-16 jr.,
vmbo).

Ook de berichtgeving over het conflict in het Middgosten in de Nederlandse nieuwsmedia
wordt als partijdig gezien, zoals hierboven al darorde kwam. Vanuit het moslim-zijn voelen de
deelnemers zich met de Palestijnen verbonden. B®ananier waarop over het conflict tussen de
Palestijnen en Israel in de media wordt berichbple® sommige jongeren het gevoel dat het conflict
eigenlijk niet veel met het geloof te maken heefter het conflict tussen Israél en Palestina.... dat het
niet meer over het geloof gaat, maar dat het echt om geld gaat.” (vrouw W, 25 jr. Marokkaans).

De geinterviewden vinden dat de media zich er nesdr rekenschap van moeten geven dat het
om enkelingergaat, soms ‘de harde kern’ genoemd, en dat deanmégli iedereen over één kam
moeten scheren. Zij vinden dat bij Nederlanderdwksten bijvoorbeeld ‘criminelen’ en ‘gewone’
Nederlanders wel gemaakt wordt. Maar als een Maaklof een Moslim iets verkeerd heeft
gedaan, gaat het meteen over ‘die Marokkanen’iefritbslims’ als groep. Over het algemeen
volgen de meeste respondenten het nieuws over Maaoke probleemjongeren. Anderen
vermijden dit nieuws omdat ze er een gefrustreekaegl aan over houden. Ze vinden eigenlijk dat
die kleine groep herrieschoppertjes het niet wéaain in de media te komen. Door de eenzijdige
blik op enkelingen van de ‘verkeerde soort’, dsgkbppertjes, de onaangepasten, bepalen de media
het beeld dat er over de groep ontstaat en dajemslde geinterviewden, onjuist is. Zo ontstaat er
bij kijkers onbegrip en een verkeerd beeld en otreda plaats te geven, volgens de jongeren, gaan
mensen de moslims beschuldigsdt:is onbegrip voor Moslims, mensen willen dat ergens plaatsen [...]

Het is makkelijker om te beschuldigen dan om te begrijpen. Die jonge jongen uit Slotervaart bevestigt het
bestaande beeld.” (HA, 22 jr, universiteit).

De media zouden zich er volgens de jongeren merngiezan moeten zijn dat er niet zoiets als
|'een Marokkaanse gemeenschap’ bestaat. En oolemdetmedia opletten dat ze niet alleen de
‘slechtsten’ van een groep laten zien. De ergesaisde geinterviewde moslimjongeren over de
enkelingen die door de media uitgelicht worden. datleelnemers vinden dat deze enkelingen het
verpesten voor anderen, klinkt door in tal van ggh®@pmerkingen daarover. We geven enkele
treffende weer:

“Niet éns hebben ze geinterviewd maar weer zo'n een of andere malloot ... soms interviewen ze
wel eens criminelen. Dan wordt er zo’n crimineeltje geinterviewd, en dan denk ik, die nieuwslezer weet
niet eens wat hij allemaal uitvoert in Utrecht. [...] meestal zijn het echt van die ettertjes die ze gaan
interviewen.” (intv W, vrouw, 25 jr., Marokkaans).

“Media zijn altijd buiten en filmen dan de jongens die op straat hangen. [...] De media zoeken
bewust de lager opgeleide mensen op [...] Ze praten niet met de jongens van de universiteit maar van de
‘universi-straat’ .” (#7 en #1 in focusgroep-1).

“Dat zie je ook altijd op tv, ze gaan altijd naar ROC'’s of op straat, dat is wel eenzijdig. ... Media
hebben echt een ROC-beeld van Marokkanen. [...] Er is een beeld ontstaan dat Moslims boos worden als
het over de islam gaat, dat komt ook door de media. We gaan af op wat we zien en lezen. ” (intv R, 23 jr,
Universiteit).

In hun kritiek klinkt door hoezeer de geinterviewdsvan overtuigd zijaat de media hierin een
heel grote, kwalijke ragpelen.
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“Ik snap heel veel mensen hier in Nederland die dan een vooroordeel hebben, dankzij de media
ook hée. De media spelen daar een heel belangrijke rol in. “(25 jr., vrouw W, Marokkaans)

“In (dorp X) zien ze weinig Marokkanen, of helemaal geen Marokkanen, dus als zij iets horen over
een Marokkaan in het nieuws, ja, dan is dat hun beeld over de Marokkanen.” (vrouw S, HBO, Irakees).

“mensen zijn wel echt sneller beinvloedbaar door de media dan door andere dingen.” (vrouw H,
HBO, Turks).

Met name de politici, de volksvertegenwoordigerdénmedia hebben hier een voorbeeldrol vinden
de geinterviewde jongeren:

“Als er één wat zegt, dan wordt dat de norm. Het debat werkt stigmatiserend. Associaties worden
versterkt door de media.” (focusgroep-1).

De jongeren vinden dat het tijd wordt dat er ookdzecht komt voor de moslims en Marokkanen die
het wel goed doen — daar zijn er volgens hen oekveel van: “Er zijn genoeg succesverhalen”
(intv-S-7, man, mbo, 23 jr, Marokkaans). In veel interviews geven de respondenten aarealhet als
prettig ervaren als er iets positiefs over Maroldawordt gezegd. Ze hebben behoefte aan meer
positieve publiciteit rond Marokkanen.

“Als je met een bericht komt dat Marokkanen het goed doen, dan zorg je ervoor dat andere
Marokkanen ook hun best gaan doen.” (intv-S-7, man, mbo, 23 jr, Marokkaans)

“Je wilt een beter beeld van de maatschappij, je wilt dus ook positieve dingen horen. Er zijn veel
projecten met jongeren waar het heel goed mee gaat.” (HV, vrouw, 24 jr, hbo)

“We moeten allemaal onze televisie uit het raam gooien, en gewoon met elkaar aan tafel gaan
zitten en elkaar bericht geven. En gewoon met elkaar in gesprek gaan.” (vrouw W, 25 jr, Marokkaans).

De omslag

Een belangrijk derde punt dat de houding van dggmn ten aanzien van de Nederlandse
nieuwsmedia bepaalt en dat door de gesprekkentomrdeomslagin het nieuws. Zowel in het
nieuws als in de Nederlandse samenleving wordbeglag waargenomen t.a.v. de Marokkanen en
moslims. Met name in focusgroep-1 werd hier vriyoerig bij stilgestaan en werd het ontstaan van
een ‘wij- zij-cultuur gesignaleerd door de opkorman Geert Wilders. Daarbij zijn ‘wij’ de
autochtone Nederlanders en ‘zij’ de niet-westeligelaonen, vooral die met een islamitische
achtergrond. Een andere respondent merkt op dgtluEurtenissen van 9/11 tot een verandering in
de toon van het debat over Moslims en/ of de istagde media hebben geleid. De hardere toon in
het debat wordt gerechtvaardigd door deze gebesstan In de media worden Marokkanen en
moslims vaak met elkaar geassocieerd. Als voorbeeidde hardere toon in het debat noemt een
van de respondenten dat het gebruik van de tertm&uwkkanen’ voor 9/11 nog op veel weerstand
stuitte, maar dat het nu heel normaal is om dane te gebruiken'Als Rob Oudkerk vroeger
‘kutmarokkanen’ riep vond iedereen dat erg, nu vinden mensen dat normaal.” (focusgroep 1).

ledereen in deze focusgroep is het erover eerdedaiedia deze verharding in de hand werken.
Er wordt daarbij geen onderscheid gemaakt tussestividende media. Door de veelvuldige
aandacht in de media voor de aanslagen van 9/Xt@lewele moslimjongeren daar vaak zelf op
aangesproken op de aanslagen, zomisde aanslagen in 2001 moest ik in de klas ineens uitleggen
waarom ze dat deden, die aanslagen en ik dacht: ik heb daar toch niets mee te maken?” (intv. HV, vrouw,
24 jr, hbo).
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Deze negatieve toon werd nog versterkt na de mgorchn Gogh. Hierboven werd de ergernis
van de moslimjongeren over de negatieve toon inmaete de Nederlandse media al besproken en
hoe dat zijn weerslag heeft op hun identiteit. Wtteft de omslag in het nieuws valt op dat er
langzaamaan ook een omslag in de moslimjongetdrplgats te vinden. Na een sterke
gedrevenheid om het nieuws te volgen over hun groem het nieuws over moslims en
Marokkanen, lijkt een aantal zich daar langzamettham af te keren.

“Vroeger wel. Als het over Marokkanen of moslims ging moest ik het zien. Maar dat ben ik nu
meer dan zat. Het gaat tegenwoordig alleen maar over moslims en Marokkanen. [...] de media laten zich
leiden door angst. En die angst brengen ze over op het volk. [...] De berichtgeving over Marokkanen en
moslims is zo negatief ... Het gaat toch altijd over moslims en vrouwenmishandeling, terrorisme, geweld,
oorlog etc. ... Zo met de aanslagen in Amerika is het ongeveer begonnen en non-stop eigenlijk. We zijn nu
acht jaar verder en nog niets nieuws. Zo afgezaagd.” (intv-S-7, man, mbo, 23 jr, Marokkaans).

Opmerkelijk is hoe na jaren van boosheid en verdner de negatieve toon in de media, er nu
berusting of aanvaardingit veel interviews spreekt. Het lijkt of de memstoor een zeer zware tijd
zijn gegaan sinds de aanslagen van 9/11 en voohgderland na de moord op Van Gogh, maar dat
zij daar gedurende de afgelopen jaren ook eenyalekhebben gevonden. Het
relativeringsvermogen en begrip voor andermangpettef, dat van de Nederlandse niet-moslims,
klinkt groot door in de interviews.

“Als iemand een slechte ervaring heeft met moslims en Wilders bevestigt dit ook steeds, waarom
zouden ze dan niet op hem stemmen? Dat zouden moslims ook doen.” (R, man, 23 jr, universiteit)

“De meeste mensen die nog nooit echt in contact zijn gekomen met Marokkanen, die moeten hun
informatie wel uit de media halen. Waar anders?” (Intv-S-7, man, 23 jr, mbo, Marokkaans)

“En het is voor de media een hele zware taak om het nieuws zo objectief mogelijk te brengen in
een multiculturele samenleving. Je kan niet iedereen tevreden stellen met wat je wilt zeggen.” (vrouw S,
HBO, Irakees).

Ter beantwoording van onderzoeksvraag 11, kunnaesaattend drie thema’s onderscheiden
worden in de opvattingen over de media die de mpafigeren er op na houden volgens de vele
uitspraken over wat zij van de berichtgeving indederlandse) media vinden. Zij vinden

1) dat de media selectief te werk gaan en sensats&h®jn en daarmee een partijdige visie
weergeven. Hieraan gerelateerd vinden de geintedeienoslimjongeren

2) dat er een vertekende beeldvorming plaatsvindt dgeslam en moslims als groep doordat
de media zich altijd negatief uitlaten over moslig#chtonen, en moslimlanden. De media
spelen zelf hierin een heel grote en kwalijke voiden zij, onder andere omdat de media
slechts enkelingen uit een bepaalde hoek tonealsliepresentatief voor de groep worden
gezien door het publiek. De geinterviewde mosliggren vinden verder dat met name de
politici en vertegenwoordigers in de media een keeldrol dienen te vervullen.

3) Het derde thema hebben we aangeduid met ‘de omsladat er een omslag in de
berichtgeving was ten gevolge van de aanslagerldpedh de moord op van Gogh, lijkt er
momenteel een omslag plaats te vinden in de masiiggren zélf. Na een frustrerende
periode van krampachtig het negatieve nieuws owrrgnoep te volgen, treedt er acceptatie
en berusting op en groeit de behoefte aan positefvs. Opmerkelijk is het begrip voor de
‘onwetende’ Nederlanders die in hun visie beinviaedden door de eenzijdige, negatieve
media.
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7.4. Moslimjongeren over het Nederlander zijn

Tot slot laten we enkele uitspraken uit de opearingéws de revue passeren over hoe Nederlands de
moslimjongeren zich voelen. Strikt genomen wareprntderzoeksvragen voor de interviews daar
niet op gericht. Eerder in dit rapport kwam de kileegan de identiteit van moslimjongeren
meermalen aan de orde — de mate waarin zij zickeMater voelen. Sommigen spreken in dit
verband over een dubbele identiteit (zie hoofdulDat de identiteit van de in Nederland wonende
moslimjongeren in ieder geval een dubbel gevoed\agt, wordt in onderstaande uitspraken
geillustreerd:

"Ik voel me wel Nederlander, maar ik weet dat het niet zo is.” (#4 in focusgroep Den Haag, 4
moslimjongens, 16-17 jaar, VMBO-MBO).

“We voelen ons wel Nederlands, maar we zeggen: we zijn Turk.” (focusgroep-3; Turkse meiden).

“Ik voel mezelf een Nederlander.... want ik denk dat de Nederlandse samenleving ons heeft
gevormd.” (vrouw W, 25 jr, Marokkaans)

“Soms praten we wel Nederlands, maar Turks is gezelliger, we praten het accent van ons dorp.”
(focusgroep-3; Turkse meiden).

“Nederlanders zullen mij nooit als gelijkwaardige Nederlander zien, ze zullen me nooit gelijk
behandelen.” (focusgroep 5).

De uitspraken geven aan dat de in Nederland gefiardsse en Marokkaanse moslimjongeren hard
op weg zijn zich een Nederlandse identiteit eigemaken en zich Nederlander voelen. Het land van
herkomst van de (voor)ouders lijkt daar een hahgije helpen. Op verschillende manieren kwam

in de gesprekken naar voren dat zij zich daar éjgemet thuis voelen en ook daar voelen zij zich
‘bekeken als buitenstaander.’

“Als ik in Turkije ben, voel ik me wel een toerist.” (focusgroep-3; Turkse meiden).

“Als je ons in Marokko ziet dan denk je ‘wat een kaaskoppen’. We zijn gewoon echt letterlijk
Nederlandse mensen die in Marokko op vakantie zijn.” (vrouw, W, 25 jr, Marokkaans)

“In Marokko voel ik me vakantieganger, geen Nederlander, maar je weet ook dat je dan geen
echte Marokkaan bent. Ik voel me meer een Marokkaanse Hagenees.” (focusgroep 6, jongens, 15-16 jr,
vmbo).

"Ik voel me hier thuis. In Marokko zien ze mij ook als een buitenlander. Als ik terugkom van
vakantie ben ik altijd blij dat ik weer in Nederland ben.” (HV, vrouw, 24 jr, hbo)

Tot slot, een citaat dat het gevoel van vele mgshigeren uit onze open interviews treffend
verwoord en aangeeft dat het tijd wordt voor eareaigeluid:

“Gewoon dat mensen een heel ander beeld gaan krijgen over wie nou de Marokkaanse
gemeenschap is hier in Nederland en de moslims hier in Nederland, want dat moet je natuurlijk wel los
van elkaar zien. Dat zou wel heel mooi zijn als we daar nog een keer de mogelijkheid voor zouden krijgen.
... Dat is wel een droom van mij.... De zendtijd voor Marokkanen.” (vrouw, W, 25 jr, Marokkaans)
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7.5. Samenvatting en conclusies

In dit hoofdstuk werd verslag gedaan van de optmirews die met ruim 40 moslimjongeren zijn
gehouden om meer inzicht te verkrijgen in hun matireom bepaalde media al dan niet te
raadplegen en de houding van de moslimjongereadenien van de media. In antwoord op
onderzoeksvraag 10 kwamen zes motieven naar vo@nde brede en intensieve nieuwsoriéntatie
van de moslimjongeren. 1) De behoefte aan nieuwgtmlgemeen, door sommigen gezien als de
morele plicht van een goede burger. 2) De behaeitespecifiek nieuws vanuit de sterk gevoelde
verbondenheid bij het nieuws over de islam, islamigéeerde onderwerpen en moslimlanden (w.o.
Irak, Afghanistan, Palestina). 3) De behoefte omvaéen wat er over hén, moslims wordt gezegd in
de media, gerelateerd aan beeldvorming en iddntiedit verband wordt eveneens het nieuws over
Wilders gevolgd. 4) Wantrouwen naar de media erziglainden de berichtgeving in de
Nederlandse nieuwsmedia partijdig is. 5). Behoa#te ‘de waarheid’. Om een completer beeld te
krijgen van ‘de waarheid’ volgen de geinterviewdastiimjongeren naast het Nederlandse nieuws en
actualiteitenprogramma’s ook buitenlandse zendsr8lamaar ook Engelstalige zenders als BBC
of CNN. 6). Behoefte aan verbreding en verdiepimaarbij met tal van kwesties (w.o0. rondom het
geloof) op internet worden opgezocht en nagetrok&ahoofskwesties worden bovendien meestal
via geloofsvertrouwelingen en de Koran nagetrokken.

Ter beantwoording van onderzoeksvraag 11, kunnapdattingen van de moslimjongeren over
de (Nederlandse) media samengevat worden in d¥radls. Zij vinden 1) dat de (Nederlandse)
media selectief te werk gaan en sensatiebelusenigiaarmee een partijdige visie weergeven.
Hieraan gerelateerd vinden de geinterviewde mosfiggren 2) dat er een vertekende beeldvorming
plaatsvindt over de islam en moslims als groepvifiglen dat de media zich altijd negatief uitlaten
over moslims, allochtonen, en moslimlanden. De megelen hier volgens hen een heel grote en
kwalijke rol in, onder andere omdat de media skeehikelingen uit een bepaalde hoek tonen die als
representatief voor de groep worden neergezetamanedia en zo gezien worden door het publiek.
De geinterviewde moslimjongeren vinden verder dattmame de politici en vertegenwoordigers in
de media een voorbeeldrol dienen te vervullen. Bdien vinden zij 3) dat er een omslag heeft
plaatsgevonden in de berichtgeving na de aanshagef/11. Het derde thema hebben we dan ook
aangeduid met ‘de omslag’. Nadat er een omslag ipetichtgeving was ten gevolge van de
aanslagen op 9/11 en de moord op van Gogh, lijkt@nenteel een omslag plaats te vinden in de
moslimjongeren zélf. Na een frustrerende periodekrampachtig het negatieve nieuws over hun
groep te volgen, treedt er acceptatie en berusfingn groeit de behoefte aan positief nieuws.
Opmerkelijk is het begrip voor de ‘onwetende’ Ndaeders die in hun visie beinvloed worden door
de eenzijdige, negatieve media.

Tot slot illustreren een aantal uitspraken uitrtterviews de gevoelde dubbele identiteit van de
moslimjongeren in Nederland. De gevoelde of geveerantiteit als Nederlander, de gevoelde
buitenstaander in het land van herkomst van derJeaders en de behoefte aan een ander geluid in
de media. Met name, de groeiende wens om van datiaee stigma af te komen en eindelijk eens
in een positief daglicht te worden geplaatst.
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Hoofdstuk 8. CONCLUSIES EN NABESCHOUWING

Aanleiding voor de onderzoeken die in dit rappgrt keschreven is de vraag in hoeverre de
media een rol spelen in de politieke en maatschigg@geordeelsvorming van jongeren, in het
bijzonder moslimjongeren in Nederland. Antwoordendeze vraag zijn op vier manieren
onderzocht, namelijk literatuuronderzoek, een grcimdlige survey onder scholieren (13 — 18
jaar) en onder oudere jongeren (18 — 26 jaar),udhoalyses van relevante mediabronnen en
uitgebreide open interviews. Hieronder presenterenle conclusies per deelonderzoek (par.
8.1). Daarna plaatsen we de resultaten meer inadg¢schappelijke en theoretische context in
een nabeschouwing (par. 8.2).

Vooraf moet worden opgemerkt dat de conclusiesemigie voorzichtigheid dienen te
worden geinterpreteerd, omdat de representatividgitde steekproeven niet kan worden
gegarandeerd. Met name de representativiteit vaateddproef onder de oudere jongeren is
problematisch (zie hoofdstuk 3). Ook moet wordegevperkt dat geen conclusies over
causaliteit kunnen worden getrokken, de gehantaestboden lenen zich daar niet voor. De
onderlinge relaties vatten we op als wederkerirgamae onderzoeksvraag en ons theoretisch
model maken dat we hier spreken vanuit het medrageliEvenzo geeft de onderzoeksvraag in
dat we ons specifiek richten op mediagebruik térobge van het zoeken naar informatie over
politiek, religie, of maatschappelijke kwestiestRgn meestal de zogenoemde nieuwsmedia.
Het onderzoek gaat dus in principe niet over veknaatspanning en amusement gerichte
media.

Tot slot dient de lezer zich te realiseren dat wevidle van de leesbaarheid spreken over
‘Marokkaanse (moslim)jongeren’ en ‘Turkse (mosliomgeren’ waar we de in Nederland
wonende jongeren met Marokkaanse of Turkse (vodeaubedoelen. Evenzo schrijven we
‘Marokkaanse websites’ en ‘Turkse websites’ aldoedoelen dat deze websites gericht zijn op
respectievelijk (in Nederland wonende) jongeren Matokkaanse of Turkse (voor)ouders.

8.1. Conclusies

Hieronder wordt achtereenvolgens ingegaan op dehbdare rapportages en
wetenschappelijke literatuur (par. 8.1.1), wordthgdige mediagebruik van de
moslimjongeren vergeleken met de niet-moslimjongépar. 8.1.2), wordt de samenhang
tussen het mediagebruik en de attitudes ten aamaiepolitiek en maatschappij geanalyseerd
(par. 8.1.3), wordt de inhoud van de voor jongesd@vante media in kaart gebracht (par. 8.1.4)
en zal tot slot worden ingegaan op de motievenmaslimjongeren voor hun specifieke
mediagebruik (par. 8.1.5).

8.1.1. Conclusies over de beschikbare rapportages wetenschappelijke literatuur

De eerste onderzoeksvraag luidde:
1. Wat is er vanuit eerdere rapportages bekend ovenéédiagebruik van jongeren, in
het bijzonder moslimjongeren?
Deze vraag werd onderzocht in hoofdstuk 2, metaligende conclusies:
» Televisie en internet zijn onder jongeren in Nealadl het meest populair, maar ook
de radio en kranten worden regelmatig door jonggedmuikt. Het leeuwendeel van
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hun mediaconsumptie lijkt betrekking te hebben mgrtainmentprogramma’s en
dient ter vermaak.

In beduidend mindere mate wordeieuwsnedia (media gericht op nieuws en
achtergrondinformatie) geraadpleegd. Echter, medbg op het doel van ons
onderzoek hebben wij juist deze nieuwsmedia cengesdeld in dit onderzoek.
De meeste beschikbare eerdere rapportages blekétdiels verouderd of hadden
betrekking op een veel bredere doelgroep dan de.onz

Uit deze eerdere rapportages blijkt dat er wekleet en ander bekend is over het
mediagebruik van allochtone jongeren, maar niéeinbijzonder over
moslimjongeren.

De tweede onderzoeksvraag luidde:

2. Wat is er vanuit de wetenschappelijke literatulkdmel over de wijze waarop en de mate
waarin het mediagebruik van jongeren, in het biglgsrmoslimjongeren, hun politieke en
maatschappelijke oordeelsvorming beinvioedt?

Deze vraag werd eveneens beantwoord in hoofdstole2de volgende conclusies:

Wetenschappelijk onderzoek laat zien dat het hetram simpele media-effecten
gaat, maar dat effecten van het mediagebruik opeatsvorming en attitudes het
resultaat zijn van een wisselwerking tussen (onuegr) kenmerken van ontvangers,
kenmerken van de inhoud van media en kenmerkeudeanediatypen.

Het onderzoek naar de uiteindelijke invloed damedia is zeer complex door
aanbod van verschillende mediatypen (w.o. televisternet, kranten) en het grote
aantal specifieke bronnen en programma’s binnemelttiatype. We laten de
entertainment media daarom grotendeels buiten basghg.

Het internet is een steeds belangrijker wordendimnegoor opinievorming, met
name via webfora wisselen jongeren hun opvattirgyem actuele kwesties uit.

Uit de wetenschappelijk literatuur blijkt dat jomga en adolescentém het
algemeerontvankelijker of gevoeliger zijn voor beinvloedidgn andere, oudere
adolescenten of volwassenen, onder andere omdati@ze groep nog erg zoekt
naar de eigen identiteit. Voor de vorming van hiemtiteit richten zij zich
bijvoorbeeld op aantrekkelijke rolmodellen in dechae

Bovendien lijken de lager opgeleiden en personerneer lagere sociaal-
economische status (SES) bevattelijker voor invdoegan de media dan hoger
opgeleiden en die met een hogere SES. Met namiodhtane jongeren, waaronder
zich vaak de moslimjongeren bevinden, blijken vaak lage opleiding te hebben,
veel schooluitval en werkeloosheid te kennen dreiralgemeen tot de lagere
inkomensgroepen te behoren. Op basis hiervan ualtedverwachten dat zij
bevattelijker voor invioeden van de media zijn demiet-moslimjongeren in ons
onderzoek.

Specifiek onder moslimjongeren is het mediagebenikle mogelijke invioed
daarvan nog niet empirisch onderzocht. Het beseinékbnderzoek laat zien dat bij
het analyseren van attitudes van moslimjongereenial moet worden gehouden
met hun etnische en religieuze identiteit, vermeeachterstelling, en onzekerheid.
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8.1.2. Conclusies over het mediagebruik van jongsn

De gegevens voor het beantwoorden van de onderzaglen met betrekking tot het specifieke
mediagebruik van jongeren, in het bijzonder moslimgeren, zijn verzameld middels een
grootschalige survey. Dit leverde bruikbare papien@agenlijsten op van bijna 1600 scholieren
(13 — 18 jaar), evenredig verdeeld over opleidingsaus (vmbo — vwo) en verschillende regio’s
in Nederland. Daarnaast waren van bijna 800 oydegeren (18 — 26 jaar) online ingevulde
vragenlijsten bruikbaar. Beide steekproeven ommatien 10% moslimjongeren.

De onderzoeksvraag om het specifieke mediagebankiwoslimjongeren in kaart te brengen

was:

3. Hoe ziet het mediagebruik (zowel qua mediatypevalsbetreft specifieke programma’s of
bronnen binnen de mediatypen) van moslimjongeréiheisierland er op dit moment uit?

De conclusies zijn:

* Moslimjongeren in Nederland maken intensief gebuaik het brede aanbod aan
nieuwsmedia, zowel wat betreft specifieke binnetdanals buitenlandse
televisieprogramma’s, kranten en websites. Maat,alle moslinscholierenraadplegen
buitenlandse nieuwsmedia: Over het geheel genoiji¢rokgeveer 60% van de
moslimjongeremiet naar Turkse tv en 80%iet naar Arabische tv, een groot deel leest de
Turkse kranHurriyet (83%)nieten bezoektjeenTurkse of Marokkaanse websites (resp.
70% en 63%)".

* Wanneer selectief alleen naar de Turkse dan wMatekkaanse moslimjongeren wordt
gekeken, dan blijkt het merendeel van de moslingosig media uit het land van
herkomst te raadplegen. Marokkaanse moslimjongaaen meer gebruik van
Marokkaanse internetsites (80%) dan dat Turkseimmsigeren gebruik maken van
Turkse internetsites (53%) (maar gezien de sitesdngegeven worden, betreft het niet
uitsluitend nieuwsmedia). Daarentegen kijken Turkeslimjongeren meer naar Turkse
tv (86%) dan dat Marokkaanse moslims kijken naardieaanse/ Arabische tv (47%).
Overall gezien (wanneer ook het Turkse/ Marokka&anggbruik wordt meegenomen) is
het percentage Marokkaanse (87%) en Turkse mosigejen (90%) dat van de ‘eigen’
media gebruik maakt vergelijkbaar.

» Opvallend is dat het volgen van deze buitenlandsgiamiet ten koste gaat van het
gebruik van binnenlandse media.

* Van de moslimjongeren die wel eens Turkse webbié@seken, gaat ruim 12% naar
Turksnieuws.nlcirca 10% gaat nadwurkijepagina.n] en bijna 10% bezoekt
Diyanet.gov.tr Het kleinste aantal moslimjongeren bezdektm.nl Bovendien gaven al
deze moslimjongeren aan ook zelf op deze siteshig\sen.

" Vooral onder de Turkse moslimjongeren werd ooR dekse televisie bekeken en de Turkse krant Hirdgéezen.
Dat geldt veel minder voor de Arabische tv ondeMa@okkaansenoslinjongeren en evenmin voor een krant uit
Marokko. De beheersing van de taal kan dit verklaBsj de Marokkaanse moslimscholieren wordt eighwoor ruim
60% Berbers gesproken en ca. 40% Arabisch termgjb& voor 90% Nederlands wordt gesproken; bij dadkkaanse
oudere moslimjongeren is dit respectievelijk 5096686 Berbers en Arabisch en 90% Nederlands. Bijutkse
moslinscholieren wordt er thuis voor 93% Turks gesprodemuim 80% Nederlands en bij de Turkse oudere
moslimjongeren is dit respectievelijk 100% en 98#gbrlands (zie hst. 3). Marokkaanse jongeren meXatief gezien
meer dan andere jongeren gebruik van internet eks€jongeren meer van tv.

e
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* Van de moslimjongeren die wel eens Arabische ofdideianse websites bezoeken, gaan
de meesten naar de webdwtarokko.nl(40%), en minder nadlaghreb.nlof Maroc.nl
(elk ca 20%), gevolgd doafasmina.nenAl-yageen.confl5%). De website
Habous.gov.mavordt door minder dan 2% van de moslimjongereaagpleegd. Deze
websites worden gemiddeld niet vaak bezocht. Dem@uchoslimjongeren raadplegen de
website Marokko.nl wel met een zekere regelmaatader dan elk van de andere
websites voor deze doelgroep; zij schrijven zek magelmatig op deze site.

* De moslimscholieren (< 18 jaar) richten zich vasebinnenlandse televisie dan de
oudere jongeren (18+), die vaker elk van de ovarigdiatypen raadplegénDit beeld is
nog duidelijker bij jongeren met een laag opleigmgeau (meer gebruik van met name
de binnenlandse tv-programma’s), terwijl meer jorgemet een hoger opleidingsniveau
meer kranten lezen en vaker Engelstalige tv kigtam lager opgeleiden (dit geldt voor
zowel de moslim- als de niet-moslimjongeren). 2ihgt gedeeltelijk samen met leeftijd.

Onderzoeksvraag 4 luidde:
4. Zijn er verschillen tussen het mediagebruik vanlmgsngeren (op hoofdpunten) en dat
van niet-moslimjongeren? Zo ja, welke?

De conclusies over de verschillen in het mediagkliussen moslimjongeren en niet-
moslimjongeren zijn:

» Uit ons onderzoek blijkt dat nagenoeg alle jongenéensieve mediagebruikers zijn, ook
de moslimjongeren. Echter, de moslimjongeren makeinalleen van een breder aanbod
van media gebruik (meer verschillende programma&nten en websites), maar er
maken ook méér moslimjongeren gebruik van de spkeitv-programma’s, kranten en
websites. Bovendien zijn de moslimjongeren doorgaatensievere gebruikers van de
diverse media dan de niet-moslimjongeren als hat @a nieuwsmedia (ten behoeve van
informatie over politiek, religie en de maatschgpfiiDit betekent dat moslimjongeren
vaker aangeven dat zij deze media ‘regelmatig’ pkeen i.p.v. ‘een enkele keéf".

» Wanneer bekeken over alle mediatypen samengenamerz (33 specifieke
mediabronnen), wordt door de moslimjongeren biftarbéér gebruik gemaakt van
algemeen in Nederland beschikbare tv-programmaébsites en kranten (van een breder
aanbod dus) dan door de niet-moslimjongeren. Gestddgenomen wordt ook bijna elke
mediabron met een grotere regelmaat geraadpleegdildanoslimjongeren dan door de
niet-moslimjongeren. Zo kijken de moslimjongeremgiédeld vaker naalOVA
Rondom 1@&nDen Haag Vandaagnls publieke binnenlandse tv-programma’s) en naar

2 Omdat de kwaliteit van de steekproeven onder Heliszen (<18) en de oudere jongeren (18+) sterkelkaar
verschilt, worden de resultaten voor deze tweekpteeven hier telkens afzonderlijk gerapporteerd.
3 Voor deze conclusie werden de gegevens van déieehoen oudere jongeren samengevoegd (zie detdikt. 4).
De verschillen werden gecontroleerd voor opleidiigsau. Dus, ongeacht het opleidingsniveau zijoatelusies
geldig.
" Omdat henantaljongeren dat gebruik maakt van een bepaald mediets zegt over hoe vaak of in welke mate zij
bepaalde mediabronnen raadplegen, werd ook nagagaaraak of hoe intens elk van de mediabronned wer
geraadpleegd. Dus, met de percentages werd skhgegeven OF een jongere Gberhaupt gebruik meaktieepaalde
media (dat zou dan bijvoorbeeld kunnen betekeneredand slechts 2 keer per jaar de Metro leestt. d¢ gemiddelde
intensiteit werd aangegeven hoe vaak een bepaad&abron werd geraadpleegd, bijvoorbeeld somsgafineatig. Op
verschillende manieren werd dus bekeken of de mgstigeren verschilden van de niet-moslimjongeremuin
mediagebruik.
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RTL NieuwsAT5 nieuwsnNieuwsweekals commerciéle binnenlandse tv-
programma’s) dan de niet-moslimjongeren.

Met name wat betreft het lezen van kranten valiapsan de moslimjongeren bijna 15%
meer dan niet-moslimjongeren van kranten gebruigkinde procentuele verschillen
tussen moslimjongeren en niet-moslimjongeren lapeen van 7% (vodbe Telegraaf
tot 24% (voorSpits). Elk van de hier onderzochte Nederlandstaligaterawerd door
relatief méér moslimjongeren dan niet-moslimjongegelezen. Bijna 60% van de
moslimjongeren leest ddetro en ook bijna 60% leest &p!ts De Volkskrant, Telegraaf
enDe Persworden elk door ruim 30% van de moslimjongererzeh’

Verder blijkt dat bijna 8% meer moslimjongeren aégt-moslimjongeren gebruik maakt
van de Engelstalige tv-zenders. Per specifiek arogra kijkt bijna 12% meer
moslimjongeren (vergleken met de niet-moslimjonggreaarCNN: CNN Todayen ruim
10% meer naadBBC World: World News Todaipe mate waarin naar Engelstalige tv-
programma’s wordt gekeken was voor beide groepbteegergelijkbaar, dus als de niet-
moslimjongeren naar Engelstalige tv-programma’sekijdoen ze dat met een
vergelijkbare regelmaat als moslimjongeren.

Ook van de Nederlandse websites wordt door 3% reeede moslimjongeren gebruik
gemaakt dan de niet-moslimjongeren. Met name be&zoeleer moslimjongeraru.nl
(42% vs. 31,5%) epartypeeps2000.coi30% vs. 14%), terwijl meeniet-
moslimjongerergeenstijl.nl(17% vs. 10%) bezoeken. Ook hier zien we dat per
afzonderlijke website, moslimjongeren gemiddeld gretere regelmaat dan niet-
moslimjongeren tal van Nederlandse websites ragdpleoor hun
informatievoorziening.

De niet-westerse allochtone jongeren vertonen apariet de moslimjongeren in ons
onderzoek (83% van de moslimjongeren is van Tuokd¢arokkaanse komar).
Resultaten van aanvullende vergelijkende analygesmuit dat deniet-moslim
allochtone jongerein onze steekproef in hun mediagebruik vergeligdmjn met de
autochtone niet-moslimjongeren. Bovenstaande ceigdwover het mediagebruik gelden
dus specifiek voor dmoslimongeren.

Vervolgens luidde onderzoeksvraag 5:

5. Welke waarde hechten de jongeren aan de geraadplesgdiabronnen? D.w.z. hoe
belangrijk en realistisch (als afspiegeling vamaekelijkheid) vinden zij de gepresenteerde
informatie en hoe (emotioneel) betrokken voelerzizip daarbij?

De conclusies zijft:

Moslimjongeren vinden zowel binnenlandse als blaieiise media belangrijk, de meeste
programma’s belangrijker dan dat de niet-moslimgreg dat vinden. De regelmatig bekeken
programma’s worden over het algemeen ook belangeyonden. Opmerkelijk is dBen

Haag Vandaagyeen regelmatig bekeken programma is, maar wahga|k wordt gevonden.

> Geen van de overige kranten werd vaak genoeg gehoen te kunnen analyseren.
" Deze onderzoeksvraag is op de meeste punten akeetiwoord voor dscholierenomdat een groot deel van de
vragen die hierop betrekking hebben niet bij despeigongeren gesteld konden worden (zie hst. 3).
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* Hoewel de moslimscholieren intensiever gebruik makan de binnenlandse tv-
programma’s, voelen daet-moslimscholieren zich gemiddeld genomen meer bkéokij
deze programma’s en vinden deze programma’s odiktreeher dan moslimjongeren. De
moslimscholieren geven aan zich wel meer betrok&emelen bij een enkel specifiek
programma aldlieuwsweelenAT5 Nieuwsn kennen daar ook een hogere realiteitswaarde
aan toe dan de niet-moslimscholieren.

» Daarentegen geven de moslimscholieren bij bijnawefrogramma uit het land van
herkomst (van de ouders) aan deze belangrijk @evinondanks dat deze slechts door
relatief kleine percentages moslimscholieren gétbmorden (max. een kwart, zie
bovenstaand). Verder vinden zij ook dat de Turks®arokkaanse tv-zenders, de Turkse
krantHurriyet, en Turkse en Marokkaanse websites een realistiddeld van de
werkelijkheid geven dan de binnenlandse, Nederlanusdia. Ook voelen zij zich meer
betrokken bij de media uit het land van herkomah(sle ouders). Het feit dat zij veel belang
hechten aan buitenlandse tv-zenders staat hetgog#drzij hechten aan binnenlandse tv-
zenders kennelijk niet in de weg,.

* Moslimjongeren geven vaker aan 8g!tsenMetro belangrijk te vinden dan de niet-
moslimjongeren. Bij de Metro ervaren de moslimjaegebovendien een grotere
betrokkenheid dan de niet-moslimjongeren.

» Doorgaans verschillen de moslimscholieren nietniatrmoslimscholieren in hoe belangrijk
zij binnenlandse websites vinden. Echter, de maslimlieren geven aan dat zij
Partypeeps2000.coxdoor bijna een derde bezocht) belangrijker vindan de niet-
moslimjongeren als informatiebron voor politiekjge of de maatschappij. Bovendien
kennen zij meer realiteitswaarde toe aan dezesitrvaren zij een grotere betrokkenheid
dan de niet-moslimjongeren. Ook schrijven zij haker zelf ook op dan de niet-
moslimjongeren. Daarentegen wordt de websierheid.nldoor amper 3% van de
(moslim)jongeren (geen verschil) geraadpleegd.

« De Turkse en Marokkaanse moslimscholieren vindémedpectievelijk de Turkse en
Marokkaanse websites beter de realiteit weergegaardd Nederlandse websites. Ook voelen
Turkse en Marokkaanse moslimscholieren zich meteokien bij respectievelijk Turkse en
Marokkaanse websites dan bij Nederlandse websites.

8.1.3. Conclusies over de samenhang tussen medltagék en attitudes

Een interessante vraag die volgt na de conclusidelémoslim)jongeren veel verschillende
nieuwsmedia volgen en deze media vaak gebruikem hiseverre dit mediagebruik samenhang
vertoont met hun attitudes ten aanzien van polgeknaatschappij (onderzoeksvraag 6). Voorafgaand
aan het beantwoorden van deze onderzoeksvraagiesewe de conclusies over de mate waarin de
moslimjongeren Uberhaupt verschillen van de niesimgongeren in hun attitudes ten aanzien van
geweld in het algemeen of specifiek t.a.v. de istamenkele maatschappelijke aspecten zoals
vertrouwen in en legitimiteit van de regering.

Attitudes ten aanzien van geweld
* Hoewel het merendeel van de jongeren het gebruilgesveld niet goed vindt
(ook niet ideologisch ten behoeve van de islant@nlae moslimjongeren
gemiddeld een iets minder negatieve attitude zaratinzien van het gebruiken
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van geweld in het algemeen en ten behoeve vanaie.i©®ok kunnen de
moslimjongeren vaker dan niet-moslimjongeren bpgnjdat iemand terrorist
wordt en zijn zij het emindervaak mee eens dat het fout is dat terroristen lgewe
gebruiken.

» Het gaat dan om relatief kleine groepen moslimseha en oudere
moslimjongeren die het relatief meer eens zijn specifieke uitspraken over het
gebruik van (ideologisch) geweld dan niet-moslingjeren (bijv. 2% meer
moslimscholieren dan niet-moslimscholieren is metez eens dat je soms geweld
moet gebruiken om je doel te bereiken; ca 9% meelimscholieren dan niet-
moslimscholieren begrijpen dat iemand terroristdtjorvan de oudere jongeren is
4% het ermee eens dat het gebruik van geweld deotagische doelen van de
islam goed is; zie voor details hoofdstuk 5).

» Het ligt voor de hand dat zulke sterkere attitugieder een relatief kleine groep
kan leiden tot extremisering en mogelijk (islamejateerd) gewelddadig gedrag.
Echter, zoals gezegd, de meerderheid van de mosigajen wijst geweld af.

Attitudes ten aanzien van de Nederlandse samenglevin

« De meeste jongeréhin ons onderzoek zijn het er mee eens dat het igagat men in
Nederland zelf het geloof kan kiezen (NB: welk géldan ook), maar meer van de
moslimjongeren vindt dat dan niet-moslimjongereak@eer moslimjongeren vinden
dat de vrijheid van meningsuiting wordt gebruikt tevkwetsen en dat de islam
negatief in het nieuws komt.

* De moslimscholieren hebben op de meeste punteredefijk positieve attitude ten
aanzien van de Nederlandse samenleving en de ldaded media. Zij verschillen
nauwelijks van de niet-moslimjongeren in hun vanven in de Nederlandse
samenleving, in de Nederlandse gezondheidszodg Mederlandse politie, en in de
Nederlandse nieuwsmedia.

* Op enkele punten zijn zij echter juist minder pesitZo vinden meer moslimjongeren
dan niet-moslimjongeren dat de regering niks daatde problemen en dat alles in
Nederland zou moeten veranderen. Maar, protestegem de regering vinden de
moslimscholieren vaker fout. Dus, terwijl de modoholieren vaker aangeven
vertrouwen te hebben in de Nederlandse regeringldamet-moslimscholieren, vinden
zZij ook vaker dan de niet-moslimscholieren datar glles moet veranderen in
Nederland, maar zonder te protesteren.

Verschillen tussen de moslimjongeren en de nietimjosigeren in de procesvariabelen

» De moslimjongeren hebben een sterker gevoelefatieve deprivatief achtergesteld
te worden dan de niet-moslimjongeren (w.o. het geronder eerlijk behandeld te
worden en minder kansen te hebben).

* De moslimscholieren hebben gemiddeld stmkerzelfvertrouwerdan de niet-
moslimjongeren (Dit is in tegenstelling met derhtieiur in hoofdstuk 2).

* Meer moslimscholieren dan niet-moslimscholierenegeaan onzekerheid te ervaren
over de plek in het land en ervaren een gemis aadegvrienden. Op basis van de

" Deze gegevens zijn niet beschikbaar voor de ojdageren.
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literatuur (hoofdstuk 2) werd verondersteld dat ingengeren doorgaans meer
negatieve gevoelens zouden ervaren dan niet-maslgejen. Dit bleek niet het geval.
Drie negatieve emoties bleken zelfs sterker aargMggdeniet-moslimscholieren;
meerniet-moslimscholieren dan moslimscholieren voelen ziettteloos,
gefrustreerd en onzeker.

» De moslimscholieren ervaren een minder sterke Nexui#se identiteit dan de niet-
moslimscholieren (d.w.z. niet-moslimscholieren zigker trots op Nederland en
hebben vaker het gevoel door en door Nederlanzighe

De onderzoeksvraag met betrekking tot de samenfugsgn mediagebruik en attitudes, luidde

als volgt:

6. Welke media (tv-uitzendingen, internet sites ekfahten) spelen een belangrijke rol in de
politieke en maatschappelijke oordeelsvorming vaslimjongeren? M.a.w., tussen welk
mediagebruik en welke attitudes kan een verbandevovastgesteld?

Voor negen typen media (publieke tv binnenland, m@ntiéle tv binnenland, Engelstalige tv,
websites binnenland, op de Marokkaanse doelgroegh¢e websites, op de Turkse doelgroep
gerichte websites, Nederlandse kranten en de ThrkseHurriyet) en zes attitudes (m.b.t. het
gebruik van geweld en aspecten van de Nederlaaaserdeving) werd de samenhang
geanalyseerd. Maar, omdat onderzoeksvraag 6 zedifigk richt op moslimjongeren,
presenteren we alleen de conclusies voor de magiiotisren en de oudere moslimjongeren (de
samenhangen werden afzonderlijk berekieindiendeze groepen). Voor alle gerapporteerde
samenhangen geldt dat het niet om heel sterkee®igdat. Echter, deze gevonden relaties zijn
wel significant’®

Mediagebruik en attitudes t.a.v. geweld en de stevey:

» Het mediagebruik onder jongeren blijkt nauwelijlesejateerd te zijn aan
gewelddadige overtuigingen, niet onder de niet-imgshgeren en niet onder de
moslimjongeren.

» Er zijn enkele uitzonderingen. Het kijken naar Asabe tv en het raadplegen van
Marokkaanse websites, alsook in sommige gevalleksBuvebsites, gaat samen met
een tolerantere attitude ten aanzien van gewelddlgein het algemeen, geweld t.b.v.
de islam) en met de opvatting dat de islam negatieét nieuws komt. Het raadplegen
van Nederlandse en Marokkaanse websites hangtielegsminen met vertrouwen in de
Nederlandse samenleving en de attitude ten aamaiede Nederlandse regering.

* Aan de andere kant gaat vooral het lezen van Nml#se kranten evenals het kijken
naar Turkse tv samen met een negatievere attiundaanzien van het gebruik van
geweld. Het kijken naar Turkse tv hangt ook posgamen met vertrouwen in de
Nederlandse samenleving.

* Voor de moslimscholieren geldt bovendien dat higeki naar commerciéle tv-zenders,
het lezen van Nederlandse kranten en het raadplegemnurkse websites samenhangt

8 Bij de analyses is rekening gehouden met de mlaghtergrondkenmerken en die van de procesvagiabBht wil
zeggen, deze conclusies gelden ongeacht de owenigeerken van de respondenten zoals geslachijdeefi
opleidingsniveau - in de analyses is daarvoor geclaerd.
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met een positievere attitude t.a.v. de (legitimitan de) Nederlandse regering.
Daarentegen hangt het raadplegen van Nederlanddarkkaanse websites onder de
moslimscholieren juist samen met een meer negadittvede t.a.v. de Nederlandse
regering en de Nederlandse media.

8.1.4. Conclusies over de samenhang tussen de @®a@riabelen en de attitudes

Verondersteld werd dat niet alleen het mediagelsarkenhangt met de attitudes maar ook met

andere variabelen. Gemakshalve hebben we zulkegaveariabelen procesvariabelen

genoemd. Onderzoeksvraag 7 luidde:

7. Welke overige relevante variabelen (modererenda&giérende) spelen bij de
oordeelsvorming n.a.v. tv-uitzendingen, internets#n/of kranten een belangrijke rol,
d.w.z. in het eventuele verband tussen mediagelkrniordeelsvorming?

We kunnen de volgende conclusies trekken:

« Individuele verschillen in gevoelens van relatieeprivatie, negatieve gevoelens, de
mate van zelfvertrouwen en de Nederlandse idetstit@iming gaan op een aantal
punten gepaard met de attitudevorming onder zowehdslimjongeren als de niet-
moslimjongeren.

« Onder de moslimjongeren gaan de sterkere gevoeseneelatieve deprivatie, een
zwakkere Nederlandse identiteit en meer zelfvevimusamen met een tolerantere
attitude t.a.v. het gebruik van geweld (zowel ihdlgemeen als specifiek ten behoeve
van de islam)

* Bovendien gaat onder de moslimjongeren een stgekael van relatieve deprivatie,
sterkere negatieve gevoelens alsook een sterketerldadse identiteitsvorming samen
met meer vertrouwen in de Nederlandse samenlevirtg anieuwsmedia.

Conclusies over de samenhang tussen het mediagebrule procesvariabelen:

* Voor de moslimjongeren gaat het kijken naar binaetdse commerciéle tv-
programma’s en het lezen van Nederlandse krantearsaneiminderrelatieve
deprivatie ereen stabieler&lederlandse identiteit.

« Moslimjongeren die vaker naar Turkse tv-zendelsekij hebben meer zelfvertrouwen.

» Het vaker raadplegen van Turkse websites gaat samaeminder negatieve gevoelens
maar ook een minder stabiele Nederlandse identieitraadplegen van Marokkaanse
websites gaat samen met meer relatieve deprivitiel achtergesteld voelen.

* Het bezoeken van Nederlandse websites gaat sanmteninter zelfvertrouwen,
terwijl het bezoeken van Turkse tv-zenders samdmngaameer zelfvertrouwen.

8.1.5. Conclusies over de inhoud van de media

Nu we een indruk hebben van het gebruik van de andaldr de jongeren en op welke punten er
een samenhang is gevonden met hun attitudes, ielbeant ons af te vragen wat nu de inhoud
van deze media is. Hiervoor werden twee onderzaalgsn geformuleerd. De eerste is
onderzoeksvraag 8 en luidt:
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8. Wat is de focus van deze berichtgevingen?

Het volgende kan geconcludeerd worden:

Uit inhoudsanalyses van 48 door moslimjongeren gebtuikte Nederlandse en
buitenlandse media blijkt dat deze media royaatlaeint besteden aan ‘hard’ nieuws.
Dat wil zeggen dat deze media niet gedomineerd @odibor bijvoorbeeld sport of
entertainment. De focus van de Nederlandse nieudisnigt vooral op binnenlandse
gebeurtenissen, maar de gebruikte binnenlandsaitamlandse media besteden ook
substantieel aandacht aan buitenlands nieuws.

Uit een analyse van het nieuws uit zeven dagbladete maanden oktober 2006 tot en
met december 2008 blijkt dat een relatief groot gae het nieuws gaat over de religie
en etniciteit van de moslimjongeren. Het gaat @eeislam en over het gedrag van hen
die de islam aanhangen als geloof. Als het ovechtbnen gaat worden vaak Turken,
maar vooral Marokkanen genoemd. islamieten enlabm@n worden in dat nieuws op
tal van manieren in verband gebracht met terrorjsmmninaliteit, oorlogsgeweld, en
ideologisch extremisme. De verdeling van de aartdagtr deze onderwerpen verschilt
enigszins per medium, maar opvallend is dat dear@iegvan de issues op deze
agenda’s ongeveer gelijk is.

De zeven kranten volgen elkaar duidelijk als hett @an de verschuivingen in focus
door de tijd. Per periode associéren de verschifldmanten het thema immigratie en
integratie met globaal dezelfde issues en act@endie reden lijkt het voor de agenda
van moslimjongeren relatief weinig uit te makenkeeNederlandse nieuwsmedia zij
volgen.

De analyse van 11 jaar nieuws (van 1998 tot en20@8 in heNRC Handelsblad
maakt duidelijk hoe sterk de focus is verschovetieioop der tijd. Deze geschiedenis
is belangrijk omdat de beelden die zowel autochts@llochtone Nederlanders over
zichzelf en elkaar hebben samengaat met de inferde ze door de tijd heen over
elkaar krijgen via de media; hun ervaring met dgoepen is voor velen grotendeels
gebaseerd op het nieuws. Na 1999 daalt de aandawhtriminaliteit en deze neemt
weer licht toe in de laatste twee jaren van heearmkk. Eerst ligt de nadruk op rechts-
extremistisch geweld in Nederland en de opkomstxesofobe politici zoals De
Winter, Le Pen en Haider in het buitenland. Intgeewordt er unaniem afwijzend
gereageerd op dit rechts-extremisme. Met de aangldd. september in 2001 slaat het
debat om en verhard de toon. Terrorisme komt bareda agenda te staan en wordt in
verband gebracht met de islam.

De moord op Van Gogh drie jaar later veroorzaaktve#gende nieuwsgolf, maar
vanaf 2006 neemt de aandacht voor terrorisme neij weer af.

Opvallend is ook de toenemende politisering vandsete. Na 9/11 zet Fortuyn
immigratie en integratie bovenaan de politieke agesn trekt veel aandacht met zijn
nieuwe partij. Na het inzakken van de LPF duurttbeR007 voordat Verdonk met
TON en Wilders met de PVV doorbreken. De politisgrvan het nieuws over
immigratie en integratie neem toe in de loop de¥rjaHoewel de richting van dit
nieuws niet expliciet is onderzocht, lijkt het deiigk gezien de onderwerpen,
gebeurtenissen en trends, dat een negatieve t@she®rst.
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* Verder zijn een zestal webfora onderzocht die paipaljn onder vooral Marokkaanse
moslimjongeren. Op al deze fora wordt zeer veel dedslam gediscussieerd, gevolgd
door onderwerpen als terrorisme, conflicten in Jiafghanistan en Israél, en eisen die
aan nieuwkomers in Nederland worden gesteld. Veagenda’s van deze fora geldt
dat ze ook duidelijk met elkaar samenhangen, maataensterk dan de kranten
onderling. De agenda van elk forum hangt ongeveen sterk samen met elk van de
verschillende kranten. Een voorbeeld van die afsterg op de media-agenda vormt
het feit dat politici die veel aandacht trekkemekranten, zoals Fortuyn, Hirsi Ali,
Verdonk en Wilders ook centraal staan in de inteliseussies. Het verloop van de
discussie op het web volgt het debat in de Nedéskmieuwsmedia op de voet. In de
inhoudsanalyse van deze fora vinden we geen aanggjz voor het idee dat deze
online discussies primair gevoed zouden worden Hotenlandse (Arabische of
islamitische) nieuwsmedia of extremistische welssite

* De analyse van een relatief klein aantal progrararag’het televisienieuws illustreert
hoe sterk nieuws zich kan concentreren op eenspeeifieke framing van een
specifieke selectie van nieuwsfeiten. Uit dezeym®ablijkt eveneens de negatieve toon
van de berichtgeving. Tot slot valt op dat de Veitkende televisieprogramma’s elkaar
sterk volgen als het gaat om deze framing en natgti

Moslimjongeren en mediaberichten met een meerragtishoud?

De tweede vraag die ingaat op de inhoud van deangdinderzoeksvraag 9 en luidt:

9. Volgen Nederlandse moslimjongeren mediaberichteine@e meer extreme inhoud? Zo ja,
via welke media gebeurt dit en wat is de inhoud deze berichtgevingen?

Het volgende kan geconcludeerd worden:

» Er wordt wel gedacht dat moslimjongeren vooral ggbmaken van extreme bronnen,
zoals Arabische nieuwszenders die terrorisme zoleggtimeren en websites die
bijvoorbeeld extreme politieke varianten van danslkzouden uitdragen (zie hoofdstuk
2). De conclusies van de inhoudsanalyses hierdrefggrken zich tot bronnen die door
minstens vijf procent van de moslimjongeren wordebruikt. De automatische
inhoudsanalyse van de inhoud van deze bronneaitatat allee’\l-Yageen.com
zich sterk focust op extremere inhoud, namelijkaxgticalere, salafistische ideologen.

* De aandacht voor radicalere actoren is op de eestle websites (als de salafistische
site niet wordt meegeteld) gemiddeld iets lagerdiann de kranten en de aandacht
voor terrorisme is veel lager. Deze analyse gaapide verdeling van de aandacht met
betrekking tot alles wat geschreven wordt op der&, fomdat we er van uitgaan dat de
onderzochte moslimjongeren in principe het helarfogebruiken. Dit sluit niet uit dat
onderdelen van deze websites een meer extreentésmakaikinen hebben en dat er ook
radicale groepen actief kunnen zijn op deze sftesliscussieerden leden van de
Hofstadgroep veel ollarokko.nl

» Opvallend is dat het main stream nieuws juist vegl\aandacht schenkt aan extremere
issues (24%) en actoren (24%). Nederlandse nieudiaragn met de tijd meer nadruk
gaan leggen op extreme opvattingen, op terrorismaealiscussie lijkt te zijn verhard.
Afgaande op deze gegevens lijkt het er op dat mgztigeren in het nieuws evenveel
of meer extremere inhoud ontvangen als in de disewsp hun webfora. De
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aanhoudende stroom berichten over terrorisme, anveimmigratie-politici en de
verharding van het politieke debat lijkt die foaas het nieuws te verklaren.

* Sommige nieuwsmedia leggen meer nadruk op dezerne&te actoren en issues, zoals
de vergelijking van zeven kranten laat zien. Dealele kranten besteden relatief
weinig aandacht aan extreme actoren (zoals de raéieale ideologen/partijen en de
extremisten) en extreme issues (terrorisme) Algegmeen Dagbladnde Telegraaf
scoren wat hoger op dit punt, maar vooral de ona®siimjongeren populaire ‘free
dailies’ zoals déMetro enSp!ts focussen sterker op extremere inhoud. Hierbijtmoe
worden opgemerkt dat alle dagbladen substantieeleaht besteden aan deze
extremere thema’s, de overlap in de agenda’sigitdat betreft groter dan de
onderlinge verschillen.

* De inhoudsanalyse van de Arabische en Turkse netkklein van omvang om
uitspraken te doen over hun aandacht voor extremeogid.

8.1.6. Conclusies over de motivaties en houdin@iv. media

De onderzoeksvragen 10 en 11 gaan in op de motiewremoslimjongeren voor hun
mediagebruik. Voor het beantwoorden van deze vraggden uitgebreide open interviews met
een ruim 40 moslimjongeren gehouden. Zij varieeiddeaeftijd van 16-25 jaar, zowel jongens
als meisjes en van verschillende opleidingsnivéaais vmbo tot universiteit), verspreid over
meerdere regio’s in Nederland. Op basis van huna@ntlen kunnen de volgende conclusies
worden getrokken.

Onderzoeksvraag 10 luidde:

10. Wat is de motivatie van moslimjongeren om bepab&tehtgevingen te volgen? M.a.w.
waarom volgen moslimjongeren voor hun informatiergeolitieke, religieuze en
maatschappelijke kwesties bepaalde berichtgevimgda (nieuws)media?

In antwoord op onderzoeksvraag 10 kwamen zes nestiagar voren voor de brede en
intensieve nieuwsoriéntatie van de moslimjongeren:

* De behoefte aan nieuws in het algemeen, voor edratdede morele plicht van een
goede burger.

« Een tweede motief is de behoefte aan specifiekwgayer de islam, islam-
gerelateerde onderwerpen en moslimlanden (w.o, Afghanistan, Palestina)
vanuit een sterk gevoel van verbondenheid. Nagealegeinterviewde jongeren
gaven aan dat het geloof, de islam en het mosjimeen belangrijke plaats in hun
leven inneemt en dat zij willen weten wat er inngeslimgeoriénteerde landen
gebeurt. Zij richten zich ook op buitenlandse mextralat zij vinden dat de islam
steeds negatief in het nieuws komt en dat het ¢gdooflict en de negatieve
beeldvorming rond de islam vooral in Nederland eMNéderlandse media
plaatsvinden.

* Een derde motief is de behoefte om te weten hdeedielvorming in de media is,
wat er over hen, moslims wordt gezegd. Dit mosejeérelateerd aan de vorming
van hun identiteit. Ook hebben ze de behoefte ohij &® horen’; ze volgen de
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binnenlandse media om mee te kunnen doen in hedrid@dse debat. In dit
verband wordt eveneens het nieuws over Wildersigdvo

* Een vierde motief voor de brede nieuwsoriéntatie d& moslimjongeren is het
wantrouwen naar de media. Zij vinden dat de bage¥yihg in de Nederlandse
nieuwsmedia partijdig is. De geinterviewden zierrdwet algemeen grote
verschillen tussen met name de binnenlandse eerthantdse media. De journaals
op de Nederlandse tv (ook OS journaal worden vluchtig, sensatiegericht en
oppervlakkig gevonden.

* In het verlengde van voorgaande is de behoeftédganaarheid’ een vijfde motief.
Om een completer en ‘meer waar’ beeld te krijgem‘da waarheid’ vinden de
jongeren het niet genoeg om alleen de Nederlareisaldeiten of alleen zenders
alsAl-Jazeerae volgen. Door daarnaast ook naar buitenlandseezs, vooral ook
Engelstalige zenders (m@NNenBBC, er is ook een Engelstaligd-Jazeeraen
Turkse zenders te kijken, proberen de moslimjongesn completer beeld van het
nieuws te krijgen.

* Een zesde motief voor het mediagebruik van moshggoen kan uitgedrukt
worden als de behoefte aan verbreding en verdiepiagrbij van alles op internet
wordt opgezocht en nagetrokken. Maar, ze vindendabke op het internet geen
goede informatie over de islam kunt vinden en desten vinden dat op het forum
Marokko.nl niet serieus gediscussieerd wordt. fpgloofskwesties richten zij zich
liever op vertrouwelingen zoals de ouders en denma

Onderzoeksvraag 11 luidde:
11. Hoe kijken moslimjongeren tegen de media aan? \viaew zij van de berichtgeving in
diverse (nieuws)media?

In antwoord hierop kunnen conclusies worden geakbkver drie thema’s:

De moslimjongeren vinden dat de (Nederlandse) nsslectief te werk gaan en
sensatiebelust zijn en daarmee een partijdige wisergeven. De meeste geinterviewde
jongeren zijn zich er opvallend van bewust datrietws in Nederland vooral door
autochtone Nederlanders wordt gemaakt. Er zijrgertd hen, dus ook culturele
verschillen in het begrijpen van bepaalde confficte achtergronden.

Hieraan gerelateerd vinden de geinterviewde mosfiggren dat er een vertekende
beeldvorming plaatsvindt over de islam en moslitagyeoep. Zij vinden dat de
Nederlandse media zich altijd negatief uitlatenraweslims, allochtonen, en
moslimlanden. Zij vinden ook dat de media zelf ineen heel grote en kwalijke rol
spelen, onder andere omdat de media slechts eg&elint een bepaalde hoek tonen die
als representatief voor de groep worden gezien keopubliek. De geinterviewde
moslimjongeren vinden verder dat de politici entegenwoordigers in de media een
voorbeeldrol dienen te vervullen.

Het derde thema waarin de houding van de moslingiagten aanzien van de
Nederlandse media tot uitdrukking komt, hebben areggaduid met ‘de omslag’. Ten
gevolge van de aanslagen op 9/11 en de moord oegh zagen zij een duidelijke
omslag in de berichtgeving in negatieve zin. Moraehlijkt er juist een omslag plaats te
vinden in de moslimjongeren zélf. Na een frustrdeeperiode van krampachtig het
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negatieve nieuws over hun groep te volgen, treeateeptatie en berusting op, afstand
van de media en groeit de behoefte aan positieivgeOpmerkelijk is het begrip voor
de ‘onwetende’ Nederlanders die in hun visie neféinvioed worden door de
eenzijdige, negatieve media.

8.1.7. Onderlinge relaties tussen mediagebruik, d&-inhoud en attitudes.

De laatste onderzoeksvraag waarin de verschillenderdelen van het onderzoek

samenkomen is:

12. Is er een relatie tussen het mediagebruik van mgmiigeren, de focus en aandacht in de
media voor bepaalde inhoud van de berichtgevingnaolévaties van moslimjongeren om
bepaalde media(-berichten) te volgen en hun adgudet het oog op politieke en
maatschappelijke oordeelsvorming? Zo ja, welke?

Met deze laatste onderzoeksvraag gaan we in oplalées tussen mediagebruik, media-inhoud,
attitudes en motivaties, in het bijzonder die ortlEemoslimjongeren. De beantwoording van
deze laatste, overkoepelende onderzoeksvraag kastigeend zijn:

Er is een relatie tussen het (brede, frequentatensieve) mediagebruik van
moslimjongeren, de focus en (negatieve) aandadaie iiNederlandse) media voor
bepaalde, soms extreme, inhoud van de berichtge@nght op de islam en moslims, en
de motivaties van moslimjongeren om bepaalde mealiaen te raadplegen. Met name
door veel verschillende mediabronnen te raadplegmmel binnenlands als buitenlands,
streven moslimjongeren ernaar om een completemerr waar’ beeld van het nieuws te
verkrijgen dan wanneer zij alleen binnenlandse meduden volgen.

Onder bepaalde omstandigheden vertoont het medisgelamenhang met bepaalde
attitudes van moslimjongeren ten aanzien van p&ligin maatschappij. Vooral de
Arabische tv en Arabische websites blijken samegaten met minder negatieve attitudes
ten aanzien van het gebruiken van geweld. Intenéssaat voor meerdere attitudes ten
aanzien van politiek en maatschappij geblekenti§ dekse tv (meer dan Turkse
websites) een matigende rol kan spelen. Bovendt gehter dat het lezen van
Nederlandse kranten (en soms ook de Turkse) eétiepessamenhang laat zien met een
heel scala aan politieke en maatschappelijke dégfw.o. sterker negatieve attitudes
t.a.v. geweld en meer vertrouwen in de Nederlasdsgenleving).

Bovendien maken de analyses duidelijk dat met @palen van de samenhang tussen het
mediagebruik en de attitudes, tevens rekening moeden gehouden met bepaalde,
relevante persoonsvariabelen. Hoe sterker het §acbeergesteld te worden, maar ook
hoe zwakker de Nederlandse identiteit en hoe stérdezelfvertrouwen, hoe toleranter
t.a.v. het gebruik van geweld.

De inhoudsanalyses en de interviews geven duidadijkdat juist de doorgaans
negatieve inhoud van de media over moslims en demoslims relevante kwesties, een
motief vormen voor moslimjongeren om voor bepa&ideneerdere nieuwsbronnen te
kiezen. Deze nieuwsbronnen besteden ruime aandanotttet politieke debat en aan
binnenlands nieuws, waarin immigratie en integratiefdissues zijn. Het feit dat
moslimjongeren en de islam een centrale rol speléet hedendaagse nieuws in

198

e



Rapport Mediagebruik Jongeren

Nederland lijkt mede te verklaren waarom zij mean diet-moslimjongeren aandacht
besteden aan nieuwsmedia.

* Met name na de moord op van Gogh is er in de Naddske media structureel meer
aandacht voor immigratie en integratie, wordt tesroe steeds meer in een kader van
binnenlandse politiek geplaatst. Vanaf de opkorastRim Fortuyn wordt het debat
meer gepolitiseerd, wordt er meer nadruk gelegdrapimmigratie partijen en rechtse
populisten, verruwt het debat en lijkt het negadrete worden. Uit de interviews blijkt
dat deze omslag in de berichtgeving duidelijk imm@nomen en gevoeld door de
moslimjongeren. Vervolgens blijkt zowel uit de intasanalyses als de interviews dat
enkele van deze trends, zoals de focus op de efat@rrorisme inmiddels lijken af te
nemen.

* De interviews maken duidelijk dat deze omslag ifbdechtgeving hen niet alleen heeft
gemotiveerd om zeer mediabewust te zijn, maar tewenzelf niet zo te (willen) zijn als
‘die probleemjongeren in de media’, maar om jugst ggéede’ moslim te zijn.

8.2. Nabeschouwing

In deze paragraaf plaatsen we de conclusies imeaitschappelijke en theoretische context en
bespreken we de nadere betekenis ervan. Eerst beldiscussiéren we enkele sterke en zwakke
kanten van de gehanteerde methoden van onderzael8(p.1). Vervolgens bespreken we de brede
nieuwsoriéntatie van moslimjongeren (par. 8.2.2}). slot gaan we nader in op de rol van de media
in attitudevorming en radicalisering (par. 8.2.8)meedialogica en polarisatie (8.2.4).

8.2.1. Evaluatie van de methoden van onderzoek

Hieronder gaan we kort in op de sterke en zwakkegruvan de gehanteerde onderzoeks-
methoden om de conclusies en de beantwoording &#amderzoeksvragen op de juiste waarde
te kunnen schatten. Sterke punten van het ondeepetie combinatie van methoden en de
omvang van de datasets. Zwakke punten zijn ddettdringe omvang en representativiteit
wat betreft de onderzochte groepen moslimjongenesteegeringe representativiteit en
betrouwbaarheid van een deel van de inhoudsanalyses

De unieke combinatie van vier onderzoeksmethodeprssterk punt van onderhavig
onderzoek. Daarin combineerden we literatuuronasaznoet een grootschalig
vragenlijstonderzoek, inhoudsanalyses en dieptiigws. We weten daardoor niet alleen
welke media moslimjongeren raadplegen voor hurrinétie over politiek, religie of de
maatschappij, maar ook wat hun attitudes daarayeneelke inhoud die media bevatten en op
welke inhoud zij reageren, alsook wat hun achtgéigle motieven zijn en wat zij van de
inhoud van de media vinden. De combinatie van ntethdoiedt ook op verschillende punten
een cross-validering van de resultaten, omdat deelilende methoden tot vergelijkbare
antwoorden leiden.

De omvang van het survey-onderzagkveneens een sterk punt. Er is een groot aantal
jongeren opgenomen in de survey met veel aandacihteen zorgvuldige steekproeftrekking
onder de scholieren, maximaal verspreid over devezgio’s en opleidingen in Nederland, met
een zeer goede respons. Het levert een goed heelhdhet mediagebruik en de attitudes van
scholieren, zowel moslimscholieren als niet-mostingdieren. Procentueel gezien nam een
groot deel van de moslimjongeren deel aan dit auidr (meer dan verwacht had mogen
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worden op basis van percentage moslims in de Nat#se samenleving). Niettemin is juist de
representativiteit van de onderzochte groep moshmigeren onduidelijk vanwege de relatief
kleine omvang en het gebrek aan referentiegegeV@wsdeel is wel dat door de
groepsgewijze afname in schoolklassen van dit veeehet onderzoek zelfselectie vrijwel geen
rol gespeeld kan hebben. Een sterk punt is verléirdcte vergelijking met een grote groep
niet-moslimjongeren.

De steekproef onder de oudere jongeren (18-26 imaigt alleen relatief klein maar wordt
bovendien sterk vertekend door zelfselectie, onglaait hiervoor een gerenommeerd
onderzoeksbureau, dat veel onderzoek doet naamgdeep, was ingeschakeld. De
gevoeligheid van het onderwerp en de complexitaitde vraagstelling (waarvoor een lange
vragenlijst nodig was) bleken hier nadelig. Repnéstéviteit is een lastig probleem waar
vrijwel al het onderzoek naar allochtonen mee vetdtrsihn meer nog dit onderzoek naar
moslimjongeren.

De methode die gehanteerd is om het inhoudelijkigirean 48 bronnen te schetsen die
voor de doelgroep relevant bleken, geeft een geoimaruk van de verschillen tusssmorten
media (televisienieuws, dagbladen en websites)r maegeinig of niet betrouwbaar als het gaat
om de verschillen per afzonderlijk dagblad, websftielevisieprogramma. De inhoudsanalyse
van de digitaal beschikbare teksten van zeven ddghlen zes relevante websites is juist wel
betrouwbaarDeze automatische inhoudsanalyses van zeer veéleeithten is uniek in dit
soort onderzoek. De inhoud van de media kon, matlpesan specifieke software, letterlijk in
honderdduizenden documenten worden onderzocht aprdgezigheid van honderden
zoektermen. Deze inhoudsanalyse laat tamelijk eseien hoe het debat zich heeft
ontwikkeld in het afgelopen decennium in één vatodeaangevende dagblad®&RC
Handelsblagl en hoe de inhoud van deze dagbladen en de websitechillen en
overeenkomen. Om ook het televisienieuws te besrekk de analyse is een handmatige
inhoudsanalyse van 14 Nederlandse tv-programmtgsvoerd. Dit levert een gedetailleerd
overzicht van een korte periode met nieuws relevaat de doelgroep en vormt een case-
study van hoe televisienieuws kan werken. De reptesiviteit van dit deelonderzoek is echter
gering, gezien de korte periode en het relatighkl@antal onderzochte afleveringen.

Deomvang en aard van de diepte-interviewst moslimjongeren zijn voor een
aanvullende interviewstudie relatief groot en makenhonderzoek compleet doordat hun
antwoorden inzicht bieden in de achterliggende eveth en houding tegenover de
Nederlandse en buitenlandse media. De resultaté@rrsigoed aan bij de resultaten uit de
overige deelonderzoeken en verdiepen het verkregeht. Desondanks moet gezegd dat het
ook hier niet mogelijk is om te spreken van eemasgntatieve steekproef, ook al hebben we
voor de interviews een zo goed mogelijke spreidiaug respondenten gezocht onder de
doelgroep moslimjongeren.

Gezien de consistentie van de antwoorden van a¢egeiewden met de overige resultaten
alsmede de consistentie in antwoordpatronen invese deelonderzoeken, menen we echter
een goede basis te hebben voor onze conclusies h®vmediamenu van specifiek
moslimjongeren was nog niet veel bekend ten tigle de uitvoering van ons onderzoek, en
daarmee evenmin over de relatie tussen hun medigagedm hun politieke en maatschappelijke
oordeelsvorming. Aan deze lacune in kennis komtagiport tegemoet.

8.2.2.De brede nieuwsoriéntatie van moslimjongeren
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Een van de meest opvallende conclusies in dit aog&srapport is dat het mediagebruik
van de moslimjongeren groot is, beduidend grotegér en intensiever dan dat van de niet-
moslimjongeren. Wat vooral opvalt is dat meer mmgingeren met een grotere regelmaat een
krant lezen dan niet-moslimjongeren. Onze resultaigken op een aantal punten af van
eerder onderzoek (zie hoofdstuk 2), waarvoor meendmlenen aan te wijzen zijn. Ten eerste
dient opgemerkt dat in ons onderzoek explicieerrgagd naar media die worden
geraadpleegd om zich te informeren over nieuwggieetén maatschappelijke kwesties.
Eerdere rapportages vroegen naar het mediagebrbikt ialgemeen, waaronder bijvoorbeeld
ook de amusementsmedia vallen, terwijl wij daamgaagen over hebben gesteld.

Een tweede reden waarom onze resultaten op puiwgkem van voorgaand onderzoek, is
dat het in ons onderzoek expliciet om moslimjongeyaat in vergelijking met niet-
moslimjongeren. Hoewel de groep allochtone jongeraarlap vertoont met de groep
moslimjongeren, is de groep moslimjongeren tocltiip&er. Van de allochtori@oudere
jongeren in ons onderzoek is 40% niet-moslim, t¢man de allochtone scholieren in ons
onderzoek zo’n 60% aangeeft niet moslim te zijnwahniet de islam als geloof aan te
hangen. Bovendien zijn er ook niet-allochtone nmygingeren. Echter, 60% allochtonen die
niet moslim zijn, blijken uit niet-westerse en rAiglmitische landen te komen. Wanneer we
alleen naar de Turkse en Marokkaanse allochtorkarkidan is 93% van de Marokkaanse
jongeren en 79% van de Turkse jongeren moslims Bus wel een behoorlijke mate van
overlap tusseniet-westerse allochtorjengeren en de moslimjongeren. De ovengs-
moslim allochtone jongeran onze steekproef bleken in hun mediagebruik elgkipaar met
de autochtone niet-moslimjongeren. Het brederemsievere gebruik van de media door
moslimjongeren kan dus als kenmerkend voor de doggnoslimjongeremezien worden.

Ten derde is de doelgroepdefinitie ‘jongeren’ indileerse onderzoeken verschillend. In
voorgaande rapportages werden vaak bredere grgapgeren (soms wel tot 34 jaar)
opgenomen.

Ten vierde zijn onze gegevens recenter. Daarbigaatacht worden aan de opkomst van
de gratis kranten zoaMetro enSp!tsdie veelvuldig door de jongeren worden gelezert, me
name ook door de moslimjongeren.

Ten vijfde waren de steekproeven in voorgaandeadpges doorgaans kleiner en
selectiever; zelden werd een steekroef van een mgnea spreiding als de onze getrokken (zie
hoofdstuk 3), zij het dat de steekproef moslimjargenog altijd relatief klein is (ook al kan
niet meer dan 10% van het totaal verwacht wordee)scholieren vulden de vragenlijsten in
de klas in, zodat een zeer hoge respons werd belbeke hoge respons impliceert dat de
gevonden verschillen geen gevolg kunnen zijn védisalectie, waarbij de meer politiek
geinteresseerde moslimscholieren vaker meedoenhed@amderzoek dan andere
moslimscholieren.

Ten zesde kan opgemerkt worden dat een mogelijkkeee‘achterstand’ in het
mediagebruik, t.0.v. de niet-moslimjongeren, meseaschreden ingehaald zou kunnen zijn
door de jongste generatie moslimjongeren en daizijun niet-moslim leeftijdgenoten
overtroeven.

"9 Allochtoon is hier bepaald op basis van geboortkizan de jongere zeiff de vadeof de moeder als zijnde niet
geboren in Nederland.
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Tot slot kan de opvallend negatieve presentatieallachtonen, moslims en de islam in het
Nederlandse nieuws de sterke aandacht van de npasgieren voor dit nieuws verklaren.

Een heersend beeld onder relatieve ‘buitenstaarigktrse zijn dat moslimjongeren zich
sterk richten op Arabische televisieprogramma’&x@neme, buitenlandse bronnen op het
internet met een anti-westerse inhoud. Ons ondkilza¢ zien dat de overgrote meerderheid
moet worden gezien als ‘gewone’ in Nederland woegondgeren die in hun mediagebruik
eerder meer dan minder gebruik maken van de Neusganieuwsmedia. Uit het onderzoek
blijkt dat slechts weinig moslimjongeren extremebgites bezoeken. Net als bij de niet-
moslimjongeren zijn vooral relatief gematigde wédsspopulair. Moslimjongeren gebruiken
dus vooral veel gewone, ‘main stream’ media uit &tkzohd, die veel aandacht schenken aan
(binnenlands) nieuws en veel aandacht bestedepaiiek. Hun gebruik van buitenlandse
media staat dat niet in de weg maar komt daar bopen

Moslimjongeren consumeren relatief veel nieuwsigndaarin hevig geinteresseerd; zij
blijken sterk nieuws-gierig te zijn. De volgendeaag is wat zij tegenkomen in dat nieuws. De
nieuwsbronnen die moslimjongeren volgen bestediemeraandacht aan het politieke debat en
aan (binnenlands) nieuws. Immigratie en integrsté@n centraal in dat debat en dat nieuws.
De analyse van ruim een decennium berichtgevilgilNRC Handelsbladhat zien hoe de
focus van die berichtgeving na 9/11 verschuiftrenet Nederlandse debat meer nog na de
moord op van Gogh. Sindsdien is er structureel mapdacht voor immigratie en integratie,
wordt terrorisme steeds meer in een kader van hlandse politiek geplaatst en vanaf de
opkomst van Pim Fortuyn wordt het debat meer gépedrd en wordt de toon negatiever. Het
nieuws focust sterk op extremistische en crimiadlechtonen, die vaak gekoppeld worden
aan terrorisme en de islam. De schets van de wigggop Marokkaanse jongeren worden
gepresenteerd op tv, middels inhoudsanalyse, nuagdi¢lijk hoe sterk de 14 onderzochte tv-
programma’s op elkaar lijken qua agenda, qua framgua negativiteit ten aanzien van deze
jongeren. Uit zowel de inhoudsanalyses als de éligperviews blijkt dat enkele van deze
trends, zoals de focus op de islam en terrorisnmeididels lijken af te nemen.

Moslimjongeren consumeren relatief veel nieuwsodat hun etniciteit en hun religie gaat.
Dat laatste vormt tevens een antwoord op de vraddian motiveert om het nieuws via vele
en bepaalde bronnen te volgen. Het feit dat moshggren en de islam een centrale rol spelen
in het nieuws, met name na 9/11 maar vooral naaw&drop Van Gogh, lijkt zoals gezegd,
mede te verklaren waarom zij meer dan niet-moskggoen aandacht besteden aan
nieuwsmedia. Uit de diepte-interviews blijkt datwd®r hen negatieve omslag in de
berichtgeving duidelijk is waargenomen en gevoblak het over hun identiteit gaat, lijkt er toe
te leiden dat ze kritisch zijn ten aanzien vanrfietiws en dat ze meer bronnen gebruiken om
hun oordeel op te baseren. Dit motiveert hen ookrazar buitenlandse media volgen. Het
gebruik van die buitenlandse media staat het volgenNederlandse media niet in de weg
maar komt daar bij. Zij willen op die manier eemgeter beeld verkrijgen van wat er in de
wereld om hen heen gebeurt, met name ook watae moslimgeoriénteerde landen gebeurt.
In dit licht moeten ook de uitspraken in de intews geplaatst worden dat de moslimjongeren
het nieuws over Wilders in de Nederlandse medigerglnamelijk om te weten wat er over
hen gezegd wordt en om mee te doen aan het pulléeddad in de Nederlandse maatschappij.

De open interviews maken ook duidelijk dat de ogpgtade berichtgeving naar aanleiding
van 9/11 en de moord op Van Gogh niet alleen eatetilx motief vormen om het nieuws te
volgen, maar dat het deze groep ook sterk bewast gemaakt van de rol van de media. Ze
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beseffen hoe dit nieuws inwerkt op de beeldvornainder ‘naieve’ Nederlanders over
allochtonen en over hen, moslims. Onder de moshggeen lijkt inmiddels sprake van
berusting en acceptatie, zelfs begrip voor de ‘dande’ niet-moslims die voor hun
beeldvorming grotendeels afhankelijk zijn van derfenlandse) media. Hun begrip en
kritische houding ten aanzien van hoe nieuws gemaaldt en wat voor invioed nieuws heeft
op de samenleving, getuigt van een goed gevoeld®arerking van de media.

De grote activiteit van met name oudere Marokkaamsglimjongeren op webfora maakt
bovendien duidelijk dat deze groep sterk is genetegl als het gaat odeelnameaan het
publieke debat. Onze algemene conclusie is dardabioslimjongeren juist bovengemiddeld
zijn geintegreerd in het politieke proces in de &tthdse samenleving als het gaat om het
volgen van nieuwsmedia en het deelnemerhaapublieke debat over immigratie en
integratie.

8.2.3.De rol van de media in attitudevorming en radicatiag

Op basis van het literatuuronderzoek werd een mamte! media-beinvioeding opgesteld (in
hoofdstuk 2), dat als leidraad fungeerde voor erdewoek. Dit theoretisch model voor media-
beinvioeding omvat zowel persoonsgebonden faciign leeftijd, sekse, opleiding, etnische
achtergrond) als specifieke inhoud van media imégr van focus en eventuele extreme inhoud.
Bovendien veronderstelden we dat de wijze waaropfdematie via de media verwerkt wordt,
mede wordt beinvloed door de persoonlijke factgomzekerheid bijvoorbeeld) en sociaal-
psychologische processen (in dit rapport proceakiaten genoemd). Het gaat in het model
vooral om wederkerige relaties. De inhoud van nebeinvioedt bijvoorbeeld de houding van
jongeren, maar die houding beinvloedt ook de kemxdepaald nieuws te volgen.

Zoals gezegd kunnen op basis van één meting iijddedl verbanden worden gelegd, maar
kan geen uitspraak worden gedaan over causaB@iendien is de inhoud van de media
dermate divers dat het lastig is op grond van taatelijk globale metingen significante relaties
vast te stellen. Al met al is het van belang vambdpaling van de rol van het mediagebruik in
de vorming van de politieke en maatschappelijkéudts onder jongeren en moslimjongeren in
het bijzonder, om niet alleen naar de invlioed vem enkele specifieke bron op zichzelf te
kijken, maar deze te bezien in samenhang met aghtetvariabelen en procesvariabelen.
Voorzover het mediagebruik samenhangt met bepadiitiedes, suggereren onze resultaten een
dynamische wisselwerking tussen specifieke medrat®o, achtergrondvariabelen en
procesvariabelen.

Het vragenlijstonderzoek maakt duidelijk dat hetiragebruik onder (moslim)jongeren in
de meeste gevalleniet gepaard gaat met gewelddadige overtuigingen. Destagongeren,
zowel moslim als niet-moslim, wijzen het gebruilovgeweld zonder meer af, zowel geweld in
het algemeen als specifiek voor ideologische dogermehoeve van de islam. Er zijn echter een
paar belangrijke uitzonderingen.

Vooral het raadplegen van Nederlandstalige Marak&aan Turkse websites en het
volgen van Arabische tv hangt samen met een minelgatieve attitude ten aanzien van
geweld in het algemeen en ten aanzien van geweldigeologische doelen van de islam,
alsook met de opvatting dat de islam te negatiéetmieuws komt. Deze minder negatieve
houding ten aanzien van geweld onder de moslimyamggeldt voor enkele procenten meer
moslimjongeren dan niet-moslimjongeren in onzekgir®ef (percentages variéren per vraag).
Deze groepen zijn weliswaar relatief klein maaetgkertijd kunnen deze sterkere attitudes
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meespelen in het ontstaan van (islam-gerelateesd¢lddadig gedrag. Vanuit de overige
analyses blijkt dat vooral de combinatie van man;zen lagere opleiding, het gevoel
achtergesteld te worden, en een zwakkere Nededaddstiteit mede een rol spelen in de
samenhang tussen het frequent raadplegen van Ahnabés Turkse websites alsook het kijken
naar Arabische tv en een radicalere opstelling oddenoslimjongeren. De relatie geldt
eveneens andersom; zij met een radicaler gedaddegadplegen frequenter Arabische en
Turkse websites. Dat er in de Nederlandse medieaVoonegatieve zin over jongeren van
Turkse en vooral Marokkaanse komaf verslag wordaga kan daar mede een rol in spelen.
Het verdient daarom aanbeveling om nader onderzod&en naar de selectiviteit van
Nederlandse berichtgeving en de relatief intensggliuikers van Arabische tv en van
Marokkaanse en Turkse websites.

Daar tegenover staat dat vooral lezen van krantedoor de jongeren (zowel scholieren
als oudere jongeren, zowel moslim als niet-moslan)in enige mate het kijken naar bepaalde
zenders van de Nederlandse publieke omroep, saaiemga een sterkere afwijzing van
geweld en meer vertrouwen in de Nederlandse samegleit is opmerkelijk omdat de meest
gelezen kranten onder deze jongereiMea&ro en deSp!tszijn. Uit de inhoudsvergelijking van
een zevental dagbladen bleek dat deze ‘free dgiliss de meeste aandacht besteden aan de
meer radicale actoren en aan terrorisme. Ondankgtdemiteit van deze berichtgeving blijkt
het lezen van deze gratis kranten positief samgada met de attitudes van moslimjongeren.
Zij staan negatiever tegenover geweld en hun déguen aanzien van media, de Nederlandse
samenleving en de overheid blijken zelfs mindetidah dan die van de niet-moslimjongeren.

Wanneer deze bevindingen worden bezien in hetwiahtde bevindingen dat de
moslimjongeren zich meer achtergesteld voelen @ameat-moslimjongeren (d.w.z. een
sterkere relatieve deprivatie) en een minder stéderlandse identiteit ervaren, is het
opmerkelijk dat het lezen van (gratis) kranten toeh een tamelijk negatieve focus op
moslims, wel samen gaat met positievere attituidesiers, het gevoel achtergesteld te worden
en een zwakke Nederlandse identiteitsvorming hsaigien met een positievere attitude ten
aanzien van geweld en het vaker bezoeken van Maaoide websites onder moslimjongeren.
De diepte-interviews illustreren echter hoe nedaiieuws mediagebruik argwaan kan
opwekken maar ook een matigende invloed kan helftstnmotiveert sommigen om niet zo te
zijn als ‘die probleemjongeren in de media’ maarjarst een ‘goede’ moslim te zijn.

8.2.4. Medialogica en polarisatie

Het goede nieuws is dat moslimjongeren het nieuvesl yolgen, zelfs meer dan niet-
moslimjongeren dat doen. Onderzoekers twisten deemraag of media de burgers in een
democratie passief of actief maken, respectievbikoemd met mediamalaise en
mediamobilisatie. Oppervlakkig televisienieuws dadral ingaat op schandalen en het privé-
leven van politici zou bijvoorbeeld leiden tot esrvreemding van het publiek en meer
specifiek de kiezer in verkiezingstijd. Daarentegen krantennieuws dat uitgebreid ingaat op
de inhoudelijke kant van politiek de kloof tussemder en politiek verkleinen. Het resultaat
van alle roering in Nederland lijkt voor de moslimgeren te zijn dat mediamobilisatie het
wint van mediamalaise. De gedachte is dat zulkeansabilisatie goed is voor de democratie,
0.a. omdat het moslimjongeren betrekt bij de pEkigen informeert over wat er in de
samenleving gaande is.
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De vraag is echter of deze mediamobilisatie kanl@ansin ongewenste polarisatie en
radicalisering of daar in bepaalde mate aan bigird2ergelijke processen kunnen in verband
gebracht worden met medialogica. Een illustrati@ndan biedt een tijdreeksanalyse (die wel
de richting van verbanden indiceert) van de wissglimg tussen de agenda’s van een rechts
forum (nl.politiek), een forum van allochtoneMérokko.n) en dagbladnieuws (Oegema et al.,
2006). Deze analyse maakt een wisselwerking ziehnthia die van een beweging en een
tegenbeweging die elkaar onder invioed van hetwsestimuleren (vergelijk Staggenborg &
Meyer, 1996). In dit proces trekt het terroristsgeweld en het criminele gedrag van een
kleine minderheid van allochtonen en moslims veedacht in het nieuws en dat resulteert
weer in meer nieuws over reacties van o.a. antigratiepartijen, zoals ook in onze
inhoudsanalyses naar voren kwam. Al dit nieuws vetsteotypen en vooroordelen onder
zowel allochtonen als autochtonen, die zich sted@en elkaar gaan afzetten. Sommigen
sommigen radicaliseren en kunnen bijvoorbeeld géwebruiken, hetgeen vervolgens weer
nieuws oplevert. Met name de open interviews erbeeld dat ontstaat door de gecombineerde
resultaten van ons onderzoek wijzen eveneens odexgrlijke dynamiek.

In zo’'n dynamiek lijkt het nieuws per periode degever te zijn van de actoren en issues
waarover de twee groepen diametraal tegengestetdangen hebben. Het nieuws besteedt
veel aandacht aan allochtonen en moslims, hunitggitcen religie. Daarbij wordt vooral
gefocust, op wat er mis gaat, zoals op terrorismminaliteit, en veel minder op wat er goed
gaat, zoals bijvoorbeeld de integratie op het geban taal, opleiding en werk. In onze
onderzoeksresultaten is een dergelijke negatievaaspluidelijk herkenbaar.

Het is een gegeven dat politieke partijen voor sieuin afhankelijk zijn van media-
aandacht voor hun partij en hun issues. Zij sta@mnaanzienlijk deel van hun energie en
middelen in politieke mobilisatie via het nieuwse [Dgische consequentie hiervan is dat
sommige partijen hun aanhang trachtten te vergrmden via de media de aandacht voor anti-
immigratie issues te vergroten en zich af te zetgen allochtone Nederlanders wijzend op
criminaliteit, terrorisme, onveiligheid, werkloostievrouwenonderdrukking, misbruik van
sociale voorzieningen, etcetera. En zo ontstaaspaalwerking waarbij de ‘eigenaren’ van
deze issues groeien bij aandacht voor hun staneipwnt die groeiende achterban vervolgens
legitimeert dat journalisten meer aandacht scheakendeze issues (Vliegenthart, 2007). In
deze dynamiek blijken nieuws en burgers nauwetgkening te houden met de feitelijke
ontwikkelingen, zoals de instroom van het aantahignanten en asielzoekers en de opmars
van moslimjongeren en allochtonen in het hoger omigee De moslimjongeren in onze open
interviews herkennen deze medialogica en hebbek dtéebehoefte aan een positieve omslag.

Een vergelijking met onderzoek naar sociale bewgsgirmaakt duidelijk hoe een
beweging en haar tegenbeweging elkaar in levenéuhouden (Staggenborg & Meyer,
1996). Zo hanteert Al Qaida terroristische aansiageliciet als middel om de Arabische en
Westerse wereld uit elkaar te drijven. Dat lijkéqes op wat hier gaande is in de
berichtgeving over moslimjongeren in de Nederlamdsawsmedia. Door al deze aandacht
voor de tegenbeweging en de kleine groep die betatlype beeld van de islam en moslims in
stand lijken te houden, wordt uit het oog verlodah de meeste moslimjongeren in veel
opzichten ‘gewone jongeren in Nederland’ blijkert Wwetreft hun mediagebruik, zij het breder
en intensiever, en in een groot deel van hun d#glen gevoelens. En ook de wijze waarop dit
mediagebruik samenhangt met hun attitudes is itedijoen vergelijkbaar is met dat van de
niet-moslimjongeren in Nederland. Misschien iswal de belangrijkste conclusie van dit
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onderzoek — dat moslimjongeren in de meeste oprdijken op ‘gewone jongeren in
Nederland’ en in hun mediagebruik deze zelfs og#&n; ook zij voelen zich een kaaskop op
vakantie in Marokko. Bovendien blijken zij evenveeltrouwen te hebben in belangrijke
aspecten van de Nederlandse samenleving zoalzdadjeeidszorg en de politie.
Tegelijkertijd kunnen we er niet omheen dat diekinoslimjongeren goede redenen hebben
om op enkele punten aan deze ‘gewone jongerendieiNand’ voorbij te gaan, zoals in de
breedte en intensiteit van het raadplegen van rimedia, en soms af te wijken, zoals in het
vinden dat de regering meer zou moeten doen agrotdemen in Nederland — al zouden ze
daarvoor niet gaan protesteren.
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