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MENTALITY DOELGROEPEN ONVZ
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BESTAANDE EN GEWENSTE DOELGROEP
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KERNWAARDEN:
• klant centraal 
• ideeën en initiatieven stimuleren   
• eigen verantwoordelijkheid 
• open en transparant  
• voortdurende ontwikkeling

BASE ANALYSE:
• Hoge SES
• In collectieven ander profiel
• Veel Postmaterialisten
• Weinig Postmoderne

Hedonisten
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MENTALITY DOELGROEPEN ONVZ
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ONVZ & MENTALITY

ONVZ & Motivaction: Waardenvolle content



6

ONVZ: ZORG OF VITALITEIT
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ZORGCONSUMENTEN VITALITEIT
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VITALITY
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ONVZ & VITALITY
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CONTENT VOOR BALANSZOEKERS
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OVER ONVZ ZORGVERZEKERAAR
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• Onafhankelijke zorgverzekeraar

• Opgericht in 1933

• Verzekeraar van vrije keuze

• 455.000 verzekerden

• 400 medewerkers

• Partner in vitaliteit

• Excellente producten 

• Hoogwaardige dienstverlening
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POSITIONERING ONVZ
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GEBRUIK MENTALITY ONVZ
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NIEUWSBRIEVEN ONVZ
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Drie nieuwsbrieven onderzocht:

• December
• Januari
• Maart

Gekeken naar opens en clicks van twee 
verschillende artikelen:

• Balans artikel
• Functioneel artikel
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NIEUWSBRIEVEN ONVZ
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Verdeling Mentality groepen

Ontvangers:    
Gemaksgeorienteerden 2,5%
Kosmopolieten 21,5%
Moderne Burgerij 13,5%
Nieuwe Conservatieven 16,9%
Opwaarts Mobielen 11,2%
Postmaterialisten 13,9%
Postmoderne Hedonisten 15,2%
Traditionele Burgerij 5,3%

NL:
8,5%

13,9%
20,5%
8,0%

15,6%
9,1%

11,0%
13,4%
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NIEUWSBRIEF DECEMBER
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Clicks slaaptips
Gemiddeld 7,4%
Traditionele burgerij 8,1%
Postmoderne hedonisten 7,7%
Nieuwe conservatieven 8,0%

Openingspercentage
Gemiddeld 66%
Traditionele burgerij 72%
Postmoderne hedonisten 64%
Nieuwe conservatieven 68%

Clicks premieopbouw
Gemiddeld 1,8%
Traditionele burgerij 3,7%
Postmoderne hedonisten 1,0%
Nieuwe conservatieven 2,1%
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NIEUWSBRIEF JANUARI
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Openingspercentage
Gemiddeld 58%
Traditionele burgerij 66%
Postmoderne hedonisten 54%
Nieuwe conservatieven 62%

Clicks luisterlijstjes
Gemiddeld 8,9%
Traditionele burgerij 10,8%
Postmoderne hedonisten 8,3%
Nieuwe conservatieven 10,4%

Clicks eigen risico
Gemiddeld 8,3%
Traditionele burgerij 14,1%
Postmoderne hedonisten 5,3%
Nieuwe conservatieven 9,6%
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NIEUWSBRIEF MAART
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Openingspercentage
Gemiddeld 62%
Traditionele burgerij 70%
Postmoderne hedonisten 59%
Nieuwe conservatieven 65%

Clicks bedrijfsyoga
Gemiddeld 1,7%
Traditionele burgerij 1,3%
Postmoderne hedonisten 1,8%
Nieuwe conservatieven 1,7%

Clicks betalen met iDEAL
Gemiddeld 1,5%
Traditionele burgerij 2,6%
Postmoderne hedonisten 0,9%
Nieuwe conservatieven 1,8%
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SAMENVATTING RESULTATEN
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Traditionele burgerij
• Kleine groep
• Hoogste openingspercentages
• Hoogste clickpercentages op functionele artikelen
• Gemiddelde clickpercentages op balans artikelen

Postmoderne hedonisten
• Grote groep
• Laagste openingspercentages
• Laagste clickpercentages op functionele artikelen
• Gemiddeld tot hoge clickpercentages op balans artikelen

Nieuwe conservatieven
• Grote groep
• Bovengemiddelde openingspercentages
• Bovengemiddelde clickpercentages op beide artikelen
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+-

Belang 
doelgroep

Betrokkenheid doelgroep

Postmoderne 
hedonisten

Nieuwe 
conservatieven

Traditionele 
burgers

-

+
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VRAGEN?
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Motivaction International B.V.
Marnixkade 109
1015 ZL Amsterdam

Postbus 15262
1001 MG Amsterdam

T  +31 (0)20 589 83 83
M info@motivaction.nl

www.motivaction.nl


